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11月 4 日，在沛县北孔庄小区一期
东侧石灰窑大河边，居民李来侠向记者
回忆十多天前的救人经过，语气平静。就
在这片水域，一名 7 岁男孩不慎落水，3
名小区居民接力救援。生死关头，身处湍
急河水中的李来侠喊出那句 “先救孩
子”，至今让不少街坊深受感动。

石灰窑大河西岸与北孔庄小区 9 号
楼之间，隔着一道绿化带。河面宽 30 多
米，河心水深五六米。河西岸的护坡边
上，透过浅浅的岸边水域，仍能清晰看见
踩踏的痕迹；向南数米处，有一条通往水
边的水泥台阶。那场惊心动魄的生死营
救，就发生在这里。

时间回到 10 月 17 日下午 3 点多。
当地普降大雨，石灰窑大河水位快速上
涨，水流变得十分湍急。一名 7 岁男孩在
河边玩耍时脚下踩空落入河中，很快被
水流冲向河心。男孩的妹妹吓得大哭，一
边奔跑一边大声呼救。

事发时，住在北孔庄小区 9 号楼的
李来侠刚走出单元门，就看见一名小女
孩哭着跑来，不停呼喊“他掉河里了”。
李来侠心里一紧，快步冲到河边，只见男
孩的脑袋在水面半沉半浮，随着水流上

下起伏，情况十分危急。
他当即从旁边绿化带抽出一根竹

竿，尝试去救落水的孩子。但竹竿长度不
足，始终碰不到男孩。来不及多想，李来
侠脱掉外套，跳进湍急的河里，奋力游到
孩子身旁，一把将其搂在怀中，朝着岸边
往回挪。

河岸是混凝土护坡，坡面陡且湿滑，
没有落脚借力之处。李来侠几次试图把
孩子推上岸，都没能成功，还呛了好几口
水。见直接托举孩子上岸行不通，他便抱
着孩子，顺着岸边奋力朝几米外的水泥
台阶游去。湍急的河水不断消耗他的体
力，可怀中的孩子，他一刻也没有松手。

就在李来侠快要支撑不住时，同小
区居民蔡惠惠下班路过，听到呼救声后
赶到河边。她没有贸然下水，迅速环顾四
周，找到一根长竹竿，顺着护坡中间的水
泥台阶走到水边。看到有人赶来，水里的
李来侠反复呼喊：“先救孩子！”

借助竹竿，蔡惠惠顺利将落水男孩
拉上岸。此时，水里的李来侠已经体力
透支，仅凭蔡惠惠一人之力，无法将他
拉上岸。

呼救声传到桥上，小区居民李庆功

办完儿子婚事后返程途经此处，恰好目
睹险情。他立刻翻过护栏，快步跑到河
边，和蔡惠惠一起，把浑身虚脱的李来侠
拉上了岸。

被救上岸的李来侠状态很差，嘴唇
发绀，大口喘息。经冷水浸泡，加上气管
炎旧疾发作，老人一度意识模糊，在岸边
躺了几分钟，才慢慢恢复过来。
“当时我在水里没力气了，腿还抽

筋了，心里也害怕。”李来侠事后告诉记
者，“可那孩子冻得直哆嗦，我当时就一
个念头，让岸上的人先把孩子救上去。”

说起跳水救人，李来侠称自己以前
学过游泳，有一点底子，才敢下水施救。
“事后大女儿一边夸我勇敢，一边反复
叮嘱，遇到这类险情一定要先保障自身
安全。”

蔡惠惠、李庆功都是北孔庄小区居
民。谈及当天救人的经过，两人话语朴
实：“没想别的，救人是最要紧的事。”

大雨急流之中，邻里朴素的善意，留
住了一条幼小的生命。

10 月 30 日，沛县汉源街道北孔庄党
群服务中心举行简朴的表彰仪式。沛县
公安局见义勇为基金会为李来侠、蔡惠

惠、李庆功三人颁发见义勇为荣誉证书
及见义勇为奖金，褒扬三人接力救人的
义举。

沛县公安局见义勇为基金会理事长
徐忠良表示，见义勇为不是一个人的逞
勇，而是一群陌生人之间的善意接力。李
来侠舍身向前，蔡惠惠机智借力，李庆功
及时驰援，有勇、有智、有担当。“表彰英
雄，就是要让更多人看见：英雄未必自带
光环，就是我们身边普通的街坊。同时也
提醒大家，救人优先保护自身安全，做到
见义智为、见义众为。”

如今雨停水退，石灰窑大河重归平
静。但急流里那句“先救孩子”，却久久留
在人们心中。采访期间，不少附近居民围
拢过来，纷纷点赞：“他们真是好样的，是
我们的榜样，这样的事迹应该多宣传。”

李来侠、蔡惠惠、李庆功，只是沛县
凡人善举浪潮中的一朵浪花———冬夜扛
梯救人、凌晨跳河施救、火场逆行、高楼
托举、海姆立克急救……今年以来，该县
已依法确认见义勇为人员 19 人。凡人微
光，聚成星河。
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生死关头高喊“先救孩子”
本报记者 李权 通讯员 罗芳

出差旅行、入住酒店，一次性隔脏用
品正成为不少人的出行标配。在睢宁县
梁集镇中谷智造新城，徐州梦唐家居用
品有限公司（以下简称“梦唐家居”）专
注于高品质一次性旅居用品研发生产，
将服装生产工艺延伸至这一新领域。

在梦唐家居生产车间，经原料上料、
裁剪、折叠、封装等工序，不到 1 分钟，一
张印有卡通图案的一次性床单便打包完
成，即将发往全国各地。马桶垫、隔脏罩、
压缩毛巾等产品同步加工成型、自动封
装。自动化设备承担主要工序，整条生产
线运转紧凑有序。
“目前，毛浴巾日产量可达 20 万

包，一次性床上四件套日产 2 万套，马桶
垫日产 10 万个。旺季月产各类产品约
400 万件。”该公司总经理周永站在生产
线旁介绍。梦唐家居产品矩阵丰富，涵盖
一次性棉浴巾、床上四件套、睡袋、内裤、
袜子等，目前已与多家品牌建立合作关

系。企业去年 6 月投产，今年 4 月被列入
梁集镇“小升规”重点培育企业名单，产
销态势持续向好。

这家企业的跨界，并非从零开始。周
永说，公司团队长期深耕针织制衣领域，
曾承接国际快时尚品牌的代工订单，针
织工艺基础比较扎实。后来受市场环境
变化影响，传统服装业务承压，团队开始
寻找新的方向。
“出行消费在升级，高品质一次性

旅居用品需求明显增长。”周永说，企业
抢抓机遇，新购置超声波缝合机、全自动
折叠机、激光切割机等设备，把服装生产
工艺迁移到一次性旅居用品生产中，逐

步搭建起一次性旅居用品多品类生产
线，完善产品体系。

项目能够快速落地，离不开梁集镇的
靠前服务。梁集镇中谷智造新城距离高速
出口仅 2 公里，拥有便捷的交通区位和完
善的产业配套。“我们是拎包入驻。厂房
对接、证照办理等事项，镇里全程帮办代
办，不用我们来回跑。”周永说，从选址、
设备搬迁到多条产线调试完成，前后只用
了两个月。投产后，镇招商办工作人员常
态化走访企业，协调解决生产、用工等问
题，为企业稳定生产保驾护航。企业同时
在睢河街道保留服装加工板块，运营徐州
嵩惠商贸有限公司，服装加工、一次性旅

居用品两大业务双线并行。
在周永看来，开拓品牌客户没有捷

径可走。“拼的是稳定品质、合作诚意和
响应效率。”他说，企业先把首单做好，
守住口碑，再靠一个品牌带动多个品牌，
逐步扩大合作矩阵。面对市场变化，企业
主动调整策略，加大市场推广力度，持续
拓展客户渠道。

谈及下一步发展，周永表示，企业将
继续发挥自身针织工艺优势，持续丰富
一次性旅居用品品类，优化产品结构，做
强高端品牌供应链，稳步拓宽市场版图。
同时，带动更多本地群众就业增收，以产
业发展助力梁集镇高质量发展。

“织”出旅居次抛用品新场景
本报记者 武佩剑 通讯员 田慧慧

10月 26 日，记者来到徐州市丞恩现代农业发展有
限公司，总经理周子壮正安排洋葱移栽事宜。眼前这位
00 后青年早已褪去学生气，成为管护 2100 亩种植基地、
把洋葱销往海外的“地里的 CEO”。
“7 年前，我考上苏州一所大学，读电商专业。”和

许多走出农村的年轻人一样，起初周子壮也打算毕业后
留在大城市发展。
“苏州电商氛围浓厚，一根网线不仅能把山里的特

产卖往全国，还能卖出好价钱。”说起求学时的感受，周
子壮印象深刻，这让他时常牵挂家乡，“丰县是全国知
名的洋葱主产区，产出的洋葱虽品质优良，却常常遭遇
‘丰产不丰收’的困境，行情差时甚至烂在地里。”

2022 年，周子壮毕业，不少同学留在苏州就业，他
也拿到了多家企业的录用通知，待遇优厚。但在签约前，
他始终放不下家乡的洋葱产业。
“我学的是电商，如果就这样走了，家乡的农产品

依旧卖不出去，心里不甘心。”周子壮说。
家人的支持给了他底气。周子壮放弃在苏南的工作

机会，回到丰县创办徐州市丞恩现代农业发展有限公司。
“说实话，刚创业那会儿，我以为只要肯努力，就没

有干不成的事。”周子壮说，“现实却给了我当头一棒。
刚下田的时候，我连黄皮洋葱苗和紫皮洋葱苗都分不
清，更别说种地的门道了。”

但他不怕吃苦、不怕请教，天天泡在田间地头，跟着
村里老农户从头学起，翻土、育苗、浇水、施肥，每一项
农活都上手练习。

第一年，周子壮试种 500 亩洋葱，在家人指导下，叠
加当年行情向好，获得了不错的收益。
“那时候年轻气盛，我以为自己懂农业、本事大，第

二年直接把种植规模扩大到 1200 亩，准备大干一场。”
周子壮回忆创业初期的经历。不料，第二年全国洋葱市
场供大于求，洋葱大量滞销，销售收入甚至抵不上运费。
一年下来，亏损上百万元。

这次失败给周子壮上了一课。“从那时起，我才明
白，现代农业不能靠天吃饭。没有稳定自主的销售渠道，
就只能被中间商牵着鼻子走，且没有定价的话语权。”他下定决心摆脱传统
收购模式的束缚。
“2023 年，丰县遭遇了罕见的洋葱霜霉病。看着 1200 亩洋葱就要绝收，

我急得整夜睡不着觉。”周子壮说。他把病样送相关部门检测，专门邀请省
农科院专家到田间现场指导防治，总算保住了大部分洋葱，遏制损失进一
步扩大。

历经几番波折，2024 年，周子壮牵头成立合作社，把种植规模稳定在
2100 多亩，带动周边 6 个村推行标准化种植。洋葱亩产与品质稳步提升，市场
口碑持续向好。
“目前销售上，我们主要对接全国农批市场。随着体量做大，不少农产品

加工企业主动找上门合作。”周子壮介绍。他组建了一支 6 人的大学生电商
团队，自建冷链仓储设施，破解洋葱运输损耗难题。短短两年，线上销量占总
销量的 30%，每斤洋葱能多卖 0.2 元。

团队形成后，周子壮又吸纳 12 名大学生返乡，从事电商、飞防、质检等岗
位；组建大学生飞防队，为乡亲们提供统一植保服务。依托多年田间积累的数
据，基地实现精准灌溉、科学施肥。
“一个人富不算富，大家富才是真的富。”周子壮说，“我们推行合作制模

式，吸纳村里不少留守老人、妇女在家门口就业，让大家的日子更有奔头。”
站稳国内市场后，周子壮把目光投向海外。“依托稳定的品质，我们成功

把丰县洋葱卖到了菲律宾、阿联酋等国家，目前海外订单占总订单量的三
成。”他说，此举既能分散国内市场行情波动带来的风险，也让丰县洋葱走出
国门，让更多海外消费者认识丰县的优质农产品。
“很多人说，回农村是年轻人的退路。我不这么看。”望向远处的田野，周

子壮对记者说，“乡村从来不是退路，而是我们这代青年大显身手、大有可为
的前路。把学到的本领用在家乡最需要的地方，这才是最有价值的事。”
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周子壮（左）查看洋葱品质。 受访者 供图
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