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从“制造”向“智造”
———金彭引领三轮篷车跨入智慧出行新时代

本报记者 李薇薇 张雷

苏鲁交界，运河之滨，初秋的风吹过

金彭山东超级工厂的现代化厂房。

9月 10日，一场特别的“车展”在机

器轰鸣的生产车间外摆开———阳光下，

一辆辆崭新的三轮篷车一字排开，300余

名从全国各地赶来的经销商围在车旁，

坐进座舱感受前沿科技。有人拉着工作

人员详细咨询配置，有人手握转把目视

前方，还有人在后排晃了晃身子，脱口而

出：“这质感，遥遥领先。”

这是金彭智行系列暨萌豆、维尼旗舰

新品发布会的现场。但比新车更值得品读

的，是这场发布会背后的深意———让电动

三轮车朝着“懂用户的智慧出行伙伴”的

新赛道阔步前行。而金彭，这个连续 18年

坐稳行业第一的品牌，正以一场从 “制

造”向“智造”的深刻跃迁，为整个行业

标定新坐标。

制造为基
三级跳成就智造跨越

发布会开始前，金彭山东超级工厂参观通道，
人潮涌动。

从冲压车间的万吨压机，到焊装车间的机器
人手臂，再到涂装车间的无尘生产线，最后走到总
装线的成品车旁，经销商们一路走一路看。“以前
只知道金彭车卖得好，今天亲眼看见造车的过程，
才知道这‘第一’有底气。”来自山东临沂的经销
商李先生加入金彭一周年，第一次完整走完生产
车间，“四大工艺都是汽车级的，车架焊得结实，漆
面也均匀，这样的车卖出去，心里踏实。”

为什么把发布会开在工厂？金彭集团副总裁、电
三产业平台主王海冲在发布会现场给出答案：“三轮
篷车走到今天，靠的是真工艺、真实力。把新品发布会
搬到生产现场，就是要让所有合作伙伴亲眼看见，金彭
的车是怎么造出来的。我们的智能化不是喊口号，而是
从生产端就扎下了根。”

站在车间前，王海冲和大家一起复盘了金彭
在三轮篷车赛道上的三级 “跳”：第一 “跳”是
2024 年 9 月 29 日，雪宝产品在这里发布，那一年
是三轮篷车快速增长元年，销量成倍增长；第二
“跳”是 2025 年 5 月 11 日，第四代高端三轮篷车
VITA 全球首发，那一年，零售端快速崛起，建门
店、做体验、引流量成了主流玩法，拼价格的时代
成为过去，拼产品、拼终端的时代来了；而今天是
第三“跳”，金彭重磅开启三轮篷车智慧出行新时
代，重塑行业发展“新标杆”。

为什么是现在？一组数据给出答案：未来一两
年，篷车整体市场有望突破 100 万辆，但市面上的
产品大多还停留在基础代步层面，高端智能的产品
很少，缺口很大。更大的变化来自用户———以前买
三轮车的，大多是 50 岁以上的人群，主要用来拉
货、赶集；现在 26 到 46 岁的用户占了 84%，主力军
是宝妈、上班族，用来接孩子、上下班、买菜代步。
“前两次，我们聚焦于产品升级、渠道升级；这

一次，我们要再次突破自我，实现产业升级。”王海
冲语气坚定，“电动三轮车从单纯的机械组装工
具，升级成数字化、智能化的现代出行工具，这不
是锦上添花，是行业的必经之路。对消费者来说，
车不再是‘能跑就行’，而是要懂需求、护安全、够

舒适。”
“以前大家是向下卷价格，越做越便宜；现在

要向上做价值，越做越好。”金彭电三产业平台营
销中心总经理张恒旭说。

行业领先从来不是金彭的终点，而是不断跨
越的动力。金彭的每一次跨越，也从来不在概念
里，而是在踏实的制造根基上，在把用户需求放在
首位的初心上———这是金彭始终不变的信念，也是
三级“跳”每一次起跳时脚下最坚实的那块踏板。

技术为用
让智能读懂真实生活

金彭电动三轮车做了 20 多年，遮风挡雨的三
轮篷车也火了好几年，“智能化” 三个字听着新
鲜，可在金彭这不是花架子，而是真能解决老百姓
日常用车痛点的真本事。

发布会上，金彭电三产业平台产品技术中心
副总经理郭永燕带来金彭智行系列和 JSA 全自
研整车智能架构。“我们做智能，不是为了比参
数、拼配置，所有技术都围绕一个核心———家庭
真实出行场景。” 郭永燕说，“老百姓天天遇到
的难题，就是我们技术的出发点。”

记者了解到，现场发布的 JSA 全自研整车智能
架构，凝聚了金彭 300 人研发团队 5 年心血，是硬
件、系统、生态、AI 四位一体，共享星链智能网联、
御境智能座舱、TBK2.0 智慧动力、御辇底盘、御行
辅助驾驶五大板块。

说到底就是智能化引领行业发展的三件事：
真智能、真舒适、真安全。
“很多宝妈都有体会，左手抱娃，右手拎菜，到

了车边还要翻包找钥匙，手忙脚乱。”郭永燕一句
话就戳中了日常痛点，“有了无感解锁，人走到车
边，车门自动打开，不用掏钥匙。家里老人、爱人要
用车，手机上一键分享授权。车辆在哪、骑了多远，
手机上都能看；还有远程控车功能，夏天提前开窗
通风，冬天提前开座椅加热。”

御境智能座舱，OTA 升级、星辰智能仪表、星
享空调、星耀灯光都是基础配置，最实用的是星语
声控系统———说一句 “你好小彭，打开雨刮”，不
用低头找按钮，开车更安全。
“很多人都遇到过，仪表显示还有一半电，开

着开着突然就没电了。”郭永燕介绍，TBK2.0 智慧
动力系统解决铅酸电池电量显示不准的问题，还
有多档驾驶模式，载重、爬坡自动调动力，平路的
时候更省电，同时电池管家实时监控电池健康。

看不见的地方，更见品质。御辇底盘系统，电
子手刹 EPB、牵引力控制系统 TCS、多连杆独立悬
架，防侧翻、防溜坡。“三轮车底盘的稳定性、安全
性比什么都重要，这些是金彭重点发力的地方。”
郭永燕说。御行辅助驾驶系统，把乘用车的辅助驾
驶技术直接应用到三轮篷车上———盲区监测、碰撞
预警、智能灯语、360 度四色影像，针对的就是会
车、窄巷通行、倒车入库这些高频场景。
“我们做这些，不是为了显得高端，而是守护

用户出行安全。”郭永燕说。
从“能跑就行”到“懂你护你”，金彭的智能

化路径清晰而务实：不堆参数，不玩概念，每一项

技术都指向一个具体的出行痛点。这背后，是金彭
一以贯之的理念———技术不分高低，管用就好；智
能不图花哨，懂你才行，让每一个普通家庭都能享
受到技术进步的红利，才是智能化的真正意义。

产品为证
双旗舰定义出行新标准

好技术最终要落地到产品上，变成用户手里
的好体验。萌豆、维尼两款旗舰车型的发布，让金
彭智行系列的技术构想变成了看得见、摸得着的
出行体验。

当两款车型在大屏幕上正式亮相时，全场响
起了热烈的掌声。先亮相的是萌豆，主打“轻出
行 悦从容”。金彭篷车产品线产品经理辛雨芬
拿着话筒，走到萌豆旁边，像聊家常一样介绍这
款车：“为什么叫萌豆？因为它长得萌，也懂宝妈
的心。宝妈买车，不只是买个代步工具，更是买
个省心、好看、带娃的好帮手。”

萌豆外形圆润，主打家庭短途出行，把汽车级
的安全与舒适体验真正下放到三轮篷车。萌系的
车身，行业首创的钢琴烤漆仪表台；全车高强度碳
钢一体成型笼式车架，车身钢板厚度提升 15%；汽
车级三碟刹制动，刹得稳、反应快；双开门设计，抱
孩子上下车方便；内置冷暖双控空调，3 分钟就能
降到 25℃；座椅加热、转把加热、顶置恒温风扇，一
年四季都舒服；“你好小彭”语音控制，开车的时
候不用分心按按钮；1500W 超静音电机，起步轻
柔，爬坡有劲。

一位来自河南平顶山的经销商郑女士听得格外
认真，她自己就是宝妈。“这车简直是照着我的需求
做的，空调、语音控制、安全配置，全说到我心坎里
了。回去我就得先订一台自己开。”

随后亮相的维尼，则是把“轻奢智能”拉到了
新高度。这款此前拿下伦敦设计铂金奖的车型，一
出场就吸引着所有人的目光。维尼有四大核心系
统：智眸、智控、智享、智感，行业首创车规级星空
顶、毫米波雷达、精准电量检测、TCS 牵引力控制
系统、汽车级座椅、炫彩灯光、智能灯语。布艺座椅
舒服又透气，还能向后放倒 170° ；前后排都有
USB 充电口；遮阳帘拉上，私密又防晒；再打开星
空顶，放点音乐，就是一个专属的治愈小空间。
“很多人说，三轮车嘛，能代步就行。但我们觉

得，哪怕是短途出行，也值得更好的体验。”金彭轻
便篷车线总监李海玲的话很实在，“接娃的路虽然
不长，但每天都要走；买菜的事虽然小，但每天都
要做。把这些日常的小事做好，让用户每一次出行
都舒服、都安心，这就是我们做产品的意义。”

展车旁，来自河南郑州的经销商李先生坐进
维尼座舱，放倒座椅体验星空顶，饶有兴致地说：
“这质感，真金彭。”有人算了算，这样的配置放在
汽车上，得十万元级，放在三轮篷车里，绝对是降
维打击。

萌豆护的是家庭短途出行的“基本盘”，维尼
则拉高了三轮篷车行业智能化的“天花板”。两款
车，一个向下扎根，一个向上生长，共同勾勒出金
彭对智慧出行的完整理解———不放弃任何一个用
户群体，不辜负任何一份日常需求。

共赢为道
与伙伴一起锚定新坐标

好产品，最终要走向市场，而连接产品和用户
的，正是遍布全国的经销商伙伴。发布会现场，张
恒旭走上台，开门见山地说：“产品给大家准备
好，政策给大家备足，营销给大家托底，就等大家
撸起袖子加油干。”

他回顾了过去几年三轮篷车的 “爆品”：2023
年的豆奇、豆奇 Pro，2024 年的雪宝，2025 年的
VITA，每一款都是现象级“爆品”，工厂车间轮班
转。有人说，金彭年年出“爆品”，是运气好。张恒
旭却不这么看：“偶然火爆是运气，年年都能出
‘爆品’，靠的是企业硬实力———对市场的判断、
对用户的理解、对产品的打磨，还有跟经销商伙伴
的并肩作战。”
“我们已经准备好了！有金彭这么好的产品和政

策支持，我们没有理由不打一场漂亮的胜仗！”来自
安徽砀山的经销商王先生握紧拳头，眼中满是斗志。
他做金彭经销商 20 年了，每一波爆品都跟上了。“以
前卖三轮车，靠的是脸皮厚、腿脚勤；现在卖智能篷
车，靠的是产品力、品牌力。有金彭在前面探路，我们
跟着走，肯定错不了。”

来自河南商丘的经销商张女士则更看重新品的
用户吸引力：“现在的年轻人买车，就看颜值高不
高、功能全不全、好不好开。萌豆的外观、维尼的星空
顶，拍个视频发朋友圈，肯定能火。流量来了，生意就
好做了。”

当天 20 时许，现场签约区热闹非凡，不少经销
商当场就定下了备货量。有人说，回去就把门店的
C 位换成这两款车；有人说，回去先组织店员培
训，把功能吃透；还有人说，回去就拍短视频，先让
热度涨起来。

看着眼前热闹的场景，不难理解为什么金彭能
连续 18 年坐稳行业第一。不只是因为产品好，更是
因为金彭正从“造好车、卖好车”向“懂用户、护安
全、陪全程”升级，以伙伴经济、用户运营构建共生
共赢生态。这正是民营企业深耕实业、赋能伙伴、
服务民生的生动实践。

从运河畔的这座超级工厂出发，一辆辆搭载着
“金彭智行”的三轮篷车，将驶向千千万万个普通
家庭，穿梭在接娃的路上、买菜的巷口，也出现在
短途出游的场景中，同样驶向更广阔的海外市场。
“我们不要追风口，我们要成为风口。”金彭集

团董事长鹿守光表示。这句话，为品牌未来发展锚
定清晰航向，也彰显出企业持续自我革新、引领行
业发展的坚定决心。在以国内大循环为主体、国内
国际双循环相互促进的新发展格局中，金彭以徐州
龙头企业担当，为全球电动三轮车行业高质量发展
标定全新坐标。

当智慧出行从汽车走进寻常百姓的短途生活，
当中国制造向中国智造不断迈进，金彭正以先行者
的姿态，引领三轮篷车行业驶入一个更智能、更安
全、更懂用户的新时代。智慧出行的大幕已然拉开，
跟上金彭，一起奔赴下一场远征，定义新的坐标。

▲ 金彭三轮篷车爆款

产品吸引年轻人打卡。

▲

金彭三轮篷车爆款产品展示。

本报记者 刘冰 摄


