
晚上 8 点，金鹰回型街区，动漫爱好者背着挂满
“谷子”的痛包穿行其间，店里人挤人，有人刚花 59
元拆出一枚限定徽章，举着手机拍了 3 分钟，发完朋
友圈才舍得收起来。“这是我们同好之间的社交纽
带。”高二女生肖可欣的背包上挂满了动漫周边，徽
章在她看来，不只是好看———“学习压力大的时候看
看就开心，还能认识一起玩的朋友。”

这样的故事正在徐州各处发生，从金鹰回型街
区的二次元热潮到创意市集的烟火气，从拼豆店里
的专注到香氛店里的疗愈———“为心情花钱”，正成
为这座城市新的消费习惯。

一个小物件，安放片刻松弛

傍晚 6 点半，随着写字楼灯火渐次熄灭，95 后上
班族李诺结束一天的工作，回到自己的出租小屋。她
从书桌里拿出一只软乎乎的解压捏捏乐，指尖反复
按压揉搓，紧绷了一整天的肩膀慢慢放松下来。
“白天忙工作，精神紧绷。解压捏捏乐捏上几分

钟，心里的褶皱就平了。”她的书桌、床头柜摆满了各
式解压小物件———搪胶玩偶、香薰蜡烛、水晶摆件，
大多单价不高，却是忙碌生活里的情绪出口。

在回龙窝历史文化街区一家主打情绪治愈的文
创小店里，陈列着解压摆件、香薰、手作饰品等等，来
消费的大多是上班族和高校学生。
“很多顾客进来，就是想逛一逛，找个地方喘口

气。有的年轻人在工作中受到挫折，会在店里坐很
久，最后挑一件小物件带走，当作给自己的鼓励。”店
主陈雨说，她明显感受到这两年消费者的变化———大
家不再一味追求性价比，情绪感受变成重要的选购
标准。“顾客买走的不只是一件商品，更是一份情绪
安抚。”

在社交平台上，能看到越来越多的年轻人分享
自己的解压小物件，他们把小小的物件当作对抗内
耗的武器。这类消费门槛不高，用微小的付出换取片
刻松弛，成为徐州都市青年的生活常态。

一个爱好，给孤独找个出口

如果说解压小物是向内求索，那圈层文化消费
就是向外寻找同好。

26 岁的国企职员周予，是 IP 周边爱好者。周末她常常约上同好，奔
赴市中心商业综合体，逛主题快闪店，收集徽章、立牌等周边。
“身边有人会觉得，这些东西不能吃不能用，属于乱花钱。但对我来

说，这是属于我自己的精神小天地。”周予表示，和同好交流、收藏喜欢
的物件，能够获得情绪支撑。“不是沉迷消费，是用热爱给自己充电。”

同样的逻辑，在“谷子经济”里被放大。2024 年国内“谷子经济”市
场规模达 1689 亿元，同比增幅超 40%；2025 年，这一数字已攀升至 2021
亿元，预计 2026 年将达到 2265 亿元。在金鹰回型街区，二次元氛围浓度
拉满，成了青年消费打卡的新地标。一个漫展限定徽章、一张角色立牌，
单价不过几十元，却能让人开心一整天。

依托商圈资源，徐州不少商场、文创园区也瞄准情绪需求，频频举办
同人集市、IP 主题展，为爱好者搭建线下相聚的平台。一场市集活动，往
往能吸引上千名年轻人到场。大家在这里交换周边、畅谈爱好，陌生的个
体因为相同的喜好彼此联结，消解孤独感。手作棉花娃娃、定制纪念摆件
等定制订单也持续上涨，把记忆与情绪物化，成为年轻人的情感寄托。

一个周末，解锁全域疗愈新体验

在徐州，情绪消费早已不局限于实物商品，从城市室内疗愈空
间，到近郊乡村田园体验，多元场景不断拓展，给市民提供情绪释放
的更多选择。

撸宠疗愈、油画体验、沉浸式手作……市区几家 DIY 体验馆，吸引不
少市民前来打卡。市民王佳时常在周末约朋友去做陶艺。“平时被工作、
家庭两头裹挟，做陶艺的时候，所有注意力都放在泥土上面，整个人能够
放松下来。”

跳出城市喧嚣，徐州周边的乡村正在成为另一种“情绪疗愈场”。不
需要长途跋涉，不必请假远行，驱车半小时就能换一个天地———泥土的
气息、草木的触感、山野的宁静，本身就是最好的解压药。铜山、贾汪、新
沂等地的众多乡村点位，推出采摘、农耕体验、露营休闲项目，每到周末，
大批市区市民驱车前往。

家住泉山区的市民刘浩带上家人，从市区驱车 20 公里前往位于铜山
区汉王镇的山野洞穴咖啡馆打卡。洞穴里光线幽微，石壁粗糙，咖啡的香
气在狭小的空间里格外浓郁。“在山洞里喝咖啡的体验太独特了，焦虑一
下子就被隔绝在外。”

情绪消费的走红，是青年生活方式的转变，更是消费升级的生动体
现。数据显示，2025 年，中国情绪经济市场规模已达 2.72 万亿元，预计
2029 年将突破 4.5 万亿元。2026 年初，国务院办公厅印发的《加快培育服
务消费新增长点工作方案》明确提出“支持建设若干消费带动作用强的情
绪式、体验式服务消费新场景”，为情绪经济发展提供了坚实政策支撑。

快乐是生产力，让消费者从“情绪消费”中得到自我满足，情绪消费
的市场价值才能得到充分兑现，只有用心观察需求、以创新赋能产品、积
极引导发展，才能创造并把握住新的商机。
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下列丢失 声明作废

●陈晓亮退役军人优待证丢失，
卡号：6214721106000881643
● 孙 中 兵警官证丢失，警号：
234382
●张玉春退役军人优待证丢失，
卡号：6214721106000187744
●徐州市公安局民警王朋人民警
察证丢失，警号：036703，声明作废
●庄雨嘉出生医学证明丢失，编
号：K320145084
●吕志强丢失退役军人优待证，
卡号：6214721106000821409
●孙熙媛出生医学证明丢失，编
号：K320140448
●许涛涛驾驶证丢失，身份证号
码：32038119950906151X，声明作废
●卖方：王萍、买方：宋遥，位于经
济开发区金山福地小区 （一期）
21-1-402 存量房买卖合同丢失 2
份，编号：202107210071

召集公告
徐州市公共安全研究会

（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
5132030050938609X8），因长期
不开展活动，拟召开会员大会
审议徐州市公共安全研究会
注销事宜。因多数会员无法取
得联系，请徐州市公共安全研
究会会员于本公告发布之日
起 20 个 工作日与本组织联
系。如公告期届满，可参会会
员数量未达到章程规定比例
的，将由本组织向登记管理机
关提出书面申请，经批准后采
取替代性民主决策程序审议
注销决议、清算方案、剩余财
产处理等事宜。
联系人：吴维增
联系电话：19952116168

徐州市公共安全研究会
2026 年 9 月 11 日

小剧场将笑声
带进街巷商圈

晚上 7 点半，二两包子喜剧社里笑声
一阵接一阵。小剧场里坐了将近 50 人，台
上演员刚抖出一个徐州方言的包袱，台下
便笑成一片。

这个能容纳近 200 人的小剧场，是徐
州一家本土喜剧厂牌的 “大本营”。主理
人梅林告诉记者：“一对从合肥来的双胞
胎姐妹，看完我们的‘疯玩儿’专场非常
喜欢，说下次还来看。”

周一到周日每晚 7 点半，二两包子喜剧
社准时开演，周末还加开下午场。一年演出
500 场，平均年接待观众约 15000 人次。
“在徐州，观众买一次票，能看到不同

形式的喜剧。”梅林说。他们创新的“喜剧
拼盘”精品秀，一场演出包含 3 至 4 种形
式，单口喜剧、相声、漫才、即兴喜剧轮番
上阵。“疯玩儿星期一”则更野一些：素描
喜剧开场，两队人 PK，再让即兴喜剧登
场，由观众投票。8 月推出的“一站到底相
声单元剧”干脆把相声和舞台剧结合在一
起，有完整剧情，有服化道，演员演得投
入，观众看得过瘾。
“观众们很喜欢。” 梅林告诉记者，

“我们想在 10 月举办第二届‘二两包子脱
口秀’，考虑邀请周边城市的演员一起比
赛交流。”

川流艺术空间则以另一种方式吸引年
轻群体。这里有全套专业灯光、音响和
LED 大屏，以先锋戏剧、沉浸互动剧、脱口
秀、即兴喜剧等多元演出形式为核心。即

将上演的经典影视金曲烛光音乐会 《东
门·秋影弦音》 邀请徐州 Echo Wind 室内
乐团带来曲风多元的演出。

目前，徐州主城区已建成 39 个分布在
文化场馆、社区、商圈等城市空间的小剧
场，新潮演艺形式广受年轻观众喜爱。

湖畔演唱会
把夜晚变浪漫

“后来，我总算学会了如何去爱……”
暮色四合，大龙湖北岸亲水平台上歌声随
风漫开。一曲《后来》悠扬响起，现场市民
纷纷打开手机闪光灯，情不自禁加入合
唱。这段现场短视频刷屏社交平台，出圈
的 “湖畔晚风音悦会”，让越来越多的人
爱上这份随性的湖畔浪漫。
“这才是城市夜晚最治愈的模样。”

一位网友的留言，道出了大龙湖湖畔演唱
会的独特魅力。没有门票，没有舞台，铺一
张野餐垫席地而坐，晚风裹挟熟悉旋律流
淌，上班族卸下疲惫，亲子家庭静享闲暇，
素不相识的歌者与听众在此相逢。33 岁的
张瑶是一位每天围着孩子转的妈妈，大龙
湖湖畔演唱会成了她放松身心的去处。

入夏以来，大龙湖旅游度假区持续开
展丰富的湖畔文化活动，多样的文艺演出
形式、浓厚的现场氛围，吸引大批市民游
客驻足聆听、同台合唱。随着热度持续攀
升，大龙湖旅游度假区结合市民需求，升
级湖畔演出管理模式，并对湖畔演出团体
实行备案管理，让随性的湖畔演唱会走向
更有序、更规范、更安心的常态化模式。

如今，大龙湖声浪音乐会、云龙湖湖
畔民谣、娇山湖草坪音乐会……形式多样

的湖畔户外演唱会不断涌现，持续丰富市
民的精神文化生活。

非遗小戏
在乡土“热”起来

在铜山区石头部落景区，穿过青石铺
就的小巷，一阵清脆的铃音悠悠传出。每
周六，省级非遗项目丁丁腔“石巷传腔，古
韵丁丁”专场演出都会准时开演。

演出负责人孙倩介绍，演员队伍不固
定，通常十几个人，“大家就是心里热爱，
过把戏瘾，不仅要唱还要演。”演员们穿上
行头，上演《十八相送》《站花墙》《一把
伞》《星满家园》 ……既有悲欢离合的传
统故事，也有聚焦乡风文明的喜剧小品，
徐州方言演唱通俗易懂。
“文明乡风吹心间，星星如灯照家

园……”喜剧小戏《星满家园》用喜剧
手段展现乡风文明主题，不少包袱让观
众哈哈大笑。

如今，不少到访的游客还试穿戏服，
拿起独有的铃铛伞，学上几句戏曲和身
段。孙倩说：“希望通过这种演出，让丁丁
腔走向更多舞台，让更多人听见这份独有
的乡土古韵。”实景与传统戏曲相融，古老
非遗不再封存于书本，而是在实景演出中
传承。

从商圈小剧场的新潮喜剧，到大龙湖
畔的晚风歌声，再到乡村古巷的非遗唱腔，
徐州演艺市场的多元场景遍地开花。大剧
小戏、雅俗共赏，嵌入街区、湖畔、乡村，把
文化送到群众身边。徐州演艺市场的活力，
从来不是“安排”出来的，而是这座城市与
这里的人们一起“生长”出来的。

“小而美”演艺新场景破圈生长
本报记者 倪帅
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“今年的产值预计可大幅增长。”江
苏新希望生态科技有限公司总经理纵路
遥告诉记者，2026 年，是新希望转型破圈
的“希望”元年。

今年，新希望正式实施 “走出去”战
略，已在银川、兰州、吉林等 6 地开设分
厂。与兰州新区的合作项目，今年 7 月刚
刚投产，一条清水豆芽标准化智能生产
线，设计日产 10 吨，产线节水 60%，人工

成本降低 40%。客户的需求很直接：零添
加，还要降本增效。新希望的技术方案，恰
好把这两件事一起办成了。

走出去的不只是产能，还有技术迭代
的能力。今年，新希望与中国农业大学设立
联合实验室，主攻功能性芽苗菜的深加工。
“未来计划与中国农业大学、铜山区和新希
望三方共建平台，打通从种子培育、设备研
发到深加工的全产品链发展模式，规划建
设产业园区，形成产业集聚。”纵路遥说。

从一根豆芽到全国布局，新希望的角
色也在悄然改变。过去，它是一家芽苗菜
生产企业；如今，它要做一整套能力的输
出者。800 多万元研发投入换来的技术和
设备，不再只服务于自家车间，而是变成
可复制、可输出的核心资产；主导制定的
清水豆芽生产团体标准；直营示范与合作
建厂双轨并行，技术和管理体系打包输
出，轻资产扩张的路子越走越宽。
“明年，我们的目标是构建种子业务

独立运营供应链体系，创立芽苗菜全产业
链创新品牌，完成 20 个合作产线试点，销
售产值力争达 5 亿元，带动 4000 户农户增
收。”纵路遥告诉记者。

一茬茬清水豆芽正萌发。它们带着豆
香，更带着一个朴素的信念，让消费者吃上
健康纯净的清水豆芽。从种子到设备，从标
准到品牌，从徐州 1 个厂到全国 6 个厂，新
希望正用工业化的力量、科研的底气，把良
心食品的“种子”，种进更广阔的土地。

夜幕降临，徐州老东门

今雨天地 2号楼副楼里，灯

光渐暗，一场中式惊悚爆笑

剧《聊斋·伶人咒》正在川流

艺术空间上演。观众坐在这

家沉浸式小剧场中，笑声和

惊呼声交织。

近日，江苏省政府办公

厅印发《关于紧抓当前提质

增效 推动经济持续向新向

优向好发展的若干政策措

施》的通知，其中提到增加

中小型演唱会、本地音乐节

频次，把演艺经济作为服务

消费扩容的重要抓手。

行走在徐州的街巷，沉

浸式小剧场、湖畔演唱会、非

遗实景戏曲竞相绽放。这些

“小而美”的演出业态，正不

断丰富市民的文化生活，催

生出一批令人眼前一亮的新

场景、新玩法。

今年夏天，很多徐州人买零食的偏好
变了。

走进金地商都一楼，美迪森新鲜零食
店门口排起长队。“这家店的东西都是当
天做的，保质期只有短短几天，配料表干
净，既解馋又健康。”排在队伍前头的市民
张淼拎着一篮新鲜零食。

所谓新鲜零食，是以“短保、现制、少
添加” 为核心标签的零食零售新业态，门
店融合烘焙、饮品、现卤熟食和鲜果等品
类于一体。与传统量贩零食“拼价格”的
逻辑不同，新鲜零食走的是“拼体验、拼品
质”的路线。

如今，新鲜零食已成为线下消费的亮
眼赛道之一。数据显示，2025 年我国新鲜
零食市场规模增至 180 亿元。在徐州，美
迪森、蒲妈妈、几多全等品牌接连落子，在
彭城广场、金鹰国际、金地商都等核心地
段掀起了一股 “新鲜” 风潮，“健康、新
鲜、短保”成为越来越多消费者选购零食
的新趋势。

8月 8 日，美迪森新鲜零食店徐州全
球首店试营业，单日到店人次突破 1 万，
多款短保烘焙、手工鲜奶饮品刚上架即被
抢购一空。“时效新鲜，从生产线完成加工
到门店货架上架，核心品类 1 小时直达，
全品类最长不超过 24 小时；配方新鲜，推
行清洁标签标准，严控防腐剂和人工添加
剂使用。” 美迪森相关负责人胡晟昊说，
“试营业前 3 天日均到店 8000—11000 人
次，代金券单日预售总额 300 万元，团购券
累计售出 5 万余张。”

消费者选购逻辑也在变化。“以前买
零食只看价格，现在买零食第一件事先翻
配料表。”挑选短保泡芙的宝妈陈希瑞告
诉记者，家里孩子爱吃零食，防腐剂、添加
剂是选购时的“红线”，短保现制零食保

质期短，吃起来更安心。
记者走访多家门店发现，和传统量

贩零食店主打低价走量不同，新鲜零食
店里，保质期 3 天内的烘焙、赏味期仅 1
天的现制奶茶、当日现切提拉米苏、鲜切
果盒摆放在门店最显眼位置，“新鲜度
优先” 成为新的消费逻辑。大学生刘娜
和朋友逛完蒲妈妈新鲜零食店，手里拿
着手撕牛轧饼和原切猪肉脯：“品类丰

富，分量足还健康，价格也实惠，来购买
过很多次了。”

从以好想来、赵一鸣为代表的量贩折
扣零食，到如今爆火的新鲜零食，徐州零
食消费正在完成一次迭代升级。过去，量
贩零食依靠大规模采购压低价格，售卖大
批长保包装食品，凭借高性价比快速占领
市场。而美迪森、蒲妈妈、几多全这类新鲜
零食品牌，把甜品店、卤味店、茶饮店的现

制产品搬进零食店，现烤坚果、手撕麻油
鸭、现做奶茶纷纷上架，部分产品当日制
作、当日清库。业态转变也带动客单价变
化，传统量贩零食客单价多在 28—35 元，
新鲜零食门店客单价普遍抬升至 45—55
元，消费者愿意为新鲜、少添加、现场制作
适度支付溢价。
“新鲜”二字，不仅是时间短，更是供

应链与品控能力的比拼。新鲜零食具有
“短保”属性，对供应链提出严苛考验。赏
味期一两天的现制甜品、鲜卤，生产、配
送、售卖环环相扣，多耽搁几小时，就会挤
压销售周期，带来损耗风险。

以落地徐州的美迪森为例，依托本地
自有大型生产工厂，核心短保品类 1 小时
直达门店货架，全品类 24 小时内完成生产
上架，依靠冷链搭建起淮海 2 小时配送
圈，门店严格执行日清库存制度，数字化
系统联动工厂，依据前一日销量动态调整
生产计划，从源头控制损耗。蒲妈妈配套
建设零食、卤味、烘焙 3 座自有工厂，每天
根据门店预估销量排产。几多全创新配料
分级制度，把配料按照添加程度划分等
级，扫码可查看产品质检报告，用透明化
方式回应消费者对健康的诉求。

从追求“低价囤货”到追求“新鲜健
康”，徐州商圈里的这股零食消费热潮，
是消费升级的一个缩影。零食不再仅仅满
足口腹之欲，健康、新鲜、短保成为新的
消费追求。供需双向奔赴之间，新业态持
续激活城市商业，也为市民带来更加多元
的消费选择。

今 年 ，零 食 流 行 这 样 吃
本报记者 倪帅

美迪森新鲜零食店门口排起长队。 本报记者 倪帅 摄
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