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9月 4 日至 6 日，中国矿业大学、
徐州医科大学、徐州工程学院等高校
迎来 2026 级新同学，他们带着滚烫的
热爱与期许齐聚彭城，在这里翻开青
春新的一页。

中国矿业大学南湖校区内，“热
烈欢迎 2026 级新同学”的横幅迎风招
展，一张张青涩朝气的面孔带着憧憬
踏进校门。各学院迎新点位错落有
序，创意合影墙前人头攒动，定格美
好瞬间。
“滴”的一声，人脸识别信息快速

录入系统，来自江苏无锡的能源学院
新生孔欣宇顺利完成入学登记手续。
“深地是个全新的领域，我查了很多资
料，矿大的优势学科正好契合我的求
学方向，就认准了这里。”作为全国首
批深地科学与工程专业本科生，他对
校园生活充满期待。

镜头转向徐州工程学院，来自全国
25 个省份的 5800 余名本科新生和首届
研究生带着梦想，有序完成入学报到，
解锁人生新旅程。

迎新现场拱门矗立，桁架醒目，仪
式感十足。各学院将迎新现场打造为新
生专业启蒙第一站：主题签到墙等互动
环节让新生落笔寄愿；智能服务机器
人、时光邮筒等体验项目，让他们在体
验中初识校园。现场还开展了徐州文旅
推介、金融知识和反诈宣传等活动，为
新生成长保驾护航。
“初入大学，一切都是新鲜的。老

师和学长们很热情，我会认真规划大学
四年生活，潜心学习专业知识，脚踏实地
走好大学每一步。”2026 级小教（2）班周

赞开心地说。
在徐州医科大学，迎新氛围同

样热烈。
主干道上，学生志愿者坚守岗位，

有序疏导人流车流，耐心答疑引路；迎
新现场，工作人员引导办理报到手续，
确保新生快速入住、安心生活；生活区，
各部门全方位做好服务保障，接驳车往
返穿梭、全程护航，让远道而来的学子
和家长倍感贴心。

中午时分，校园食堂热闹起来。新
疆炒米粉、酸菜鱼、地锅鸡……天南地
北的滋味在窗口飘香，抚慰着初来乍到
的异乡学子。

从山东赶来的学生家长李女士感慨
道：“从车站接站到入校报到，一路都有
人指引，饭菜也很可口，我们一点儿也
不用操心。”

金秋九月，万千学子从全国各
地汇聚徐州。立足新起点，徐州各高
校 将 发 挥 自 身 学 科 优 势 ， 紧 扣
“535”现 代 化产业体系，进一步 深
化产教融合，促进政校企合作，加速
科技成果转化，持续为经济社会发
展输送高素质人才。

距离中秋节还有半个多月，徐州各大商超、烘焙门店的月饼已
纷纷抢“鲜”上市。记者走访市区多家卖场和门店发现，今年的月
饼从口味创新到包装“瘦身”，从健康理念到价格分层，消费市场
在悄然间发生改变。

市场提前升温，散装尝鲜受青睐

在盒马鲜生等大型超市，月饼专区已布置妥当，从十余元的散装
产品到数百元的礼盒，覆盖不同消费层次。“离中秋还有一段时间，但
看到这么多新口味，忍不住先买几块尝尝。”市民王柏青告诉记者。

商超之外，烘焙店同样抢抓先机。连锁蛋糕品牌与本土私房烘
焙店另辟蹊径，主打手工现烤、口味创新。“现阶段我们既有几块
钱的散装尝鲜款，也有简约包装的小礼盒，能满足不同人群需
求。”一家私房烘焙店店员介绍。

千禧坊、永康糕点等徐州本土老字号都已上线月饼产品，旗山矿
的手工苏式酥皮月饼更是早早就有老主顾电话预订。便利店、社区超
市、线上平台也纷纷上新，月饼市场已提前升温。

口味“脑洞大开”，养生减糖成风潮

五仁、枣泥、豆沙等经典口味依旧深受青睐，承载着老一辈人的中
秋记忆。与此同时，网红潮流、养生食补的概念不断融入馅料研发。
“养生风”成为今年的一大重头戏。大润发等商超把药食同源

月饼摆上货架，将阿胶、枸杞、薏仁等养生食材融入馅料。还有商家
打造“五黑”“五红”等主题月饼，黑豆、黑芝麻、黑枸杞、红豆、红
枣、红皮花生等悉数登场。
“传统月饼肯定少不了，这是刻在骨子里的老味道。不过这些新

奇的养生口味也给过节增添了不少新鲜感。”市民李雯告诉记者。
馅料做“加法”的同时，糖分也在做“减法”。低油低糖正成为

行业趋势。大润发工作人员告诉记者，今年门店加大了低糖、减糖
月饼的引进力度，“传统口味依然是老年人的心头好，但越来越多
的顾客会反复确认配料表中的含糖量。” 本土烘焙店的低糖系列
同样热销，“配料表干净”成为年轻消费者下单前必看的指标。

京东平台数据显示，“低糖月饼” 搜索量同比飙升 320%，73%
的消费者优先选择低糖、零添加、药食同源的产品。

从添加阿胶、枸杞的“加法”养生，到低糖减糖的“减法”健
康，月饼馅料的革新正朝着更贴合现代人生活方式的方向演进。

包装“轻装上阵”，简约务实变主流

月饼外包装也迎来新风气。层层堆叠的奢华礼盒渐渐淡出视
野，简约纸袋、素雅包装盒成为主流。在各大商超货架上，包装简
约、设计大方的礼盒占据绝大部分位置，动辄三四层包装的 “套
娃”式礼盒已难觅踪影。

不少消费者坦言，买月饼吃的是月饼本身，花哨的外包装没有
实际用处。这股“简约风”折射出消费观念的日趋理性。

从散装尝鲜到礼盒走俏，从经典五仁的坚守到药食同源的创
新，从包装“瘦身”到配方低糖，今年徐州的月饼市场，在传统与潮
流的碰撞中找到了新的平衡。

月饼不只是节日的符号，而是兼顾口味、健康与情感表达的载
体，徐州人的中秋餐桌，正因这些新变化而多了几分新鲜与期待。

本报讯（记者 尹亮）秋染彭城，安居可期。为
扎实落实稳楼市、促消费、惠民生相关工作部署，满
足群众刚性和改善性住房需求，由徐州市住房和城
乡建设局指导，徐州报业传媒集团、徐州市房地产
业协会主办的 2026 徐州金秋房产夜市，将于 9 月
30 日至 10 月 2 日在徐州文庙东方街区正式拉开帷
幕。一场政府搭台、企业让利、媒体赋能、百姓受益
的安居盛宴，即将点亮古城夜色，为徐州百姓送上
金秋置业红利。

不同于传统房展白天办展的固有模式，本次金
秋房产夜市落地文庙东方街区，每日下午 4 时至晚
10 时开放，依托街区浓厚烟火气与青年集聚优势，还
将搭配乐队演出，让看房选房不再是枯燥的比价奔
波，而是一场夜游文庙、邂逅好房的休闲体验。
“想趁着‘金九银十’置换一套大点的房子，

但政策、贷款、新旧房衔接一堆问题，跑多个部门、
多家楼盘太耗精力。”不少有置业打算的市民道出
了心中顾虑。本次房产夜市直击市民购房痛点，在
主展场设置四大专区，打造一站式安居服务平台，
把房源、补贴、政务服务全部送到市民眼前。

金秋宜居消费券专区诚意满满，由参展房企统
筹提供补贴，发放 5000—10000 元购房抵扣券、车
位、物业费、家装系列配套抵扣券，优惠可与楼盘日
常让利叠加，还能叠加青年人才购房券使用，实名
预约、限量发放，规则公开透明，杜绝隐形套路。

政务服务咨询专区现场驻点办公，市住建局、
市住房公积金管理中心、市不动产登记交易中心及
合作银行工作人员齐聚现场，政策答疑、贷款预审、
征信咨询一站式落地，市民逛一趟夜市，就能把购
房前置事项咨询清楚，免去多头跑腿的麻烦。

针对改善家庭“卖旧换新”的难题，组委会打
造二手房专属服务区，精选千套产权清晰的优质二
手房源，覆盖刚需、学区、改善等多种类型，配套免
费房产评估、置换方案定制、旧房速卖对接等全链
条服务，打通旧房出售、新房购置的衔接堵点。品
牌楼盘展示区内，经过资质严审的优质项目集中亮相，中立导购团
队按需匹配房源，客观对比楼盘信息，消解购房信息差，帮市民安
心选好房。

本次活动跳出单一主会场框架，构建“市县联展 +‘五进’微
房展 + 线上云展”三级联动体系。主展期间，各县（市、区）同步开
设分会场，共享展会福利；10 月持续开展进园区、进企业、进校园、
进社区、进机关“五进”微房展，把流动展点送到职工群众身边；汉
风号客户端上线为期一个月的线上云房展，全景沙盘、户型资料在
线可看，主播探盘、政策解读直播不间断，消费券线上申领、线下核
销，打造一场“永不落幕的房展会”。

作为主流媒体，徐州报业传媒集团将整合《徐州日报》、《都
市晨报》、汉风号客户端等全媒体矩阵，围绕展会预热、现场盛况、
惠民政策开展全周期宣传报道，以权威视角传递楼市好声音。

组委会相关负责人介绍，展会严守参展准入门槛，所有参展楼
盘均经过资质审核，建立消费权益监督机制，设立投诉渠道，严防
先涨后降、虚假优惠等行为，同步对现场导购、工作人员开展标准
化培训，以规范服务守护购房者权益。

灯火文庙寻好居，金秋圆梦在彭城。这个国庆假期，市民不妨
走进文庙东方街区房产夜市，一边感受古城夜韵，一边挑选心仪房
源，在政策红利与贴心服务的加持下，寻觅属于自己的理想家。
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月饼市场刮起“健康风”
本报记者 沈子琦

本报记者 梁梦雨
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图① 入学新生与家人在中国矿业大学内合影留念。

图② 中国矿业大学能源学院首批深地科学与工程专业新生入校。

图③ 入学新生在签到墙上签名留念。

图④ 家长拎着大包小裹送孩子入学。

图⑤ 徐州医科大学迎新现场，校园巴士来回穿梭接送学生和家长。

图⑥ 新生怀揣理想开启大学生活。

本报记者 刘冰 摄


