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本报讯（记者 孙亚妮）2026 年江苏省
城市篮球联赛（“苏 BA”）开赛在即，徐州
队正加紧备战。8 月 21 日下午，记者来到
徐州队训练现场，球员们正在进行体能、技
术和战术训练，场上跑位、传球配合流畅，
攻防转换有序，训练节奏紧凑。
“队伍从 7 月 6 日组建到现在，经过

一个多月训练，队员们的体能、技术和战
术配合都有了明显提升。”徐州队主教练
冯元君说，目前球队已经从前期体能训
练、个人技术训练，逐步进入整体战术训
练阶段，“离比赛越近，训练任务就越重，
我们现在就是抓紧时间把攻守体系进一

步磨合起来。”
此次 “苏 BA” 采用主客场赛制，13

支城市代表队将展开常规赛较量。在冯
元君看来，不同城市的球队风格各异，比
赛节奏和对抗特点也各不相同。“针对不
同的队伍，我们准备了 3 套方案。代表家
乡出战，每一名队员都肩负着责任，我要
求他们打出徐州的血性，不畏惧任何对
手，随时接受挑战！”

从海选到成队，徐州队的组建经历了
层层选拔。5 月，球队先后开展两轮海选，
从身体素质、技术能力和训练态度等多个
维度进行考察，最终确定 20 名队员。

这支队伍中，既有学生球员，也有来
自各行各业的草根运动员。由于球员年
龄、经历不同，很多人此前并不熟悉，如
何迅速形成默契，是备战的关键。队长何
飞是队中经验较为丰富的球员，面对这
样一支新队伍，他主动承担起“磨合剂”
的角色。
“刚开始大家还不熟悉，我作为队长，

就尽量多跟年轻队员聊聊天，让大家尽快
熟悉起来。”何飞说。经过一个多月的训
练，队员之间从最初的陌生逐渐形成默
契，“现在不管是训练还是生活，大家相处
得很好，球队的整体氛围和竞技状态也越

来越好。”
在何飞看来，徐州队的一大特点就是

年轻。“这次球队年轻队员比较多，老队员
也在帮助年轻人成长。”他说，年轻带来活
力，经验则帮助球队更快成熟，“我们希望
把徐州队作风硬朗、顽强拼搏、速度快的
特点打出来。”

从陌生到熟悉，从单打独斗到彼此呼
应，这支年轻的徐州队正在加速磨合，将
彼此的默契，凝聚成属于徐州的战斗力。
随着比赛临近，球队还将进一步强化战术
演练和阵容配合，为 9 月 5 日客场迎战镇
江队做好准备。

“苏BA”开赛倒计时

在“苏超”热力带动下，足球运动的热情正从赛场延伸

到城市街巷、校园内外，吸引越来越多的青少年加入到足球

运动中来。这个暑假，由徐州高中生自发组织的徐州高中生

足球联赛激情开赛，点燃了青年学子的运动热情，也为徐州

校园足球发展注入了新的活力。

本次联赛，吸引全市 16支高中球队参与。经过多场激

烈比拼，徐州市第三十五中学、徐州市第一中学、徐州华杰

高级中学、徐州市撷秀中学四支队伍脱颖而出，晋级四强。

最终，徐州市第三十五中学足球队夺得首届徐州高中生足

球联赛冠军。

这场由中学生自主发起的足球盛会，不仅是竞技比赛，

更是一次青春的相聚。足球让不同校园之间搭建起交流的

桥梁，也让更多青少年感受到体育运动的魅力。
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热度归于实处
一场高质量交付的答卷

市场的追捧，终究要靠交付来检验。
根据克而瑞统计数据，万科檐语间自入市
以来，连续两年斩获徐州市商品住宅销售
套数冠军，洋房产品多次开盘即售罄。飘
红的销售数据背后，是项目稳扎稳打的工
程建设节奏，目前檐语间楼栋已经实现全
部封顶，建筑本体的扎实推进，为分批高
质量交付筑牢根基。

近期，檐语间迎来 10 号、11 号两栋洋
房共计 99 套房源的顺利交付。至此，项目
在短短 5 个月内，完成 3 个批次的集中交
付工作，在行业内交出一份高效且稳定的
交付答卷。“买的时候看重的是万科的品
牌，收房的时候看重的是实打实的景观和
配套，来到现场，超出我的心理预期。”刚
刚收房的业主王女士这样感慨。

首批、二批次交付的社区实景已经揭
开面纱，两大批次均实现 100%交付率，收
获业主交付满意度 A 级的优异成绩。首批
次交付后的第二天，便有超 50 位业主进
场启动装修，迫不及待奔赴理想生活，足
见业主对这份 “好房子” 产品的高度认
可。曾经图纸上的生活场景一一落地。溯
影剧场为邻里相聚提供开阔场地，去野乐
园承载孩童撒欢的日常；树洞营地、健身
房两大主题架空层正式呈现，不受天气约
束，老人闲谈、青年健身、孩子嬉戏，都拥
有属于自己的室内活动空间。

园林林木错落，景观小品精巧，架空
层功能完备，不少前来收房的业主漫步园
区，真切体会到“买房看沙盘，收房见生

活” 的踏实感。业内地产观察人士评价：
“当下楼市，很多项目重营销、轻落地。檐
语间把规划的景观、架空层配套随交付同
步兑现，做到所见即所得，这正是改善置
业群体最为看重的底气。”

热销不是终点，交付才是服务的起
点。从开盘即火的红盘，到一批批业主顺
利收房，檐语间完成从流量向品质的转
化，印证了产品力才是穿越周期的核心竞
争力。

高光持续在线
上佳位置续写产品魅力

目前，檐语间 4 号楼正处于热销状
态，这也是全楼盘综合条件优秀的一栋
楼栋。

作为整个楼盘位置上佳的楼栋，4 号
楼坐拥小区内部绝佳采光与观景视野，前
方无建筑遮挡，远离外部道路干扰，静谧
度与居住尺度拉满。楼栋靠近小区北大
门，日常出入便捷从容；楼下坐拥南北双
公园，下楼南侧就是约 3000 平方米主题公
园，球场、亲子区、休闲架空层配齐，遛娃、
会客一步到位；北侧出门即达约 1.4 万平

方米商业公园，烟火气与绿意随手可得。
楼栋带来北京路板块少有的 107 平方米
“飞机户型”，配置一梯一户的奢适归家
体验，格局方正通透，动静分区清晰，兼顾
刚需与改善居住双重需求，成为不少家庭
置业的优选。
“有位置和户型都具备亮点的优质楼

栋可供选择，看得出来产品打磨的用心。”
看房者表示。在多批次圆满交付的现实背
书之下，4 号楼的持续走热，也是市场对于
檐语间整盘价值的再度认可。

檐屿溪纯洋房
红盘实力持续鉴证

檐屿溪作为徐州溪山台地纯洋房社
区，实景示范区即将对外开放。项目自带
耀眼的红盘标签，是徐州热销项目，入市
以来“三开三捷”，房源入市即快速去化，
市场热度持续高涨。

项目整体抬高约 3.6 米，塑造大隐于
市的城市静谧之屿，总建筑面积约 5.5 万
平方米，仅规划 424 套 7 至 11 层纯洋房，
容积率低至 1.5，打造两轴八园、檐下十院
的宋式山水园林。台地带来不只是归家的

仪式感，更带来更强私密性、开阔视野；同
时，实现地库防潮防涝、采光通风优化等
诸多实用价值。项目对标国标好房子标
准，3 米层高、高标准隔音降噪、大窗墙
比，叠加新规下四代宅带来的超高实得
率，将墅感、游园、雅趣三大价值融入日常
居住。

当前项目 5 号楼、6 号楼正火爆落位
中，两栋楼为社区内综合条件出众的楼
栋，其中 5 号楼更是“楼王”位置，下楼便
是下沉庭院景观与会所，沉浸式感受山水
园境的生活意趣。届时，台地归家礼序、溪
山园林景致、檐下生活场景都将实景呈
现。檐语间已经用批量高品质交付，验证
了万科的产品兑现能力；而檐屿溪，也将
以台地创新与东方墅居的产品表达，探索
徐州低密墅居全新的可能性。

人居向新而行
好房子内核是人的生活

从檐语间的分批实景交付，到檐屿
溪红盘劲销、示范区蓄势待发，万科檐
系两条产品线，完整演绎了“好房子”
的建造逻辑：房子既要建筑形态的美
感，更要落地可感的生活场景；既要有
市场认可的热度，更要有经得起检验的
交付实力。

城市人居向前，从来不是孤立的楼
盘故事，而是一个个家庭对美好生活的
向往落地。檐语间已经把向往变为眼前
实景，而檐屿溪，正带着台地创新与东方
墅居的理想，等待接受城市与购房者的
检阅。

（广告）

从 红 盘 到“ 好 房 子 ”实 景 兑 现 ———

看 见 徐 州 檐 系 作 品 的 人 居 迭 代

持续输出的善举
融入日常的常态化公益

在徐州，贝壳公益的身影并不陌生。“我来教
您用手机” 公益课堂帮助社区老人跨越数字鸿
沟；每年高考期间设置的高考服务站便民服务
点，为无数考生和家长送去清凉；社区便民服务、
环境保护、特殊群体关爱……这些看得见、摸得
着的常态化公益，早已融入贝壳的日常。
2026年，贝壳公益的脚步更加密集———5月29

日，走进徐州市特殊教育学校盲部，陪伴盲童过
儿童节；6月，响应彭城街道号召，组织员工开展
无偿献血；6月12日，“端午粽飘香 爱心伴身旁”
残健共融包粽子公益活动，让温暖在指尖传递；8
月，致敬城市美容师·夏日送清凉志愿服务，为高
温下的坚守者送去一份清凉。
这份持续输出的善意，也被这座城市看见。

徐州市云龙区民政局、慈善总会授予贝壳找房徐
州站 “关爱困难群体爱心单位”“爱心捐赠单
位”等称号。

贝壳找房徐州站
爱心名单上的新成员

这一次，贝壳把公益的半径延伸到了2000公里外的昆仑山下。他们不仅
为青海偏远小学送去内容丰富的支教课程，还委托支教老师，给那里的孩子
和老师送去崭新的校服、精心挑选的图书，还将为家中困难且品学兼优的孩
子送上来自贝壳的拳拳心意。
十年来，支持“我们一起去支教”这份事业的单位名单越写越长：阳光

大地幼教集团、徐州幼师幼教集团、民生银行、中国农业银行徐州分行、徐州
市第一人民医院、汉匠坊酒业、江苏中瀚……他们中既有全国性的大型金融
机构，也有深耕本地的教育集团；既有公立医院，也有民营企业。尽管行业不
同、规模不同，但他们有一个共同点：把社会责任写进了企业的发展基因里。

正是这些爱心企业的慷慨解囊，才使得一次又一次支教得以启程、一批
又一批物资得以采购、一间又一间教室得以翻修、一个又一个孩子的梦想得
以被看见。

百余支口风琴
一份力所能及的陪伴

其实，每位支教老师都是带着“私货”上路的———不仅是课程，更是自己
掏腰包准备的教具和物资。毛笔书法老师刘峰，每次出发前都会备足笔墨纸
砚；美术老师李静，行李箱里塞满彩笔和画册；非遗手作老师要准备充足的
手工材料；街舞老师甚至会贴心地为孩子们准备汗巾和跳舞的服饰。在他们
看来，这些都是“标配”。
而今年，这份“标配”因为更多人的加入，变得格外厚重。
当徐州市善行天下助困志愿者协会的孟云会长听说，新队员陈克冰要给

龙藏乡小学的百余名孩子教授口风琴，当即决定伸出援手。她说：“这些是
我们联合爱心人士共同募捐的，钱虽然不多，却是我们力所能及的一份陪
伴。”就这样，100多支口风琴募集到位，整装待发。
这家协会于2014年8月组建，2015年1月在徐州市民政局注册成立，是目

前徐州唯一一家带字号的4A级民间慈善社会组织，一直秉承“善行千里，爱
传天下”的宗旨，积极开展扶贫济困、恤孤助残、兴教助学等公益活动。这一
次，他们把爱心谱成了琴声，准备在高原上奏响。

15套崭新被褥
是一座城赋予的温度

另一个让人心头一热的细节，来自徐州人再熟悉不过的家乡味道———把
子肉。
这次是支教队第十一次奔赴偏远地区小学进行慈善助学活动，也是支教

队第一次进入青海地区支教。在龙藏乡全寄宿小学，支教老师将和孩子们一
起同吃同住，共同度过10天的难忘时光。
当得知龙藏乡小学被褥数量不足，无法满足所有支教老师的住宿需求

后，我市的徐姐把子肉连锁餐饮有限公司立即行动，为15名支教队员购买了
15套枕头、被褥、脸盆、脚盆、毛巾等生活用品。从舌尖上的徐州，到海拔4000
米高原上的温暖被窝———这15套被褥，裹住的不仅是支教队员的身体，更是
一座城市所赋予的温度。
有人说，公益是一座桥，一头连着付出，一头连着需要。而这座桥的每一

块砖石，都由无数双手接力砌成———有冠名企业的持续投入，有慈善组织的
奔走募捐，有爱心企业的慷慨解囊，更有每一位支教老师十年如一日的自我
“贴钱贴时间”。

从民生银行到贝壳找房，从善行天下的100多支口风琴到徐姐把子肉的
15套被褥，再到每一位支教老师行李箱里自备的教具———10年来，这份名单
在变长，这份力量在变大，但出发点从未改变：让更多的孩子，被看见。

8月29日，他们将出发。而他们身后，站着整座城市。

房子，从来不只是砖瓦的堆砌，更是一座城市美好生活的具象载体。

当房地产行业步入“好房子”品质兑现时代，市场评判一个楼盘

的标尺，早已从开盘热度转向实景交付、场景落地的综合实力。

在徐州城南北京路板块，万科檐系先后落下檐语间、檐屿溪两大

作品，一个完成多批次高品质交付，用实景回应市场热望；一个作为徐

州溪山台地纯洋房社区，实景示范区即将启幕，为城市改善人居写下

新的注脚。
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“又十年”再出发的“我们一

起去支教”第11季“昆仑行动”，

迎来了一位特别的同行者———独

家冠名单位“贝壳找房徐州站”。

多年来，贝壳找房徐州站始终相

信：公益不是一时兴起，而是细水

长流的陪伴。正是这份“陪着孩

子们慢慢长大” 的朴素心意，促

成了本季活动的再度启程。本季

活动由贝壳找房徐州站独家冠

名，徐州市慈善总会、徐州报业传

媒集团联合主办，贝壳公益和青

海省海南藏族自治州兴海县教育

局特别支持。
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图①：半决赛中，教练对即将上场的球员进行战术指导。

图②：角球防守。

图③：激烈拼抢。 本报记者 厉洪亮 通讯员 厉恩泽 摄

2017年，支教老师王志为贵州棉席小学带去了100多支口琴，并教会高年级

同学吹奏口琴。 （资料图片）


