
“《中华人民共和国生态环境法
典》一共多少编？”“五编！”“回答正
确，恭喜您获得奖品一份！”……8 月 8
日“苏超”徐州主场赛事当天，徐州市
生态环境局联合常州市生态环境局、
徐州市人民检察院、徐州市司法局、徐
州市泉山区人民法院、徐州市云龙生
态环境局把 《中华人民共和国生态环
境法典》普法课堂搬进球场，以体育为
媒、趣味为桥，让球迷在观赛之余沉浸
式学习环保法律。

看球前“通关”了一
部法典

在赛场外的宣传点前，4 个趣味
游戏摊位人气爆棚。“绿茵寻法·速答
明典”的摊位前，一位年轻球迷随机
抽题，工作人员话音刚落，他便脱口
而出：“污染防治。”———10 秒限时作
答，干脆利落。“绿茵寻法·点球觅
典”的射门区更是人气爆棚，欢呼声
此起彼伏……玩游戏、学法条、领奖品
之余，市民还能顺路参与生态环境问
卷调查。活动以问卷星线上二维码为
主要参与渠道，搭配少量纸质问卷，
题目精简易懂，一分钟就能快速填
完。场外宣传点位、场馆各大出入口
均张贴问卷二维码海报，大家等候入
场、游戏间隙随手扫码，在轻松游玩
过程中广泛表达自己对生态环境保护
的想法与建议。

短短 3 个多小时，宣传点就接待
了上千名球迷，发放宣传资料 2000 余
份。从污染防治到生态保护，从绿色低
碳发展到法律责任，工作人员和志愿
者耐心解答着每一个问题。

“流量在哪，普法就到哪”

赛场之内，大屏普法氛围感拉满。
赛前暖场、中场休息黄金时段，奥体中
心主场大屏循环播放定制普法宣传
片。短片将热血足球镜头与徐州生态
文明建设实景巧妙结合，生动讲解污
染防治、环境监管等核心法规，直观展
示全市绿色发展成效，让全场球迷在

观赛间隙潜移默化吸收环保法治知
识，让“法治护航生态环境”理念直抵
人心。
“体育赛事是人流最密集、氛围最

热烈的场景之一。我们选择在‘苏超’
主场设点，就是希望借助赛事的高人
气、高流量，将法典知识送到群众最需
要的地方。”徐州市生态环境局相关工
作人员告诉记者，此次活动聚焦企业
职工、社区居民、高校学生等重点群
体，力求实现“流量在哪里，普法就到
哪里，法典就学到哪里”。

将于 2026 年 8 月 15 日正式施行
的 《中华人民共和国生态环境法典》
是继民法典之后，我国第二部以 “法
典” 命名的法律，构建起统筹污染防
治、生态保护与绿色低碳发展的完整
法治框架。
“今天有不少从周边城市赶来看

球的球迷，他们中有很多人是企业经
营者或环保从业者，对法典对企业的
影响尤为关注。我们现场就能解答、指
导，真正实现了‘零距离’普法。”工作
人员说。

烟火气里的法治温度

此次走进“苏超”赛场，并非一次孤
立的“摆摊”，而是徐州市生态环境局创
新普法模式、提升服务效能的缩影。

记者了解到，今年以来，徐州已先
后承办“典护生态·复议提质”全省行
政复议应诉典型案例研讨暨生态环境
法典宣贯活动，组织全市生态环境执
法司法人员开展法典理解适用同堂培
训。此次“普法进苏超”更是将法治宣
传与体育文化深度融合———场内播放
普法宣传视频，场外设置互动游戏摊
位，线上线下同步推进，让生态环境法
典精神从文件中“走”进生活。
“生态环境法典不能只‘躺’在条

文里，更要‘走’进群众中。”工作人员
表示，下一步，徐州市生态环境局将持
续推进法典普法进企业、进社区、进校
园、进乡村，加快构建政府主导、多方
协同、多元共治的生态环境“大普法”
工作格局。

赛场外的普法“加时赛”
本报记者 魏欣

8月 8 日，徐州经开区精彩亮相
“苏超”赛场内外：赛场之上，180 名
学生以舞龙表演燃动全场，锣鼓铿
锵、长龙翻腾，尽显传统文化魅力与
少年蓬勃朝气；赛场之外，徐州经开
区司法分局同步开展沉浸式生态环境
法典普法宣传，“法治助威团”与球迷
趣味互动，让法治清风与绿茵热情一
道扑面而来。

当天下午，徐州经开区司法分局
工作人员与律师顾问团早早就位，化
身 “法治助威团”，以专业热情的服
务，为赛场增添一抹亮眼的 “司法
蓝”。普法活动中，除了游戏活动，印有
徐州经开区普法 IP“法小律”形象的
折扇、文创帆布包等法治伴手礼，成为
现场广受青睐的“爆款礼品”。清凉折
扇拂去夏日燥热，传递法治新风；实用
帆布包变身流动宣传阵地，让生态法
治宣传走进街巷日常。“东西实用，还
增长知识，回去给家人看看。”一位带
着儿子来看球的父亲表示。

随着比赛拉开帷幕，一场群众体
育展演点燃了全场热情。

来自徐州经开区的 180 名学生率
先登场，为观众带来气势昂扬的舞龙
表演。锣鼓铿锵，长龙翻腾，少年们身
姿矫健、配合默契，长龙时而盘旋而

上，时而俯冲而下，赢得观众阵阵喝
彩。这场表演不仅展现了传统体育项
目的独特魅力，更彰显了新时代青少
年昂扬向上的精神风貌。

随后，200 多名社会体育指导员携
手献上广场舞 《花开中国》 和拍打操
《健康是天 健康是地》。队员们精神抖
擞、节奏有力，整齐划一的舞步和热情
洋溢的笑脸，诠释着全民健身带来的健
康与快乐。在“苏超”这个大舞台上，他
们用精彩的展演生动展现出徐州经开
区全民健身蓬勃开展的火热图景。

以“全民健身日”为契机，徐州经
开区扎实开展 “全民健身服务行”进
村入居系列活动，将科学健身指导送
到群众身边。活动内容兼顾不同人群
的运动需求，既有年轻人热爱的足球、
篮球对抗，也有老年人喜欢的广场舞、
手杖操、扭秧歌等群众展演。从社区到
乡村，从青少年到银发老人，老幼同
场、城乡共振，全民健身的种子在群众
身边悄然生根、拔节生长。

下一步，徐州经开区将持续创新
群众体育活动形式，夯实基层健身服
务基础，让运动融入日常、让健康成为
追求，真正使全民健身在千家万户落
地生根，让更多群众在挥洒汗水中收
获健康，在运动欢笑中体味幸福。

看 ，“ 经 ”彩 绿 茵
本报记者 段小凡

当终场哨声响起，双方球迷的

呐喊声交织在一起。这一刻，输赢已

经不重要，回望这个夏天，绿茵场上

的坚守、街巷里升腾的烟火，早已绘

就了比胜负更动人的画卷，值得我

们铭记。

这个夏天，奥体中心的数万人看

台，是徐州最滚烫的城市坐标。

每个主场比赛都像一场全城赴约

的节日，呐喊声乘着晚风漫过围墙，点

燃了一座城的热情。徐州队的球员则

用不知疲倦的奔跑作出回应：高明宇

锁骨骨折仍咬牙坚守赛场，带伤冲锋

的身影让人肃然起敬；后防线飞身封

堵的决绝、中场球员跑满全场的韧性、

年轻小将替补登场的锐气，一幕幕拼

至极限的画面串起了整季的感动，也

让永不言弃的体育精神有了最具象的

模样。

“苏超”的热度，从未局限在球场

之内。随着赛事持续升温，各地球迷汇

聚徐州，第二现场人潮涌动，彭城七里

烟火升腾，观赛与逛吃、打卡与夜游串

联成线。一场赛事激活了一城活力，体

育与市井双向奔赴，让徐州的夏天既

有竞技的澎湃张力，也有生活的温热

烟火气。“苏超”不仅是单纯的体育赛

事，更是拉动城市消费、展现城市温度

的鲜活载体。

还记得今年“苏超”开幕式上，徐

州代表队一曲《百鸟朝凤》的唢呐演

奏惊艳全网。激昂的传统乐曲与热烈

的足球氛围碰撞交融，让古老非遗在

新时代场景中焕发新活力。

这个夏天的比赛，留下的不只是

比赛结果，更是一座城市共同参与的

记忆。我们会记住奥体中心看台上的

呐喊、球员带伤坚持的身影，会记住外

地游客奔赴徐州的热情，也会记住《百

鸟朝凤》响彻赛场的震撼，这些碎片拼

在一起，就是这个夏天属于徐州的独

家记忆。

记住这个夏天的热爱
彭家一

“进球了！” 欢呼声骤起，人
声鼎沸。整座城市的烟火气与竞
技热血交融在一起。户部山，一间
10 平方米左右的原创文创小店，
在烟火喧嚣中静静伫立，吸引了
记者的目光。

走进店内，暖光下石塑黏土冰
箱贴排成几列，IP 盲袋叠成小塔，手
绘明信片泛着纸张的温润。

以徐州地锅鸡为原型的 “锅鸡
大王” 挺着圆鼓鼓的肚子、自带松
弛感的“蓝狗”烤着肉串等原创手
作吸引不少游客驻足挑选，不时有
游客进店咨询手绘定制服务。趁着
客流间隙，店主李前昱与记者聊起
自己扎根徐州、打造本土文创的创
业故事。

动画专业出身的她毕业后选择
留在徐州做本土文创。“我很喜欢
这座城市，适合长期静下心来做手
工创作。”2024 年，她将云龙山、云
龙湖等城市风景做成手工摆件交由
家人摆摊试销，线上产品还销往宏
村、黄山等多地古村落。

她敏锐地发现了一个问题：“单
纯的风景文创，换个城市换个山换
个湖就能套用，没有专属记忆点，游
客买回去很快会忘记。” 同质化的
山水摆件很难承载一座城市的独特
魅力。为了打破局限，她潜心构思、
反复打磨草稿，最终推出了 “锅鸡
大王”“蒜小包”“徐嘟嘟”“蓝
狗”四大系列 IP。

这四个形象不再停留于风景复

刻，而是从徐州历史、美食、市井生
活中提取基因，每一个 IP 都配有完
整的原创故事线，软萌画风里藏着
地道彭城烟火。

以“蓝狗”系列的汉画像石插
画为例：三只蓝狗摸鱼偷懒的趣味
画面跃然纸上，一只偷鸡腿、一只
敷衍烧锅、一只对着空气切肉，搭
配蒜爆鱼、烤串、地锅鸡三道徐州
特色美食，生动复刻本地生活氛
围，衍生产品包含冰箱贴盲袋、明
信片、摆件等品类。

这套“美食 + 人设 + 故事”的
组合拳很快击中了年轻人的审美。
一位常来光顾的大学生告诉记者：
“我集齐了 ‘锅鸡大王’ 所有款
式，发朋友圈外地的同学都在问链
接。”如今，这间小店的 IP 系列成
为不少外地游客来徐必打卡的特
色文创，也让小众手作在激烈的旅
游纪念品市场中走出了一条差异
化路线。

经营小店之余，李前昱始终不
忘“顺便当个城市导游”。有游客进
店咨询手绘定制时，她总要多问一
句“你们接下来要去哪儿”。然后掏
出手机翻出自己收藏的宝藏小店地
图———哪条巷子的饣它汤最地道、哪
个地方看云龙湖日落角度最佳、哪
家烧烤店常有本地人排队，她都如
数家珍。“我希望大家不仅带走一
个冰箱贴，还能带走一段关于徐州
的美好记忆。”李前昱说。

而“苏超”的火热，也让她嗅

到了新的可能———她开始构思一
套“足球 + 美食 IP”的跨界方案。
“足球是徐州人骨子里的热爱，承
载着整座城市的荣誉感；美食又是
我们生活的底色，这两样东西最能
代表徐州。” 李前昱指着桌上的
“锅鸡大王”和“蓝狗”说，“这两
个形象本身圆润可爱，受众面广，
做成足球主题毫无违和感。”

在她的规划中，可以推出一款
迷你桌面足球摆件，让 “锅鸡大
王”和“蓝狗”各守一方球门，中
间装有一个可旋转的仿真足球，细
节精致且配件可拆，拆开后能单独
作为磁吸冰箱贴使用。同时配套设
计了草坪、足球两款陶瓷杯垫，质
感和纪念价值兼具，拿来当观赛周
边再合适不过。
“足球承载城市荣誉，文创藏着

彭城烟火，两者结合，就能做出年轻
人真正愿意带走、愿意分享的城市
符号。”李前昱说道。

如今，“苏超”赛事红利正辐射
徐州的餐饮、零售、文创等各行各
业，越来越多的小微企业主动探索
“文体融合”新玩法。而这间藏在
户部山深处的小店，用一套完整又
接地气的创意方案，为特色小店借
力大型赛事、讲好城市故事提供了
新鲜思路———绿茵场之外，每一间
坚守本土特色的小微店铺，正成为
展现徐州城市魅力、传递城市温度
的“第二主场”，让彭城烟火被更
多人看见、记住、带走。

8月 8 日，徐州奥体中心，“苏
超” 徐州队主场对阵常州队的比赛
火热打响，观众呐喊声此起彼伏。场
边广告牌流转，众多商家标识轮番
亮相。

一块广告牌上，圆形框里的卡通
人像格外抓人眼球，搭配深蓝色粗体
字“辉县泓图建筑设计”，没有华丽
炫目的设计。这张手绘头像，正是工
作室负责人汪在超的形象。万千球迷
的目光掠过绿茵，也看见了这家刚起
步的小微企业。

这是一间夫妻小店，夫妻俩并肩
创业，主要工作是绘制室内建筑图
纸、制作效果图。多数时候，他们埋首
在电脑屏幕前，调模型、改光影、打磨
每一处空间细节。在外人看来，画图
是枯燥重复的工作，但汪在超却乐在
其中：“我们不只是输出线条和图
片，更是把客户心中憧憬的空间、理

想的家，变成看得见的画面，这个过
程很有意思。”

报名“苏超”小微企业赞助商的
时候，工作室才刚刚注册成立，一切
都从零起步，没有成熟的品牌知名
度，宣传渠道十分有限。

汪在超一直留意“苏超”比赛。
在他印象里，徐州是一座烟火气很
足、包容小微企业的城市，一场本土
足球赛事愿意敞开大门，给小工作
室、小商家提供亮相的舞台，这点让
他格外触动。看到“苏超”面向小微
商家开放赞助名额，汪在超抱着试一
试的心态递交了申请，希望借着徐州
主场赛事的流量，给新生的工作室多
争取一点曝光机会。

可入选之路一波三折。首轮筛
选，工作室并未入选，本以为这次
进入绿茵赛场 的 机 会 就 此 落 空 。
“苏超” 小微企业赞助设置抽签淘

汰、备选递补机制，经过多轮抽签
筛选，原本作为备选的泓图建筑设
计意外拿到宝贵的赞助席位。“当
时收到通知，又惊喜又意外，完全
没想到还能峰回路转。”汪在超回
忆道。

好不容易拿到资格，汪在超早
早买好了奔赴徐州的车票，满心期
待来到“苏超”现场，亲眼见证自
家广告亮相球场，沉浸式感受热烈
的足球氛围。但初创小店身不由
己，手上临时接到紧急设计订单，
工期紧迫，改图、渲染、交付环环相
扣，实在抽不开身。车票只能作废，
没能亲临“苏超”现场，成了他心
里一大遗憾。

人虽没能抵达赛场，但印有他卡
通头像的广告如期登上 “苏超”赛
场。把人生中的重要时刻———结婚照
做成品牌标识，汪在超有自己的考

量：“这张结婚照见证我和爱人一起
创业的起点，把它做成 LOGO，既是
品牌符号，也代表我们夫妻二人踏踏
实实做事的态度，辨识度高，球迷一
眼就能记住。”

平日里，这对创业夫妻也活跃在
抖音、小红书平台，线上发布设计案
例、效果图作品，通过线上引流接单；
“苏超”赛场的线下广告，又为这家
扎根幕后的设计工作室打开了全新
的宣传窗口。
“苏超”的赛场，从来不只是大

企业的秀场，也为千千万万努力打拼
的小微企业留足光芒。泓图建筑设计
工作室，没有宏大体量，只有夫妻二
人伏案画图的坚守。一个源自结婚照
的头像，登上热闹的足球赛场。足球
在场上飞奔，广告牌静静闪烁，属于
普通创业者的奋斗故事，在“苏超”
的舞台上闪闪发亮。
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古巷之间藏着足球新创意
本报记者 于阅章

一枚 LOGO 的“苏超”之旅
本报记者 于阅章

“苏超” 风头正

劲，吹动了餐饮、零

售、文创等行业。从

球场边的小微企业广

告牌到街巷小店里的

新玩法，越来越多的

小店正主动探索如何

抓住 “苏超” 红利，

借助赛事的流量，将

自己推广出去。它们

在 “苏超” 赛场，上

演着自己独特的“排

兵布阵”。
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▲“苏超”赛场边，小微企

业赞助商见证了赛场拼搏。

▲

万千球迷的热爱，为“苏

超”带来流量，也为众多小店带

来机遇。

本报记者 白雪 摄


