
截至目前，全国 31 个省份 2026 年上半年经济运行数
据已经全部公布。

经济大省“挑大梁”作用持续发挥，区域协调发
展“协奏曲”同频共振，新质生产力“助推器”加速
激活……翻开各省份经济半年报可以看到，各地扎实落
实党中央确定的各项部署，抢抓新机遇、谋划新举措、激
发新动能，推动高质量发展的步伐更加坚实有力。

7 月 30 日，习近平总书记主持召开的中共中央政治

局会议强调：“增强发展动力、激发社会活力，推动经济持
续向新向优向好发展，努力实现‘十五五’良好开局。”

以一域之光，为全局添彩。
以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，坚

持稳中求进工作总基调，各地因地制宜、发挥优势，在积
极融入和服务全国发展大局中找准定位、担当作为，中国
经济因此蓬勃向好、坚韧向前。

因地制宜展优势 下好发展一盘棋
———透视“十五五”开局之年各省份经济半年报

详见中国徐州网、汉风号 APP

本报讯 （记者 刘浚豪）7 月 30
日，2026 年江苏省第一批 219 家“苏
青小店”榜样店名单发布，我市共有
20 家小店入选。

据悉，去年以来，团省委在全国
率先启动“苏青小店”培育行动，先
后培育了 500 余家示范小店，经层层
筛选，选出 219 家榜样店。后续，相
关部门将对榜样店实行动态管理，
持续提供宣传、资源、成长三类赋能
支持，并定期开展评估，确保榜样店
真正发挥示范引领作用。

同步启动的还有 “青春 探 店
季”活动。今年，团省委推出店播培
育、探店引流、品牌培育三大举措，
助力青年小店将线上流量转化为线
下客流，把“网红”热度沉淀为“长

红”口碑。7 月至 9 月，将组织网络
达人、融媒体主持人、大学生志愿者
三支队伍，走进全省“苏青小店”，
依托专属话题矩阵产出真实探店内
容，助力优质小店扩大品牌影响力。

创业之路离不开思想碰撞与经
验互鉴。活动前夕，徐州市青年小
店 榜 样 计 划 发 布 活 动 顺 利 举 办 。
“刺猬的小屋” 主理人段雨蒙，分
享了小店以真诚服务邻里、用细节
传递温暖的经营故事。二两包子喜
剧社主理人吕志杰，讲述了以青年
创意开展文化表达、传播正能量的

实践，展现了徐州青年创业者的活
力与担当。

为补齐小店数字化经营短板，
活动还开设了 AI 经营专题培训。行
业专家围绕 AI 赋能小店营销、数字
化生意运营、小店品牌传播等主题
授课，为经营者带来数字化经营的
新思路。

择惟·法式慢煮料理主理人肖
金金说：“与全省各地主理人交流学
习，学到了很多前沿的 AI 经营知
识，期待未来多参与此类活动。”

（下转 03 版）

盛夏彭城，项目潮涌、招商火热。
2026年上半年，徐州招商引资交出一份量质齐升的“半年报”：全市新签

约亿元以上项目 653 个，完成全年目标 65 . 3%，协议总投资 1704 亿元。其中，亿
元以上产业项目签约 563 个，新增 206 个，同比增长 57 . 7%；投资额 1551 亿元，
新增 461 . 5 亿元，同比增长 42 . 4%。项目数量、投资体量双双增长，彰显徐州产
业升级的强劲韧性与澎湃活力。

从沪上 AI 盛会精准对接前沿赛道，到各地大项目好项目纷纷落地投产；
从市领导带队高位招商，到板块小分队精准攻坚———57 . 7%的亮眼增速，是徐
州深耕链式招商、创新招商模式、厚植营商沃土的最佳印证。

链式思维
“按图索骥”筑牢产业集群根基

镜头：6月，徐工集团与全球知名企业采埃孚集团签署合资协议，成立

采埃孚（徐州）机械有限公司，总部落子徐州经开区，聚焦高端农机核心配

套领域。依托徐工本土整机制造、市场渠道优势与采埃孚顶尖动力技术优

势，双方深度绑定合作，补齐徐州高端装备产业链核心短板。项目落地后，

将快速带动上下游配套企业集聚，推动工程机械“一号产业”向世界级产

业集群加速迈进。

举措：图谱招商破局，特色赛道多点开花———
告别传统“广撒网”模式，徐州紧扣“535”现代化产业体系建设，以产业

链图谱为指引精准招商，各板块错位布局、各展所长，构建特色鲜明、协同联动
的招商格局。

聚焦工程机械“一号产业”，徐州持续放大链主带动效应，上半年成功招
引采埃孚变速箱、绿控传动、恒立液压三大龙头项目，同步落地海格电控、荣祖
机械等 17 家配套企业，形成“龙头引领、配套跟进、集群发展”的葡萄串效应，
全产业链生态持续完善。

县域板块协同发力、各展所长。在沛县，依托煤电充足、交通通达的核心
禀赋，深耕新材料铝材赛道，持续夯实产业底盘。依托本地“煤—电—铝”联
营模式，形成稳定成本优势，配套体系日趋完善，吸引江苏丰源铝材料科技
有限公司、江苏珀然股份有限公司等龙头企业
落地。 （下转 02 版）

●特色优势产业项目

●新兴产业项目

●未来产业项目

新沂如何“织出”百亿产业版图
本报记者 蔡思祥

7月的新沂高端纺织产业园，机器轰鸣，产销两旺。在江苏豪瑞斯纺织科技有限公司的车间里，满载聚酯纤维

的丝车沿轨道平稳滑行，工人轻点操作按钮，原料经管道直送整经机，无缝衔接进入织造流程。隔壁就是新凤鸣的

成品车间———两座厂房之间，省去了包装、装卸、运输等一切中间环节，一墙之隔，就是一条产业链。

2025年，新沂高端纺织产业实现产值 144.2亿元，集聚企业超百家，从业人员近 3万人。

过去 10年，全国超一半的县级纺织园在萎缩，新沂却逆势增长了 529%。

这并非一次自然的生长，更像一场精密计算的“精算”。

从“一根丝”解析全产业链生态

一 墙 之 隔 就 是 上 下 游

详见 06/07 版龙 头 落 子

抉择
一场“豪赌”还是“精算”？

任何产业的培育，都始自于对自身短板
的清醒认知。
2019年的新沂，正站在十字路口。传统

的化工、农化产业遇到天花板，新的增长极
在哪里？
彼时，国内多地仍在盲目扩张传统纺纱

产能，同质化严重，新沂决策层面临巨大诱
惑，也曾想追逐当时火热的电子代工风
口———看起来更“高级”，也更光鲜。
“我们最后还是忍住了。”一位参与

产业规划的负责人回忆，“那时候算了一
笔账，发现自己根本没资格追风口。我们
最大的 ‘本钱’，是周边 300 公里半径
内，集聚了数千家纺织服装企业，而它
们的原料，长期依赖外地 ‘远水’解
‘近渴’。”

这给了新沂一个巨大的 “认知
差”：与其去“红海”里抢蛋糕，不
如给这些“红海”里的企业造一
把更锋利的“刀”。

他们捕捉到了两个被大
多数人忽视的趋势：一是化

纤对棉花的替代效应持续加深；二是化纤
原料的产能，正受成本驱动，从沿海向内陆
转移。
缺什么，就补什么。新沂把目光投向了

化纤原料这个“链主”环节。谁掌握了聚酯
纤维，谁就掌握了纺织产业链的“原油”。
然而，要引来聚酯纤维领域的 “巨无

霸”———新凤鸣，难度极大。一个苏北小城，
凭什么跟沿海城市抢项目？
“我们前后谈了很长时间，光产业规划

书就做了好多版。”专班负责人透露，“对
方问得最多的问题是：凭什么让我把百亿
投资放在这里？”
新沂的回答是：我们没有天然优势，但

我们可以创造“人工优势”———给你“零距
离”的产业链生态。
2021 年 1 月，总投资超百亿元的新凤

鸣新沂产业基地签约落地。这不是招商的
终点，而是新沂“自找苦吃”的起点。他们
向新凤鸣承诺：你的原料进来，我们的配套
企业就在一墙之外等你。答案藏在一场精
准的“产业账”中。
2025 年，新凤鸣新沂基地年产聚酯纤

维 320 万吨，不仅解决了本地企业“原料在
外”的痛点，更让新沂一跃成为苏皖鲁豫省
际交界地区高端纺织产业的高地。

成链
从“一墙之隔”到“同舟共济”

龙头引来了，更大的挑战才刚刚开始。
如何引进更多上下游企业，如何让它们不
是“各唱各的调”，而是“同谱一首曲”？
新沂的做法是：用专业园区 “铺路”，

用产业链协作“绑紧”。这背后，是艰难的
博弈与利益捆绑。园区没有简单地当 “房
东”，而是深度介入，充当“链长”，用空间
设计降成本，用利益计算增黏性。
“园区有热力，能源供应稳定，价格在

苏北地区具有优势。相比周边，每生产一米
成品布，成本大约能省两分钱。”江苏金祥
纺织科技有限公司负责人算了一笔账。两
分钱看似不起眼，但对于年产数亿米布的
规模企业而言，就是实实在在的利润空间。
只有让企业 “省” 到钱，它们才会

“黏”在这里。
眼下，规划面积 8 平方公里的高端纺

织产业园，是苏北少有的能够为纺织全产
业链提供一体化承载的专业园区。园区内
绿色印染中心加快建设，染整污水处理中
心同步推进，热电联供、中水回用系统一
应俱全。 （下转 06 版）
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■半年经济观察

近日，在徐工集团工程机械股份有

限公司建设机械分公司生产车间内，工

人们忙生产、赶订单。该企业主营履带

起重机研发、制造、销售及后市场服务，

产品销往 70多个国家。
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■消费新观察

徐工首座海外新能源工厂正式
投产，精准对接印尼矿山、基建、园区
物流等多元场景；徐州新路智能科技
有限公司的智能滑模摊铺设备走进
坦桑尼亚、巴基斯坦、希腊等多国，以
“设备 + 全周期技术服务”的模式参
与全球基建；恩华药业创新药启动海
外临床布局，福尔利全球市场占有率
达 95 .3%，年销售额过亿元，科诺医
学以 AI 赋能医疗设备，产品远销 50
多个国家和地区……

今年以来，以人工智能、机器
人、创新药为代表的“新新三样”，
成为全球市场上极具辨识度的中国
制造新名片。

早年间，服装、家具、家电组成
的“老三样”靠成本与规模打开世

界市场，现如今的“新新三样”，超
越单一产品的跨境销售，转向技术、
标准、服务与生态的体系化输出，代
表的则是面向未来的产业竞争力。

这份出海的底气，首先扎根于
徐州数十年积淀的制造业家底。作
为传统老工业基地，徐州工程机械、
医药健康等产业根基深厚，这些看
似“传统”的产能，恰恰有着新兴产
业生长最肥沃的土壤：完备的供应
链配套、成熟的精密制造能力、海量
的真实应用场景、稳定的工程化转

化体系，共同构成了产业升级的“硬
底座”。

正因如此，徐州的新兴产业从不
是脱离实体的空中楼阁，而是能快速
完成技术落地、产品量产、市场验证的
生产力。这也正是徐州“新新三样”能
在全球市场站稳脚跟的核心原因。

当 下 的 国 际 产 业 竞 争 ， 早 已
从拼价格、拼产量的初级阶段，转
向拼技术、拼服务、拼体系的高阶
博弈。
（下转 02 版）

“新新三样”圈粉海外
本报记者 彭家一 实习生 王雅婷

“苏青小店”榜上有名

今年上半年

协议投资总额

1704亿元

完成全年目标

65.3%

总数增加 206 个

同比增长 57.7%

“535”现代化产业体系项目中

新签约产业项目

76.7%

◎新材料◎现代食品◎医药健康◎新一代信息技术

4类项目数量均实现倍增

产业项目 563 个

科创项目 47 个

服务业项目 43 个

其中

全市签约亿元以上项目

653 个

投资额 1551 亿元

增加 461.5 亿元

同比增长 42.4%
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