
从
﹃
流
量
引
进
来
﹄
到
﹃
消
费
留
下
来
﹄

︱
︱︱
看
徐
州
如
何
放
大
区
域
消
费
中
心
的
﹃
虹
吸
效
应
﹄

本
报
记
者

郑
微

2026年 5 月9日

农历丙午年三月廿三 星期六 [今日 4 版] 国内统一连续出版物号CN 32-0051 第 16068期

中共徐州市委机关报 徐州报业传媒集团出版

美国分公司的会议室里，本地化
服务团队正在与技术人员协同作业；
欧洲客户的实验室中，高端镀膜设备
高效运转；东南亚制造基地的生产线
上，精密光学元件稳定运行……越来
越多来自徐州的科技产品，正悄然嵌
入全球产业链关键环节。
近期，记者走访多家企业发现，一

批科技型企业正从单一产品输出，走
向技术、方案乃至体系能力的整体输
出，在更高维度参与国际竞争。
从“卖产品”到“做服务”，从“拼

价格”到“拼能力”，徐州科技企业的
出海路径，正在发生深刻变化。

起势：从“走出去”到
“融入全球产业链”

“ 出 海 不 是 选 择 题 ， 而 是 必 答
题。”这是采访中企业最普遍的共识。
这一判断，在徐州龙头企业的实

践中早有印证。作为最早走出国门的
中国工程机械品牌之一，徐工集团目
前已在全球组建 50 多家海外子公司、
300 多家海外经销商和 2000 多个服务
备件网点，产品出口至 190 多个国家
和地区。在 30 多年的国际化征程中，
其年出口总额和海外收入持续稳居行
业前列，也为徐州企业“走出去”提供
了成熟路径和现实参照。

在 徐 州 联 超 光 电 科 技 有 限 公 司
的生产车间，红外截止滤光片（ IR-
CF） 正以每月数千万件的规模稳定
出货。这家 2021 年实现量产的企业，
如今年产能已达 6 亿件，产品广泛
应用于智能手机、无人机以及 AR、
VR 等领域，海外市场覆盖韩国、日
本及东南亚。
最初，企业以国内市场为主，与华

为、OPPO、vivo、小米、荣耀等品牌建立
合作关系。但随着行业竞争加剧，单纯
依靠国内市场已难以支撑持续发展。
“国内市场拼的是规模和价格，海

外市场更看重技术和利润空间。”徐
州联超光电科技有限公司总经理陈钢
强坦言，同类产品在海外市场的毛利
明显更高，这也促使企业将目光投向
全球。
更重要的是，高端客户本身就是

“技术标尺”。与三星、苹果等头部企
业合作，不仅意味着订单，更意味着进
入全球高端产业链。
“比如苹果对镀膜均匀性的要求

不能超过 3 纳米，而我们最初只能做
到 7 纳米。”陈钢强回忆，在持续磨合
中，团队通过自主研发设备和工艺，最
终实现突破，“这既是挑战，也是一次
能力跃升。”
从“卖产品”到“融入全球产业链

体系”，徐州企业的出海，正在不断向

价值链高端延伸。
与联超光电不同，江苏先导微电

子科技有限公司从成立之初便将 “全
球领先”写入发展目标。
企业定位为 “薄膜沉积一体化解

决方案提供商”，不仅提供设备，还包
括靶材、工艺及应用实验室服务。随着
产能逐步释放，国内市场已难以完全
消化，走向全球成为必然选择。
“单一产品很难在国际市场立足，

必须输出整套解决方案。” 江苏先导
微电子科技有限公司相关负责人表
示，依托集团在锂电、光伏装备领域积
累的全球化经验，公司迅速搭建海外
销售与服务体系，将市场拓展至欧洲、
东南亚等地区。
从一开始就“对标国际”，让企业

在出海起点上就具备更高的技术标准
与市场定位。

破局：既要灵活应变，
更要扎实深耕

出海没有现成路径，每一次尝试，
都是在摸索中前行。
联超光电的经验颇具代表性。企

业在初期也曾试图多点布局，但很快
发现，人力、成本和服务能力难以支撑
全球铺开。

（下转 04 版）

刚刚过去的“五一”假期，徐州文旅消
费市场热度高涨：景区游人如织、商圈人气
爆棚、餐饮一桌难求。在热闹的消费图景背
后，一组数据尤为值得关注：外地来徐游客
消费占比稳步攀升，跨城消费、周边引流、
省外客源明显增多，其中外地游客占比高
达 71%，较去年同期提升 8 个百分点。这意
味着，每 10 个来到徐州的游客中，就有 7
个来自外地。
为什么越来越多的外地人愿意把时间和

金钱“花”在徐州？答案不只藏在假日经济
的短期繁荣里，更体现在城市能级提升、消
费业态提质、区位优势赋能三个维度的深层
变革中。持续增长的外来消费，正是徐州作
为区域消费中心城市加速崛起、消费“虹吸
效应”持续释放的生动写照。从“流量地”
迈向“消费高地”，徐州正以更开放的姿态、
更优质的供给、更强劲的活力，让消费者
“愿意来、留得下、还想来”。

业态提质聚人气
首店经济筑牢消费引力根基

区域消费中心的崛起，离不开高端消费
要素的集聚。“五一”期间，徐州消费市场
的一大看点是“首店经济”的集中爆发。从
中心商圈的网红餐饮，到彭城七里“泡面星
球”等新潮业态的扎堆开业，这些首店极大
激发了年轻人的消费热情。
“以前想买大牌、吃网红店得往南京、上

海跑，现在徐州都有了。”这是不少徐州周
边城市消费者的真实感受。
数据更有说服力：2022 年至 2024 年，徐

州累计引进首店 564 家；2025 年，徐州新落
地知名首店 127 家，举办首发首秀首展 30
余场；达美乐徐州首店开业首日销售额 68
万元、刷新全球单店纪录；好利来开业 8 天
销售额 755 万元。2026 年年初以来，苏宁广
场、金鹰国际等重点商贸企业又同步亮相
多个区域首店，首店集聚效应显著释放。
首店经济不仅是城市消费能级的重要

标志，更是集聚人气、增强辐射力的关键引
擎。今年“五一”，徐州各大商圈的外来占比不断攀升：苏宁
广场假期整体外来消费占比达 66%，杉杉奥特莱斯占比达
60%，金鹰国际占比达 53%，云龙万达占比达 43%……这些

数字背后，是供给端从“有”到“优”，从单
一购物到首发首秀的持续跃升。
更为重要的是，这种热度并非昙花一

现，而是表现出极强的消费黏性。数据显示，
徐州中心商圈年客流量已超 8000 万人次，
节假日峰值客流突破 50 万人次，市外居民
消费占比稳定在 30%以上。这组数据印证
了，徐州区域消费中心的向心力持续凸显，
让周边城市的消费者正心甘情愿地跨市、跨
省而来。
更值得注意的是，不仅是品质提升，徐

州也在把“消费”做得更接地气、更加便捷。
盒马“超盒算 NB”三店同开、京东电器旗舰
店落地、淘天全资子公司进驻；即时零售
“半小时达”、直播电商“繁星计划”等新业
态被写入年度计划。更优质、便利的消费供
给，进一步放大了消费虹吸效应。

文商旅体融合
场景创新激活消费流量转化

如果说商圈升级是 “引流” 的引子，那
么文商旅体的深度融合，则是徐州把外来消
费“留下来”的核心载体。
近年来，徐州立足本土文化底蕴，以融

合为抓手，打造差异化、特色化、沉浸式消费
场景，用独有的城市魅力吸引外来客源主动
奔赴。
2025 年，彭城七里示范段开街运营，累

计吸引游客 230 万人次，外地游客占比超一
半。今年“五一”期间，彭城七里的徐州饮食
文化博物馆、数字体验馆、泡面星球等核心
业态累计接待客流约 15 万人次，销售额超
300 万元。云龙湖风景区推出宋市雅集、烟火
好市、踏浪西游、水上“苏超”、非遗技艺等
活动，吸引大量游客参与体验。全城免费的
公交主题巴士上，黄楼、戏马台等地标图案
印于车身，成为流动的城市文化名片。由
“项羽”和“苏轼”分别驾驶的彭城七里公
交专线，载着乘客穿梭于城市间，成为假期
文旅亮点。
一系列创新举措的叠加，让徐州的历史

文化成为可观、可感、可体验的城市消费“新表达”，源源不
断吸纳周边乃至省外消费流量。

（下转 02 版）

今年一季度，我市坚守金融服务
实体经济本源，聚焦小微企业、乡村振
兴、民营企业、制造业等重点领域，精
准施策、靶向发力，推动金融资源持续
优化配置，各项支持指标稳步增长，为
全市经济高质量发展注入坚实金融动
能，金融赋能实体经济成效持续显现。

小微金融精准发力

一笔及时的信贷资金，就能激活一

家小微企业的发展活力。铜山区一家专
注新材料技术研发与非金属矿物制品
制造的科创小微企业，因订单量持续增
长、产能逐步扩张，原材料采购、设备
更新面临阶段性资金周转压力。工行徐
州铜山支行在常态化企业走访中精准
捕捉需求，迅速组建服务专班，仅用 5
个工作日就完成 100 万元专项贷款投
放，还配套账户管理、结算优化、利率
优惠等综合金融服务，切实为小微企业
减负纾困，助力企业抢抓发展机遇。

这只是徐州小微金融精准服务的
一个缩影。一季度，全市持续加码普惠
小微信贷供给，不断拓宽融资覆盖面、
降低综合融资成本，小微金融服务成效
显著。根据国家金融监管总局徐州监管
分局数据显示，截至 3 月末，全市银行
业普惠型小微企业贷款 （不含票据融
资） 余额 2385 .64 亿元，较年初增长
6.01%，增速位列全省第 6，同比小幅回
升 0.16 个百分点，金融活水持续精准
浇灌小微经营主体。 （下转 02 版）

以技术为桨，驶向更深的全球市场
———徐州科技企业加速融入全球产业链

本报记者 王春莹 孙亚妮

超 9431亿元信贷投放

一季度金融助力实体经济提质增效
本报记者 陈羿帆

“秧好一半禾，苗好七分收。”这
句流传多年的农谚，在铜山区房村镇
的水稻田边，正被一台台全自动育秧
机演绎出新的含义。
5月 7 日，李楼村的育秧基地里，

一台全自动育秧机正高速运转：放秧
盘、覆底土、播种子、盖表土……流水
线一气呵成，动作精准利落。不一会
儿，一个个规整的育秧盘便从机器另
一端“走”了出来，像排好队的士兵，
等着被搬上田头。
村民们分工有序，有人接盘、有人

装车、有人摆盘，秧盘很快被整齐地码
放在整好的田块上，一行行、一列列，
静待新芽破土而出。
“今年我们合作社承担了 5000 亩

水稻的育苗任务，除了满足自身 1500

亩水稻种植需求，还给周边农户提供
3500 亩的机插秧服务。” 合作社负责
人张国民站在流水线旁，语气里透着
干劲，“这几天天气好，我们开足马
力，一天都不耽搁。”
他算了一笔账：这台全自动育秧机，

一小时能做 900 多个秧盘。以前人工育
秧，几个人忙一天也赶不上机器一个小
时的量。“省了人工，也省了时间，关键
是秧苗还整齐。”张国民说得不夸张。房

村镇农技中心负责人吴海龙用更形象的
话解释了机械化育秧的好处：“过去育
秧靠经验、靠人力，苗壮不壮全凭手感；
现在不一样了，机械化育秧不仅能大幅
减少人工投入，降低育秧成本，还能缩
短育秧周期。种子撒得匀，秧苗长得齐，
出苗率高，长势一致。更重要的是，机器
育出的秧苗没有‘缓苗期’，移栽到大
田后马上活棵、快速分蘖，为后期稳产
高产打下坚实基础。” （下转 04 版）

铜山区房村镇水稻育秧机械化

九成稻田用上“流水线”
本报记者 胡明慧

航拍视角下，徐州泉润公园铺展生态画卷：澄澈天空映照着碧湖，环湖步道串联起绿意

盎然的湿地，白鹭掠水、花木摇曳，尽显生态修复后的迷人风采。 本报记者 郑思宇 摄

■徐州新实践 | 乡村振兴·一线看亮点

“五一”假期落幕，各

地文旅成绩单纷纷出炉。

徐州凭借多项 TOP10榜

单、超 300万人次游客、

33.25亿元消费总额，成

为不容忽视的“宝藏小城”。亮眼数据

背后，是徐州留客有道的“慢功夫”。

当下不少城市追逐文旅热度，往

往陷入 “流量思维”：打造爆款打卡

点、收割短期注意力、追求瞬时转化。

然而，徐州给出了一条不同的路径：把

游客当朋友，而非流量单位。

文化家底深厚的徐州没有盲目复

制“网红模式”，而是选择挖掘自身底

蕴。从彭城七里数字体验馆的科技互

动，到徐州方特乐园的《大汉雄风》巡

游，历史不再是橱窗里的陈列，而成为

可参与、可体验的场景，让传统文化与

现代潮流产生了化学反应。

免费公交、延时开放的文博场馆、

深夜仍在运行的接驳车、机关单位开

放的 7941个免费停车位……这些举措

在财务报表上很难直接量化收益，却

实实在在地传递着一座城市的温度与

诚意。“对游客的尊重”成为徐州文旅

最柔软也最坚硬的竞争力。

徐州文旅的增长并非 “中心独

大”，而是呈现出全域激活的态势。赛

事游、乡村游同步升温，“村界杯”农

民足球邀请赛、汉文化音乐美食嘉年

华等差异化供给，精准契合了游客对

“不挤不贵” 且富有品质感体验的追

求。“五一”假期游客接待量与消费增

速分列全省第三、第一，外

地游客占比高达 71%，彰

显出徐州区域旅游目的地

城市的虹吸效应。

从城市中心向县域、

乡村深度延伸，不同区域错位发展、各

美其美，既避免了同质化竞争，也为游

客提供了层次丰富的选择空间。当每

一寸土地都成为可游览的场景，每一

位游客都能找到属于自己的 “徐州故

事”，文旅长红便有了更广阔的承载

空间。

文旅长红，从来不是靠一次假期

的“爆单”，而是靠日复一日对细节的

打磨、对文化的敬畏、对游客的真诚。

徐州用文旅数据证明：用服务暖人心，

用文化引人来，用体验让人留。这，或

许正是文旅高质量

发展的应有之义。

留客有道，文旅向新
张瑾

彭城新语

本报讯 （记者 李小委）5 月 9 日
19 时 40 分，徐州奥体中心体育场将
再度点燃激情之火。2026 江苏省城市
足球联赛（苏超）迎来焦点之战———
徐州队坐镇主场，迎战近邻宿迁队。
目前，赛事各项工作已全部准备就
绪，静候两地健儿与球迷共赴这场绿
茵之约。
走进徐州奥体中心，一尊复刻青

铜大鼎被徐工鲲鹏系列电动平衡重叉
车稳稳托举、高高擎起，成为赛场外最
吸睛的“硬核应援”。鼎，是徐州文脉
的千年符号，承载大汉雄风的厚重底
气。这场跨越千年的文化底蕴与现代
工业的对话，以“叉车举鼎”的创意表
达，为家乡球队注入力量与信心———
“徐州，我‘鼎’你！”

赛场之外，温情与创意同样涌动。

徐州与宿迁，地缘相接、人缘相亲。近
年来，随着徐宿一体化进程不断加快，
两地交流愈加密切，从交通互联到产
业协同，从文旅共融到民生共享，“徐
宿一家亲” 已成为越来越多两地群众
的真切感受。此次宿迁特色企业组团
来徐参加市集活动，正是两城情谊的
生动注脚。地道宿货优品：大嚼拌酸
奶、山楂糕、项妃鸭、黄狗猪头肉、丁憨
厚擀面皮……让徐州市民在家门口尝
遍宿迁美味、选购宿迁好货。
竞技层面上，徐州队状态正佳。

在前两轮比赛中，徐州队先是在主场
以 3 比 0 完胜劲旅泰州队，随后在客
场 与 实 力 不 俗 的 南 通 队 鏖 战 90 分
钟，最终 0 比 0 握手言和，带着一胜
一平的不败战绩回归主场。徐州与宿
迁两队的对决，两位 19 岁国青小将

的正面交锋将成为另一大看点———
徐州队的苗润东与宿迁队的张桐瑞，
将在同一片绿茵场上展开青春对决，
值得期待。
未 能 亲 临 现 场 的 球 迷 也 不 必 遗

憾。徐州发布视频号将对徐州队与宿
迁队的比赛进行全程直播，共同见证
这场绿茵场上的城市荣耀之战。由徐
州报业传媒集团推出 “君林苏超”一
起嗨聊———徐报集团 2026 苏 超 徐 州
“开放麦”直播活动，也将以足球为内
核、以文化为外延，带领广大网友一起
“看球·观景·赏艺·玩潮”。

在全力呈现精彩赛事的同时，徐
州警方温馨提示广大球迷：文明观赛、
理性助威，不携带违禁品入场，不向场
内投掷物品，入场检票请听从引导，建
议绿色出行，尽量乘坐公共交通。

徐州队今日主场迎战宿迁队
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“苏超”激情点亮汽车消费新场景
———彭城壹号“苏超第二现场暨中心商圈车展”5 月 9 日启幕


