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春风拂面，纸鸢齐飞。3 月 28 日，
2026 江苏省风筝挑战赛在徐州大龙湖
畔精彩上演。本次活动以体育赛事为牵
引，串联文化体验、休闲旅游与商业消
费，探索“文化 + 体育 + 旅游 + 商业”
四维融合新路径，成为春日徐州一道亮
丽的风景线。

与往届不同，本届风筝挑战赛不
再只是一场竞技赛事，更是一次公共
文化服务走出场馆、走进景区的创新
实践。徐州文化馆深度参与本次活动，
将优质公共文化服务延伸至景区，打
造了一场沉浸式传统文化雅集。古琴
雅韵、书写小笺、打香篆、茶艺展示、拓
片拓印等传统体验项目，让市民在休
闲游玩中近距离感受中华优秀传统文
化之美。文化馆主动“破圈”，以低门
槛、高互动、强体验的方式，让艺术普
及不再局限于场馆之内，而是融入湖
畔春风、融入百姓生活。

活动现场童趣盎然、氛围热烈。50
名小朋友现场共绘风筝，用色彩与创意
放飞童心；流行乐队在湖畔倾情演奏，
青春旋律与湖光山色相映成趣；非遗市
集汇聚传统手艺与文创精品，在烟火气
中实现非遗活态传承。这些内容并非简
单的活动叠加，而是文化馆在“文化赋
能商业、商业反哺文化”新模式下的一
次系统设计———让市民在消费中体验
文化，在文化中完成消费，实现社会效
益与经济效益的双赢。

本次风筝挑战赛，不仅是一场体育

竞技活动，更是一堂面向全民的公共美
育实践课。文化馆主动走出场馆、贴近
群众，打破了公共文化服务的“围墙思
维”，探索出“景区 + 文化 + 美育”的
融合新场景。在这里，体育赛事成为流
量入口，文化体验成为情感纽带，旅游
休闲成为消费载体，商业市集成为传播
阵地———四者在同一空间内彼此赋能、
协同发力。

值得关注的是，本次活动也体现了
公共文化服务从“政府端菜”向“群众
点单”的转型。文化馆通过前期需求调
研，精准匹配市民对传统文化体验的兴
趣点，将古琴、香道、茶艺、拓印等原本
需要预约进馆的项目，搬到户外、搬到
景区、搬到群众身边。这种“主动走出
去”的服务理念，正是新时代公共文化
服务高质量发展的生动注脚。

下一步，徐州文化馆将继续立足群
众文化需求，不断创新服务形式，拓展
服务场景，探索 “文化赋能城市发展”
的更多可能。从场馆到景区，从课堂到
湖畔，从被动等待到主动融合———徐州
文化馆正以一次次创新实践，持续丰富
市民精神文化生活，助力徐州文体商旅
融合高质量发展，让“终身美育”真正
可感可及、人人共享。

纸 鸢 逐 春 传 递 文 化 之 美
2026江苏省风筝挑战赛，一场文化馆“破圈”的融合实践

本报记者 许春明 康璐 通讯员 杨洋

“父亲究竟葬在何处？” 这个问
题，在王先生心底压了整整 40 年。

从黑龙江鸡西到江苏睢宁，近
2000 公里的路途，他带着妻子一路风
尘仆仆，只为找到失联半生的亲人，查
清父亲的安葬之地。可年代久远、信息
模糊，除了祖籍在睢宁县魏集镇以及
两个模糊的名字，他们几乎一无所知。
辗转多日无果后，这对夫妻几乎绝望，
只能抱着最后一丝希望，推开了睢宁
县公安局魏集派出所的大门……

接待他们的民警得知二人跨越千
里、苦寻 40 年，只为在清明时节祭拜
父亲时，当即下定决心：一定要帮他们
圆这个梦。

然而线索实在太少了。夫妇二人
没有父亲的照片，仅知晓父亲名叫王
某化、叔叔名叫王某海，除此之外再无
其他信息。民警一边安抚他们的情绪，
一边迅速展开核查工作。

户籍系统中并未查询到 “王某
海”的准确信息，但民警没有放弃。结
合年龄、籍贯等线索细致比对后，他们
发现辖区内有一位老人，姓名读音高

度相近———很可能是口音差异导致的
记录偏差。民警随即联系村委和社区
干部，多方核实，最终成功锁定了王先
生亲叔叔的现居住地。

为确保万无一失，民警第一时间上
门核实身份。确认无误后，那个等待了
40 年的消息终于传到了王先生耳中。

得知亲人找到的瞬间，王先生夫
妇瞬间红了眼眶，积压了 40 年的牵挂
尽数释怀。王先生紧紧握住民警的手，
声音哽咽：“千里路途陌生难寻，我们
本来已经快要放弃，多亏你们尽心尽
力，帮我们圆了清明祭拜父亲的心愿，
这份恩情我们一辈子忘不了！”

在民警的帮助下，王先生夫妇顺
利找到了父亲的坟墓，在临近清明的
时节进行了祭拜，圆了半生的心愿。

返回黑龙江后，二人特意委托亲友
将一面印有 “警民情深 千里寻亲”的
锦旗送到派出所，表达最诚挚的谢意。

一次千里奔赴，一场暖心相助；一
份深切孝心，一生温情守护。压在心里
40 年的问题，终于在魏集派出所民警
的倾力相助下，找到了答案。

40 年 寻 亲路 他们在这里圆梦
本报记者 武佩剑 通讯员 胡倩倩
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下列丢失 声明作废

●吕琳中级工程师职称证书壹本丢失，
证书编号为 XZZ20170190454，专业：施
工，证书取得时间：2017 年 11 月 20 日
●李琳丢失新闻中级职称证件，编号：
XZZ20200080001，级别：中级，发证日
期：2020 年 9 月 26 日

●徐州杰安净水科技有限公司财务专
用章丢失，编号：3203010933983
●杨朕铎出生医学证明丢失，编号：
L320688649
●徐鹿怡出生医学证明丢失，编号：
U320315110
●时峰退役军人优待证丢失，卡号：
6216223000008553130

2026年春光正好，徐州首

推春日专属假期，4月 1日至

3日春假衔接清明小长假，汇

成 6日畅意连休。围绕“春启

汉韵 知行徐州”主题，徐州

各景区、旅游度假区、乡村旅

游重点村集中推出研学活

动、惠民举措和特色线路，文

旅市场热度持续攀升。至 3

月 31日晚，徐州已接待预订

研学游团队 217个，门票和团

队服务销售额超 500万元。

研学游成春假主力 看风景兼具长知识

假期前夕，徐州各主要研学点位预订
情况已明显升温。

在贾汪区，传统督公湖桃花踏春季升
级为“踏春研学季”，近 20 个点位的赏花
地图，串联起全区春日美景。潘安湖润势研
学基地、龙吟湖猫岛、众禾田园、风之谷、茱
萸养生谷等新增或升级后的研学场所，涵
盖自然科普、田园体验、亲子互动等多元场
景。截至 3 月 31 日，贾汪区假期累计预订
研学团队十余批次，人数近 2000 人。

铜山文旅则面向春假学生及亲子家

庭，推出历史研学、生态美育等 6 条精品
主题线路、23 项文旅活动，并同步发放
春假文旅惠民消费券。当地还联动中国
矿业大学、江苏师范大学等高校，招募大
学生青春文旅体验官，以“青春经济”激
活消费。

新沂马陵山窑湾景区通过校园推广、
旅行社及艺培机构等多渠道对接研学团
队，春假至清明期间预约研学团队 30 个，
预计总接待人数约 1.8 万人。景区工作人
员介绍，今年特别优化了研学课程体系，

增加了红色教育内容，“要让孩子们走一
路、学一路”。

春假研学精准激活了亲子家庭、中小
学生的出游需求，直接带动了文博场馆、
主题乐园、预订热度的显著增长。徐州博
物馆的历史课系列、淮海战役纪念馆围绕
“铭记” 主题开展的系列社会教育活动，
正本农场的种植、扎染、造纸等体验项目，
汉文化景区的汉服设计，铜山棠张果果部
落的农耕体验等，都是受欢迎的沉浸体验
研学项目。

徐州九顶山野生动物园为春假设计
了系列研学活动，重点强化现场动物科
普。园区预计接待研学游客约 1 万人，其
中外地游客 7500 人，相关门票及服务销售

金额约 50 万元，配套酒店已预订 80 间客
房，呈现活跃态势。

欧乐堡海洋极地世界同样迎来预订高
峰。景区负责人透露，今年春假客源结构出

现明显变化：江苏省内其他城市的客源比
例大幅上升，亲子游、研学游成为主力客
源，酒店预订比去年提早至少一周。“我们
结合环保主题推出了新的研学课程，填补
海洋知识空白，很受家长和学校欢迎。”

徐州春假研学的实施，对旅游消费市
场产生了多维度、深层次的影响和拉动作
用。据徐州市文旅部门统计，全市 27 个重
点景区（4A 级以上及欧乐堡、九顶山野生
动物园、方特乐园等）和部分乡村旅游重
点村，共开展特色研学活动 43 项，推出 8
条研学游线路。截至 3 月 31 日晚，徐州已
接待预订研学游团队 217 个 （本地 125
个、外地 92 个），游客量 3.14 万人（本地
2.37 万、外地 0.77 万），门票和团队服务
销售额 520.58 万元，酒店和民宿预订 1618
间，预订金额 116.8 万元。

研学活动除了带动景区门票和讲解
等旅游基本服务外，更辐射至餐饮、零售、
户外装备、文创产品等多个关联领域，形
成产业链上下游协同发展的全方位消费
增长格局。除现有的团队接待和酒店预订
等消费之外，景区预计研学游的散客和未
预订的团队消费也将有较大幅度增加。

徐州春假对旅游消费市场的影响，不
仅体现在门票和团队服务上，还影响到餐
饮、零售、户外装备、文创产品等多个领域。

业内人士分析，春假精准激活了亲子
家庭和中小学生的出游需求，推动消费从
基础型向品质型、体验型升级，徐州各地
借机打造 “赏花 + 露营”“赏花 + 市集”
“研学 + 文旅”等融合业态，进一步拓展
了消费空间。

数据显示，2023 年以来，徐州市年接
待游客人次和旅游消费金额均保持每年

10%以上增速，2025 年接待游客 9401.54
万人次、旅游消费金额 987.97 亿元，分别
增长 11.5%、10.3%。2025 年，徐州先后登
上新京报“网红潜力城市”、抖音宝藏城
市、同程旅行“黑马”目的地、携程中国和
亚洲 100 目的地等榜单。

随着首个春假与清明假期临近，徐州
文旅紧扣消费黄金窗口，在区域联动、产
品供给、线上传播与线下体验上多维发
力。同程和美团大数据显示，春假加清明
假期期间，徐州异地游客来源结构持续优

化，从以苏皖鲁豫周边为主，逐步扩展至
高铁沿线的一、二线城市。
“此次的 6 天假期，既是一次很好的

压力测试，也是一次产品升级的契机。”徐
州市文广旅局相关负责人表示，假日期间，
徐州文旅推出涵盖景区门票、交通出行、文
化演出等多重福利，为广大市民、游客奉上
诚意满满的“优惠大礼包”。未来，徐州将
继续深化“文旅 + 研学”融合，推动更多景
区从观光型向体验型转变，让“汉韵徐州”
成为更多家庭出游的优选目的地。

热门景区数据亮眼 外地客源明显上升

促进文旅业态升级 拓展消费市场空间

4月 1 日是国际爱鸟日，今年主题
为 “每一只鸟都重要，你的观测大有
作为”。徐州云龙湖景区持续深化水
环境治理，为鸟类栖息繁衍营造了优
良家园。值此国际爱鸟日之际，景区专
家向市民科普鸟类知识，并倡导文明
观鸟。

鸟类是生态环境的“晴雨表”，也
是大自然的“精灵”。作为 5A 级旅游
景区，云龙湖凭借得天独厚的生态环
境，近年来通过清淤净湖、补种芦苇、
修复湿地等系列举措，显著提升了生
态环境质量，成为众多飞羽精灵流连
忘返的“生态乐园”。 “云龙湖是观
鸟宝地，四季皆有景致。”景区相关负
责人介绍，这里鸟类资源丰富，种类繁
多。其中，“四季常住”的留鸟有白头
鹎、麻雀、喜鹊、戴胜、翠鸟等。被誉为
“鸟类大熊猫”的震旦鸦雀尤为珍稀，
常在小南湖老子水居观鸟平台 （石翁
倚月）、紫薇岛、荷风岛等区域的芦苇
丛中现身。

不同季节，候鸟相继到访云龙湖。

冬季（11 月至次年 3 月），银鸥、红嘴
鸥、秋沙鸭等水鸟汇聚于音乐厅桥畔、
东湖荷风岛；春季（3 月至 5 月），大
天鹅种群率先抵达，最大种群数量达
150 余只，随后鸳鸯、长脚鹬、反嘴鹬
等也陆续来到浅滩与玉带桥区域；夏
季（6 月至 8 月），大苇莺、池鹭等鸟
类在西湖芦苇荡内育雏。2025 年夏季，
消失徐州 15 年之久的红胸田鸡重现
云龙湖钓鱼岛水域，成为云龙湖生态
改善的生动见证。 观鸟是一场与自
然的对话，也是对文明的践行。

国际爱鸟日之际，景区专家呼吁
市民游客：观赏时请保持安全距离，不
追逐、不惊扰，避免使用强光、闪光灯
与无人机干扰，让鸟儿安心栖息；科学
投喂，不随意投喂人类加工食品，避免
破坏鸟类的正常生理机能与饮食习
惯；守护家园，不乱扔垃圾，不破坏植
被与鸟巢，共同维护鸟类的生存环境；
遵纪守法，打击盗猎，严禁捕捉、买卖
野生鸟类行为，如发现伤害鸟类现象，
请立即拨打 110 举报。

国际爱鸟日 来云龙湖赴一场飞羽之约
本报记者 张瑾

云龙湖的小精灵。 云龙湖景区 供图

九顶山野生动物园研学活动。 市文广旅局 供图

文化体验活动现场。 本报记者 谭谭歌歌 摄


