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依托多元文旅资源，云龙区构建起 “白 +
黑”全时段文旅矩阵，让假期欢乐不打烊。白天，
市民游客漫步市集、体验非遗手作，在烟火气中
感受新春暖意；夜晚，灯展璀璨、骏马呈祥，沉浸
式体验活动吸引八方游客纷至沓来，让云龙成为
春节热门旅游打卡地。“全天都有惊喜，带着孩子
玩得特别尽兴。”来自临沂的游客张先生笑着说。

丰富的文旅供给催生亮眼的市场成效：春节
假期，云龙区重点监测 A 级旅游景区、旅游度假
区共接待游客 46.62 万人次，同比增长 16.48%，
门票收入同比增长 63.59%。重点文旅街区接待
量再创新高，其中，户部山历史文化街区接待游
客 70.88 万人次，彭城七里示范段接待游客近 60
万人次，徐州饮食文化博物馆单日最高客流量超
4.4 万人次。

特色活动好戏连台，持续引爆文旅流量，历
史文脉在新春烟火中焕发新生，为区域文旅商深
度融合注入强劲动能。

多业态融合精彩纷呈
激活消费“增量”

活动热、场景旺，最终转化为实实在在的消
费热潮。马年春节，云龙区零售、餐饮、文旅消费
全线飘红，各大商圈、餐饮门店及文旅场所精准
发力，将福利优惠、非遗韵味与民俗乐趣深度融
合，打造“逛玩购”一站式体验。热门 IP“蛋仔派
对” 携 Q 萌治愈的形象与超强社交基因落地德
基广场、彭城七里、云龙万达广场三大城市潮流
中心，以多元业态点燃市民游客新春消费热情。

云龙万达广场内，非遗火壶表演、财神巡游、
汉服打卡、冰雪嘉年华等活动轮番上演；徐州印象
城“彭城非遗民俗年”带来吴桥杂技、老式年味体
验、消费补贴等实惠与惊喜；招商花园城“超值年
货节” 推出诚意满满的消费满减、满额抽奖等福
利，还带来非遗有料市集、祥狮送福等特色活动，
为新春消费市场再添活力；美的广场打造“马力全
开，马马福福过新年”主题活动，观影特惠、现金福

礼派送、幸运迎财神等活动暖心上线……
数据见证活力：春节假期期间，辖区重点监

测的 10 家商贸流通企业合计销售额超 1 亿元，用
实打实的数据印证了区域消费的旺盛活力。

除了热闹的商圈零售，春节的幸福，离不开
舌尖上的滋味。这个假期，辖区内餐饮企业精准
把握团圆消费需求，推出一系列暖心活动，从实
惠的支付立减到精致的外卖家宴，覆盖不同消费
场景，全方位满足市民“在家吃得舒心、出门吃得
尽兴”的需求。
“从大年初一到初六，包间提前 3 天订满，员

工忙得连轴转。”云龙区一家本土餐饮门店负责
人的感慨，道出了餐饮市场“排队旺、翻台高、消
费热”的火热景象。春节期间，全区重点监测的 5
家餐饮企业，累计实现营业额 500 余万元，接待客
流量近 5 万人次，舌尖上的新春消费，充分彰显
云龙消费市场的蓬勃生机与强劲活力。

零售旺、餐饮火，文旅消费同样亮点纷呈。这
个假期，彭城七里示范段整体人气持续攀升，网
络曝光量超 1200 万次。其中，徐州饮食文化博物
馆作为核心业态，销售额达 240 万元。
“我买了不少徐州特产和文创产品，准备送

给亲戚朋友做伴手礼，既有年味又有心意。”来自
河南商丘的张先生在徐州饮食文化博物馆里逛
得尽兴。数据显示，春节期间，户部山历史文化街
区累计文旅消费 3544 万元，同比增长 11%；回龙
窝历史文化街区累计文旅消费 2201 万元，同比增
长 6%。文旅商融合的魅力持续释放，成为云龙消
费市场的一大亮点。

全链条服务暖心惠民
提升城市“留量”

文旅聚人气，服务留人心。云龙区以文旅商
融合为抓手，深耕“食住行游购娱”全场景，用细

致服务暖民心，让每一位市民游客都能感受到云
龙的温度。

春节前，针对大学生返乡客流增多，云龙
区在徐州火车站站前广场开展暖心活动，为返
乡学子送上“云龙文旅官方地图”与“云铢”
文旅惠民消费券，让学子一踏上故土便感受到
家乡温情。

留住人，既要靠温情，更要靠业态。这个假
期，本土文旅 IP“汉符云游记”持续发力，与徐州
热门品牌联动的形象展示空间亮相地铁徐州东站
站，将彭城千年文脉与徐州当代文旅融入新春浪
潮，实现文旅宣传与商业价值双向赋能。实惠的
景区票价、省心便捷的出行攻略、低门槛即可领
取的文创好礼……“汉符云游记”大幅降低文化
体验门槛，让文旅惠民落到实处。如今，手持“汉
符”畅游云龙各大景区，沉浸式感受汉文化的独
特魅力，已成为市民游客的新潮流。

春节假期里，云龙区持续优化公共文化服务
供给，推动公共文化服务与文旅消费深度融合，
让市民游客有处可去、有乐可寻。云龙区图书馆
及各街区、景区、商超等处推出年俗体验等文化
惠民活动丰富体验场景，让游客从 “愿意来”变
为“愿意留”，从“留一时”变为“留更久”。

除此之外，云龙区各部门高效联动、协同发
力，全链条做好旅游服务保障工作，让市民游客
在云龙游玩放心、消费安心、体验舒心，以良好的
城市口碑，让“来过云龙”成为“留在云龙”“推
荐云龙”的理由。

春启新程，马跃华章。这个假期，169.13 万人
次的到访，是认可更是期许；全线飘红的消费数
据，是成效更是底气。云龙区将以更加开放的姿
态、更加多元的业态、更加优质的服务，持续优化
“食住行游购娱”全链条服务品质，不断深化“以
文塑旅、以旅彰文、以商富民”的发展格局，以文
旅商高质量发展赋能现代化建设新征程。
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弃石向绿
唤醒古村原生价值

“十多年前这里还是碎石遍地的废弃宕
口，如今成了年轻人的婚纱摄影基地。”站在
梅谷观景台，村党委书记刘广铎指向连片绽放
的 3000 株梅花。

十多年前的北村村，是远近闻名的“采石
村”。18 座山头被挖得千疮百孔，宕口裸露、尘
土飞扬，村民“晴天一身土，雨天
一身泥”，守着微山湖却难见清
水岸，靠着青山却难享绿意。村
党委书记刘广铎回忆，当时全村
近千户家家靠采石为生，炮声取
代了鸟鸣，矿渣掩盖了乡愁，生
态透支让村庄陷入发展困局。

破局之路，始于生态场景的
彻底焕新。北村村坚持“绿水青山
就是金山银山”理念，以“生态愚
公” 的韧劲启动全域生态修复工
程：削坡减载、覆土复绿，修复破
损山体，栽植花木 50 万株，让荒
山重披绿装；退塘还湖 3000 亩，
清理河道、净化水质，打造万亩观
荷园，让湖水重现碧波；废弃矿坑
变身渔村主题公园，宕口峭壁变
景观崖壁，乱石堆变成亲水平台，
让生态伤疤变成旅游亮点。

从“卖石头”到“卖风景”，
北村村的生态蝶变有目共睹。如
今漫步村间，青山层峦叠翠，5.4
公里旅游环线串起湖光山色，黄
金沙滩白浪逐沙，月季花海姹紫
嫣红，蝶恋花梅谷暗香浮动。柳
泉水寨、观荷园、月季花海、蝶恋
花梅谷、黄金沙滩、游船码头等
景观节点，构建起“一寨七园一
碧湖”的生态文旅格局。昔日尘土飞扬的采石
场，如今变成四季有景、步步皆画的近郊度假
胜地。2024 年，北村村获评中国传统村落，村集
体经营性收入达 220 万元，生态优势彻底转化
为发展胜势。
“以前天天和石头打交道，满脸尘灰讨生

活；现在守着湖光山色开饭店、办民宿，西装革
履当老板。”村民刘学金的转型，是北村村生态
蝶变的真实写照。他和儿子经营了 600 多平方
米的湖鲜民宿饭店，仅夏季餐饮营业额就达 20
万元，曾经的采石匠稳稳吃上“旅游饭”。

如今，北村村的石头房变身精品民宿、渔
家乐、文创工坊，闲置农房变成增收资产，生态
修复与古村保护同频共振，为文旅发展筑牢最
美底色。

场景造浪
激活文旅流量密码

文旅兴村，流量为王。北村村精准把握近
郊微度假消费趋势，以节会活动为引爆点、特
色场景为吸引力，打造常态化、多元化、体验式
文旅产品，让古村从“一季火”变“全年旺”，
新春系列活动更是成为引流破圈的核心抓手。

春节期间，北村村精心策划的文旅活动覆
盖全年龄段游客：大年初一至初三，专业舞者翩
跹起舞、杂技演员精彩献艺，用视听盛宴点燃新

春氛围；大年初四戏曲专场，资深演员登台献
艺，经典唱腔与创新演绎交织，让传统年味更有
文化厚度；大年初五、初六，歌唱爱好者踊跃献
声，民歌、流行曲、贺岁歌轮番唱响，用歌声传递
新春祝福；贯穿全程的互动游戏区，唤起童年记
忆、拉近亲子距离，让游客在欢声笑语中感受乡
村年味。搭配湖鲜美食、特产展销、消费抽奖等
配套环节，形成“赏景、看戏、游玩、购物、美食”
一站式消费闭环，持续激活文旅消费潜力。

除新春盛宴外，北村村还依托四季景观打
造特色节会 IP：春季月季赏花节、
夏季荷文化体验季、秋季采摘丰
收节、冬季民俗年味季，搭配研学
游、亲子游、水上体验等常态化项
目，持续聚拢人气。2025 年五一假
期，北村村接待游客逾 10 万人
次，带动周边 200 余名村民就业，
村集体收入同比增长 40%。舞蹈、
戏曲、游戏、美食、游乐等多元场
景，让古村既有传统石韵，又有现
代活力，成为徐州及周边市民春
节出游、周末休闲的首选地，真正
实现“以节造势、以势聚客、以客
富民”。

从“一季火”到“四季旺”，
北村村以文旅场景焕新激活消费
新动能，年接待游客超 100 万人
次，真正让微山湖的渔韵风光变
成了富民资本。

共富筑基
铺就强村富民坦途

发展文旅产业，最终落脚点
是强村富民。北村村创新推行
“村委会 + 合作社 + 农户”发
展模式，构建“旅游 + 农业 + 水
产 + 电商”全产业链，让资源变

资产、资金变股金、农民变股东，实现村集体增
收与村民致富的双向奔赴。

村民刘赛早年外出务工，返乡后在水街开
起第一家渔家饭店，500 平方米的店面旺季月入
十几万元，还带动了周边养殖户增收；刘学金从
采石匠转型民宿老板，餐饮 + 民宿一年营收超百
万元；刘畅经营游船、采摘园，兼做电商直播销售
水产杂粮，家庭年经营收入突破 50 万元。村里注
册了“楼山湾”农产品品牌，通过电商平台销售
螃蟹、鸭蛋、荷叶茶，年交易额超 3500 万元。

如今，北村村 800 多户、1500 多人从事旅游
相关行业，旅游业年收入近亿元，村民人均年收
入超 5 万元，村集体年经营性收入突破 200 万
元。从“单打独斗”到“抱团发展”，产业场景的
焕新让村民彻底告别采石生计，端稳了“旅游金
饭碗”，实现了生态美与百姓富的有机统一。

夜幕下的黄金沙滩，篝火映照着游客欢舞
的身影。刘广铎轻抚修复后的山岩：“当年放炮
炸石时，哪敢想石头缝里能开出梅花？”从靠山
吃山的“采石村”，到农文旅融合的“全国乡村
旅游重点村”，北村村用 10 年完成三级跳。当
新春的欢乐荡漾在微山湖湖面时，那些在梅谷
写生的孩子、直播带货的新农人、民宿里品茶
的老人，共同奏响的是新时代的“渔光曲”。这
片曾被炸药撕裂的土地对于发展有了更深刻的
理解：最动人的风景，永远是人与自然共同执
笔的共生画卷。

从“地球伤疤”到“文旅高地”
———铜山区柳泉镇北村村农文旅融合的振兴新篇

本报记者 胡明慧 通讯员 魏朝星 尚庆迎

新春伊始，走进铜山

区柳泉镇北村村，一场集

视听盛宴与互动乐趣于一

体的春节主题活动温情启

幕，正月初一至初六每日

精彩不重样：灵动舞蹈与

惊险杂技轮番登台，传统

戏曲唱响文化年味，流行

金曲与民歌嗨翻全场，斗

鸡、扔沙包、蒙眼盲打等互

动游戏童趣盎然。这场年

味浓郁、欢乐祥和的新春

盛宴，不仅让游客尽享团

圆时光，更成为北村村以

文旅兴村、强村富民的生

动缩影。这座曾经靠开山

采石为生的古村，如今依

托微山湖生态资源与传统

石屋肌理，走出一条生态

焕新、场景引流、富民共富

的乡村文旅发展之路，在

绿水青山间奏响乡村振兴

的时代强音。

金马昂首，新春纳福。从智能焕新到首店
打卡，从年货采买到家宴团圆，从城市商圈到
乡村市集，一幕幕火热的消费场景，勾勒出睢
宁消费市场提质升级的新图景。

数据显示，睢宁春节消费市场交出亮眼答
卷，累计实现销售额 12056.69 万元，同比增长
24.08%；累计客流量 151.76 万人次，同比增长
3.76%；智能化、绿色化、年味化，成为这个春节
睢宁县域消费的新关键词。

春节期间，睢宁县各商业综合体紧扣马年
元素打造专属主题活动，有效将客流人气转化
为实际消费动能。其中，睢宁万达广场、兴美
城市广场、太平洋商场 3 家城市综合体累计实
现销售额 5589 .7 万元，同比增长 15 .01%。

睢宁万达广场以“年在万达”为主题，
举办王婆相亲会、醒狮开门红、NPC 游园会
等系列活动，持续点燃市民消费热情。兴美
城市广场则以“好运加马”为主题，推出民
俗表演、钓红包、新春赛马、财神送财等特
色活动。同时，各综合体还结合网红经济、
情绪经济推进业态升级，通过 NPC 巡游、一
日店长等活动形式，进一步吸引年轻消费者
参与。
“没想到家门口也能逛到这么潮的超市，

集购物、休闲、餐饮、体验等于一体。”市民张
女士欣喜地说。定位 3.0 版本的旭旺悦生活超
市，春节期间单店销售额突破 500 万元，接待
客流超 10 万人次。百盛润家超市开设抖音直
播间，春节期间累计直播时长超 108 小时，同
时联合美团、抖音等即时零售平台，线上销售
超过 400 万元。

春节假期，旭旺、百盛润家等重点超市
实现营收 6364 万元，同比增长 33 . 15 %；接待
客流 68 . 28 万人次，同比增长 9 . 93 %。两家
超市精心打造“年货大集”，推荐优势特色
产品、推广自主品牌，切实让利消费者，同
时结合春节走亲访友需求，推出特色礼包，
不断提升消费体验，进一步活跃了节日消费
市场氛围。

首店经济、新业态的落地，为睢宁春节消
费注入新活力。2 月 7 日，7-Eleven 在睢宁连开
两家门店，成为年轻人热门打卡地。乐芸仓城
市奥莱采用“品牌直采 + 限时特卖”形式，在
爱尚城二楼开门迎客，受到广大消费者热烈追
捧。太平洋商场打造的“盗梦空间”，构建起全
龄友好的家庭消费新场景，“亲子乐园 + 室内
潮玩”的全链条产品，在春节期间接待家庭超
3 万人次。

随着 2026 年消费品以旧换新政策的落地，
睢宁掀起新一轮的消费热潮。春节期间，全县
144 家参与以旧换新的家电数码企业，共销售
家电数码产品 4764 部 （台），实现销售额
1342.19 万元。其中，智能产品销售实现较大突
破，春节期间共销售手机、平板 4669 台，环比增
长 125.89%。

返乡潮的到来，不仅带来消费回流，更推
动消费理念升级。春节期间，睢宁全县酒店累
计 接 待 住 宿 人 次 2.54 万 人 次 ， 同 比 增 加
4.5%；入住高峰集中在正月初二至初四，全县
主要酒店入住率均超过 85%，其中亚朵、开元
名庭等酒店入住率更是突破 95%，彰显了返乡
消费的强劲活力。

累计实现销售额 12056 . 69 万元

睢宁春节消费市场“马”力十足
本报记者 武佩剑 通讯员 白晓飞

新春佳节，年味正浓，彭城七里数字体验馆
内人头攒动，众多游客趁着假期前来打卡，在
沉浸式体验中触摸彭城千年文脉，感受不一样
的新春乐趣。

作为我市传承历史文脉、展示城市魅力的
重点数字文化场馆，该体验馆位于彭城七里的
“彭城之源”片区，总面积超过 1000 平方米，展
线总长 170 米。体验馆以“穿行彭城”为设计主
题，循着时间线，打造了“纪年之轴”“长河古
卷”“穿越彭城”“七里图鉴”四大篇章，给游
客以沉浸式的体验。

上午 9 点刚开馆，体验馆内就已热闹起来。
工作人员李宇涵早早换上工装，站在展厅入口
的引导岗上，脸上挂着亲切的笑容，耐心接待着
每一位游客。
“您好，欢迎参观，祝您新年快乐！”
“前面不远处就是热门的飞行影院，广播会

提前十分钟通知大家排队哦。”
…………
一句句贴心的问候、一声声细致的指引，让

游客们刚入场就感受到了浓浓的暖意，也为这
场文化体验增添了几分温馨。

在馆内各类特色体验项目中，飞行影院
凭借独特的沉浸式体验方式，成为最受游
客青睐的打卡地。飞行影院前，游客排起了
长队，工作人员有序引导大家检票入场、系
好安全扣。

银幕上，大彭氏国的远古风貌、泗水捞
鼎的历史场景、楚汉争雄的壮阔画卷、苏轼
抗洪的为民情怀等彭城经典文化记忆依次
铺展，逼真的画面搭配震撼的音效，再加上
座椅随镜头实时变换角度，让游客仿佛穿梭
于彭城千年历史长河，与历史对话、与文脉
同行。
“太震撼了！真的像坐着时光机，亲眼见证

了徐州城所经历的岁月变迁，画面、音效、体感
都特别到位！”游客李女士体验结束后，连连赞

叹，“这绝对是我这个春节最特别、最难忘的一
次体验！”

一场精彩的体验，离不开每一位工作人员的
默默坚守。春节假期里，彭城七里数字体验馆全
体工作人员主动放弃与家人团聚的时光，几乎全
员在岗值守。

为全力应对假期客流高峰，保障参观体验
质量，馆内每日安排两至三位志愿者进行引
导，及时解答游客疑问、引导参观秩序、提供贴
心服务，用细致周到的服务保障每一位游客的
参观体验，让游客们在感受文化魅力的同时，
也能感受到家一般的温暖。

据了解，彭城七里数字体验馆目前每日平均
接待游客 500 人次，已成为市民游客了解徐州历
史、传承彭城文化的重要场所。

数 字 为 媒 ，读 懂 彭 城 底 蕴
———打卡彭城七里数字体验馆，解锁新春文化新体验

本报记者 王思恒 周翔宇

春节假期，彭城七里沿线节点上游人如织，
来自全国各地的游客纷至沓来，赏民俗、品美
食、观文脉、打卡留念，徐州以市井烟火气与厚
重文化味，迎来新春文旅消费开门红。

彭城七里是徐州纵贯南北的历史文化主轴，
串联起黄楼、文庙、回龙窝、快哉亭公园、户部
山、徐州博物馆等历史文化节点，是徐州历史文
脉的集中展示区。

今年春节，徐州以“彭城七里 YUE 千年”
为主题，推出集年俗展演、沉浸互动、美陈打
卡、非遗体验于一体的系列活动，让静态历史
“活”起来，让传统年味“潮”起来，文商旅深
度融合的新场景，吸引八方游客纷至沓来。
“土城汉风”片区入口处的“马上有钱花”

展陈吸引游客驻足拍照。沿路向北走，“彭城七
里·新春奇妙会”正在热闹举行，从徐州饮食文
化博物馆广场到奉亲庵广场，一路上，摊位云
集，特色文玩、美味小吃、沉浸互动项目一应俱
全，吸引众多游客驻足体验。

徐州饮食文化博物馆的彭门楼前，独占鳌
头鱼灯流光溢彩，凤栖七里彩灯璀璨夺目，还
有融合紫薇花元素与徐州剪纸等非遗文化的
灯影天幕，既承载着千年汉韵，又饱含新年的
福气。

徐州饮食文化博物馆内，定期上演的精彩
表演赢得观众阵阵欢呼。来自河南洛阳的游
客林女士第一次来徐州，她说：“早就听说徐
州历史文化底蕴深厚，今天在户部山逛累了
就来这里品尝地道的徐州美食，刚还看了一
场精彩的魔术表演，热热闹闹的节日气氛让
人特别开心。”

而在剪子股菜市前，“马上有好市” 福马
市集同样吸引了众多游客驻足。漫步于街道，

人们能直观感受城市更新带来的新变化。市民
李先生被剪子股菜市里陈列的老照片吸引，他
说：“这些老照片让我想起了小时候的情景，
你看那张照片里的电视机，以前电视还没普
及，过年的时候还会去邻居家里‘蹭’电视看
春晚呢。”

在户部山历史文化街区，游客络绎不绝。时
有身着汉服的年轻人衣袂飘飘，移步换景间，仿
佛穿越千年。春节期间，第十四届户部山民俗文
化节热闹启幕，民俗演出轮番上演，舞龙舞狮、
传统戏曲、民乐演奏接连登场。在月光集市，汉
服巡游、玩偶互动定时亮相，红灯笼、马年饰品、
非遗剪纸、手作文创琳琅满目，市民与游客穿梭

其间，选购年货、体验民俗，处处洋溢着喜庆祥
和的节日氛围。

在文创店里，来自苏州的大学生小唐和
朋友们正在打卡册上盖章。“我们专程来徐
州 ‘打卡’，没想到这里既有传统的民俗表
演，又有文创市集，汉服巡游也特别有氛围，
感觉传统文化‘活’起来了。”小唐笑着说。

一步一景致，一眼阅千年。马年新春，彭城
七里不仅让游客感受到徐州深厚的历史文化
底蕴，更以创新的表达方式让传统年俗焕发新
生。历史与现代在这里交融，烟火气与文化味
在这里共生，成为八方游客读懂徐州、爱上徐
州的生动窗口。

在 彭 城 七 里 感 受 年 味
本报记者 刘浚豪

国潮汉风年 文韵醉彭城

户部山历史文化街区人流熙攘。 本报记者 刘浚豪 摄

云 龙 文 旅 商 融 合 的“ 出 圈 ”密 码


