
“让彭城的甜与稳 ‘双向

奔赴’，这是本土品牌联袂带来

的冬季浪漫。”12月 10日，江

苏金彭集团有限公司 （以下简

称“金彭集团”）与蜜城之恋奶

茶联名合作启动仪式在我市一

家蜜城之恋门店前如约而至，

金彭集团品牌与公共关系部总

经理宋庆德用这句宣言，拉开

了一场跨界合作的序幕。

崭新的金彭电动车整齐排

列，联名 LOGO与奶茶香，藏着

年轻人的青春与活力。刚出炉

的“西红柿鸡蛋汤”茶饮冒着

热气，这场“国民出行神器”与

“治愈系茶饮顶流”的牵手，在

徐州街头掀起了一阵别样的烟

火热潮。
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特色产业

点亮增收希望

郑庄村的日光温室大棚里，48 岁
的种植户郑尊银正蹲在垄间采摘草
莓。指尖轻捏，莹润饱满的宁玉草莓便
脱离藤蔓，浓甜的果香扑面而来。“红
果果结好日子，越种越有盼头！”谈及
种草莓的收获，郑尊银喜上眉梢。

谁能想到，如今这片丰产的 “莓
园”，十几年前还是种植水稻、玉米、
小麦的传统粮田。2009 年以前，郑庄村
和园区内多数村庄一样，产业结构单
一，农民收入微薄。随着贾汪区产业结
构调整政策的推进，村民们开始转换
思路，尝试种植草莓等经济作物。
“刚开始心里没底，不知道能不能

种成、能不能卖出去。”郑尊银回忆，
他当时毅然投身草莓种植，一守就是
十多年。从选苗、定植到管护、采摘，他
摸爬滚打总结出不少 “门道”：“草莓
定植必须卡在 8 月 20 日至 9 月 5 日，
早了苗易旺长，晚了赶不上 10 月底的
上市节奏，掐准时间才稳当。”

多年的辛勤付出换来了丰厚回报。
郑尊银管护着 7 亩草莓地，每亩能栽下
8000 多棵草莓苗，净利润可达 1.5 万至
2 万元，一年净赚约 10 万元。靠着这份
收入，家里买车换房，7 口之家的小日
子过得踏实红火。“现在每斤草莓能卖
20 元至 22 元，接下来行情还会更好。”
看着满棚鲜果，他信心十足。

在郑庄村，像郑尊银这样的种植
户还有很多。全村 4000 口人，1700 余
人从事草莓种植和经营，1500 多亩草
莓大棚成了名副其实的 “聚宝棚”。
“我们村草莓 10 月中下旬就开始上
市，今年除了宁玉、妙香等主打品种，
还引进了‘盐莓一号’，试种了月光宝
盒、冰雪公主等多个新品种。”郑庄村
党支部书记郑辉介绍，这些草莓果形
饱满、甜度高、耐储运，在各大超市供
不应求。
“我们这里属于温带季风气候，土

壤有机质含量高，浅层水丰富，再加上
本地育苗、蜜蜂授粉等科技措施，实现
了草莓提前上市。”园区农技中心主任
朱敏介绍，最早 10 月中旬就有草莓陆
续上市，宁玉、隋珠等品种成熟期吸引
大批游客前来尝鲜。
“从单一品种到多元布局，从零星

种植到规模发展，园区草莓产业已实
现质的飞跃。草莓种植品种也从最初
的甜查理，发展到宁玉、妙香、隋珠、红
颜等六七个优质品种。”贾汪区现代农
业产业园区管理办公室主任黄学成
说，如今，农谷大道南北两侧，1.5 万亩
草莓连绵成片，年产值近 7 亿元，带动
园区及周边群众走上了致富路。

科技赋能

筑牢产业根基

“种草莓不难，培育种苗却很难。
从草莓茎尖脱毒组培到原原种、原种，
再到上市的生产苗，中间需要三年时
间。”在徐州龙德盛农业科技有限公司
草莓生物中心实验室，身穿灭菌服的
组培技术员张冉冉正用镊子对玻璃瓶

内的草莓苗进行分拣。每株草莓苗都
要经过标准化、程序化的脱毒培育，才
能作为种苗对外出售。

随着草莓种植年限增加，病害问
题日益突出，严重影响产量和质量。为
破解这一难题，贾汪区现代农业产业
园区大力推进技术研发和推广应用，
从种苗培育、种植管理到产业链延伸，
全方位注入科技动能。

种苗是草莓产业链的源头，优质
种苗是产业高质量发展的基础。园区
先后引进徐州安耕农业科技服务有限
公司、徐州龙德盛农业科技有限公司
等企业，专注于草莓品种选育、脱毒苗
培育和标准化生产示范。其中，龙德盛
农业 2021 年建成使用，今年除培育宁
玉、章姬等传统品种外，还研发了宝
珠、初恋等新品种，年销售脱毒种苗
150 余万株、生产苗 500 余万株，不仅
满足园区及周边乡镇需求，还发往新
疆、山西等全国各地。
“脱毒苗的抗病能力更强，产量和

品质都有保障。”徐州安耕农业科技服
务有限公司技术人员王华敏说，企业
既是农户种植销售的“服务员”，也是
村民致富的“压舱石”。在莓好田园农
旅联合基地的试验田大棚里，十几种
草莓分垄种植，每垄上方的红色标识
牌标注着品种名称。“相同环境、相同
管理，观察哪种草莓抗病性更强、效益
更突出，为农民选种提供科学建议。”
王华敏介绍。

科技服务下沉让种植户受益匪
浅。园区农技人员深入田间地头指导
生产；邀请江苏农科院、南京农业大学
的专家学者开展技术培训，解答种植
难题；村里组织党员和种植大户外出
参观学习，带头传授经验；自学成才的
“土专家” 成立 “莓好甜园志愿服务
队”，为广大种植户提供免费服务。

张庄社区更是形成了“培训 + 交
流” 的技术推广模式。“社区定期组
织草莓种植培训班，针对不同生长阶
段开展精准培训，还组织交流会让种
植户互相学习、取长补短。”社区党支
部副书记张青春说。如今，滴灌、蜜蜂
授粉技术在草莓种植中全面应用，绿
色防控技术、物联网技术推广范围逐
年扩大，科技让草莓品质更优、产量
更高。

目前，园区已建成 110 亩草莓科技
示范园、20 余亩高标准智能大棚，以及
草莓苗组培繁育服务中心、新品种展
示中心等设施。“集品种选育、脱毒苗
培育、标准化生产、技术服务于一体的
科技支撑体系已经形成，推动草莓产
业从单一‘果品经济’向‘种苗经济’
与‘果品经济’并重的现代农业模式
转型。”贾汪区现代农业产业发展服务
中心副主任张侃说。

全链发力

拓宽发展空间

区位优势为草莓产业发展插上了
翅膀。郑尊银家的草莓大棚周边二三
百米内，收购点、代购点扎堆分布，紧
邻农谷大道与草莓交易市场，鲜果摘
下就能快速变现。“不用愁销路，摘下
来就有人收，省时省力。”郑尊银说，

便捷的销售渠道让种植户们没了后顾
之忧。

清晨的郑庄村草莓交易市场，人
声鼎沸、车流不息。收购点老板杨萍正
指挥工人分拣草莓，按照大小、品相分
类包装。“一大早收购散货，分拣后发
往各地，高峰期需要 100 余人，都是附
近村民。” 杨萍说，包装工每天工资
300 多元，分拣工每天 200 多元，让村
民实现“家门口就业”。

这座投资 400 万元建成的草莓交
易中心，建筑面积 2300 平方米，共有
54 间房屋，集检验、检测、交易、储存、
电子商务、配送等配套服务于一体。

在园区内，像这样的交易市场有 2
处，草莓收购点 80 余家，年交易鲜果 4
万余吨，带动相关就业 2 万余人。

完善的产业链条让草莓产业附加
值不断提升。从种苗培育、种植管护到
采摘分拣、仓储物流、市场销售，园区
已构建起涵盖销售、运输、农资、种苗
等环节的完整产业链，让草莓从田间
地头直达消费者餐桌，既保障了鲜果
品质，又提高了种植户收益。

产业发展不仅要“卖产品”，更要
“创品牌、拓市场”。园区着力打造
“公主笑”区域公共品牌，注册“耿莓
莓”商标；“耿集草莓，种得好，甜还
早”“耿集草莓，11 月上市 10 月就甜
了”等宣传语家喻户晓，清甜早熟的特
点深入人心。

如今的贾汪区现代农业产业园
区，“草莓元素”无处不在。草莓采摘
棚、草莓文化体验中心等特色功能区，
丰富了游客的文化体验；草莓采摘节、
草莓文化节、草莓主题旅游项目的打
造，让园区不仅是“草莓之乡”，更是
休闲度假的好去处。农文旅融合不仅
带来了大量人流、物流、资金流，更让
乡村焕发新的生机与活力。

近日，永庄村百姓大舞台上，耿集
“乡音传党音” 新思想宣传队队员身
着彩衣，跳起《欢天喜地庆丰收》，舞
蹈复刻着草莓采摘、大蒜丰收的场景，
把丰收的喜悦传递给每一位村民。永
庄村党总支书记李敬合说：“我们园区
的村民主要靠种植草莓和大蒜致富。
光我们村就有 200 多亩草莓……”“可
不是吗？”站在自家草莓大棚旁看演出
的村民李华笑得合不拢嘴，“俺家单靠
种草莓，年纯收入 8 万多元。这舞台上
演的不就是咱们的生活吗？”
“在草莓品种培育、物流商贸体系

建设、农文旅融合发展上持续发力，有
效整合资源，以实现产业链的延伸与
拓展，推动现代农业与现代服务业深
度融合，发展壮大村集体经济，为乡村
振兴增添强劲动力。”贾汪区现代农业
产业园区管理办公室党委书记孙晋军
表示，未来园区将进一步深化草莓产
业链发展，推动产业提质增效，让“甜
蜜产业”更加红火。

从一株苗到一片园，从一个产业
到一种生活，贾汪区现代农业产业园
区的草莓产业，不仅改变了传统农业
的面貌，更让村民们过上了富足美好
的生活。在乡村振兴的道路上，这颗小
小的草莓正承载着村民们的希望，不
断书写着“莓”好篇章，让甜蜜致富路
越走越宽、越走越稳。

“ 莓 ”好 振 兴 路
本报记者 李权 祁淑彬 张雷 通讯员 陈奕贝

■贾汪区现代农业产业园区“‘一红一白’( 草莓、大蒜)产业”系列报道
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“莓”景如画，沃野流金。

冬日的贾汪区现代农业产业园区，一座座温室大棚在阳光下熠熠生辉，棚内红果饱满、绿叶葱茏，

浓郁的果香沁人心脾；草莓交易市场里，分拣、包装、运输一派繁忙，新鲜采摘的草莓正搭乘物流快车

发往全国各地；乡村小道上，游客们穿梭于采摘园，欢声笑语与草莓甜香交织在一起……

作为“一红一白”（草莓、大蒜）两大支柱产业之一，园区草莓历经十余年发展，已形成集群化布

局、技术化赋能、品牌化提升、农文旅融合的发展格局。1.5万亩草莓田年产鲜果约 5万吨，年产值近 7

亿元，不仅让“徐州草莓看贾汪、贾汪草莓看耿集”的美誉广为流传，更让一颗小草莓成为强村富民的

“致富果”，绘就出乡村振兴的“莓”好画卷。

本土品牌开跨界先河

“喝奶茶真能抽中电动车？我这就
来一杯试试。”九州职业技术学院学生
李萌萌举着手机扫码下单。

此刻的门店里，点单声、奶茶机运
转声与顾客的询问交织，墙上的抽奖
规则海报前围满了人，有人对着联名
头盔拍照打卡，有人讨论着门店中央
的金彭电动车的流线型设计，空气中
弥漫着清甜与期待。

徐州的烟火气，在两种熟悉的味
道中愈加浓郁。

一 种 是 蜜 城 之 恋 飘 出 的 奶 茶
香———9 年前，从九州职业技术学院门
口的第一家加盟小店，到如今超 2000
家门店的全国连锁品牌，总销售额突
破 4 亿元，成为名副其实的徐州茶饮
名片。

另一种是金彭电动车穿梭街巷的
车轮声———20 余年深耕出行领域，18
座生产基地遍布全国，电动三轮车连
续 17 年销量冠军，2000 万用户的信
赖，让金彭成为徐州制造的硬核名片。

是什么让甜润的奶茶与沉稳的电
动车走到了一起？
“我们都是徐州土生土长的品牌，

骨子里都刻着 ‘让家乡人生活更美
好’的初心。”金彭品牌与公共关系部
部长王秀超说，就像徐州人既爱街头
巷尾的烟火甜，也离不开踏实可靠的
日常出行。两个品牌的跨界，正是对这
份生活底色的精准呼应。

本土品牌的年轻化突围

谁能想到，金彭集团深耕出行领
域 20 余年的 “国民老品牌”，如今正
忙着和年轻人“套近乎”？

前不久，金彭集团牵手潘安湖赛
车嘉年华，完成了传统制造品牌年轻
化的首次试水。1 万余名到场群众的
狂欢，同时也让金彭看到“破圈”的
可能。
“市场环境变了，年轻人的消费习

惯也在变，再守着老路子可不行。”宋
庆德坦言，如何让年轻群体重新认识
金彭，成为亟待破解的课题。

茶饮赛道，成了金彭的精准选择。
数据显示，蜜城之恋的核心受众

正是年轻人，其 “高性价比 + 新鲜创
意”的品牌调性，与金彭想要传递的年
轻化理念不谋而合。
“年轻人在哪里，我们就去哪

里。”王秀超直言，选择蜜城之恋，不
仅因为它是徐州本土的茶饮标杆，更
因为它能成为金彭触达年轻群体的

“新窗口”。
这次联名，金彭集团也拿出了十

足的诚意。10 辆电动自行车中，既有
设计时尚的麒麟款，也有颜值与实用
兼具的巴黎款，都是品牌针对年轻群
体打造的爆款车型。特等奖金彭 M7
休闲三轮车，更是融合了汽车级灯光
性能与精密结构设计，兼顾耐用性与
舒适性。
“以前觉得金彭是长辈骑的车，

没想到现在这么潮。”95 后市民张
浩围着展示车拍照，“超静音技术和
好看的外观，完全符合我们年轻人
的需求。”

从赛车场的速度与激情，到奶茶
店的清甜与惬意，金彭集团的“破圈”
不是盲目跟风，而是对年轻需求的深
刻洞察。

联名海报上，“喝一杯奶茶，抽一
辆新车”的直白口号，无凑满减、无拉
人助力的简单规则，都戳中了年轻人
的消费痛点。
“我们不想搞复杂套路，就是想让

年轻人轻松参与，在喝奶茶的快乐中，
重新认识金彭。”宋庆德的话，透着金
彭品牌的实在与新思维的灵活。

本土品牌的共生之道

这场跨界，从来不是单方面的“借
力”，而是双向奔赴的“共赢”。

记者在探访中了解到，我市各家

蜜城之恋的门店里，金彭电动车的展
示区成了新的打卡点。

年轻消费者在点单时忍不住拍照
分享，让“喝奶茶抽金彭”的话题在社
交平台持续发酵；而金彭的 2000 万用
户中，大量家庭群体也开始关注蜜城
之恋，让这个“年轻人的奶茶品牌”成
功打入家庭消费场景，实现“全年龄层
圈粉”。
“以前只陪女儿买过蜜城之恋，

现在自己也会来一杯。”市民张女士
骑着金彭电动车来门店下单，她笑着
说，知道两个本土品牌联名，特意来
支持，“没想到奶茶这么好喝，以后
会常来。”

这种跨圈层的消费转化，正是双
向赋能的最佳见证———蜜城之恋借助
金彭集团的渠道与用户基础，打开了
下沉市场与家庭消费的新空间；金彭
集团则通过蜜城之恋的年轻流量，让
品牌形象更具活力。

此次活动，金彭的投入，换来的不
仅是品牌曝光，更是本土品牌的情感
共鸣。

活动期间，330 份免费蛋糕奶茶、
2200 张第二杯半价券、不限量的满减
券，让每个参与者都能感受到实实在
在的福利；而联名套餐里的定制头盔，
既实用又具纪念意义，成为徐州人冬
日里的暖心好物。
“我们不追求短期销量，更想传

递本土品牌的温情。”金彭集团联席
总裁李伟表示，蜜城之恋用甜蜜连接
生活，而金彭则用“真金品质”守护出
行，二者结合，便是对“美好生活”的
最佳诠释。

本土品牌的向新而行

12 月的徐州街头，奶茶香与车轮
声的交织还在继续，越来越多的年轻
人开始在社交平台分享 “金彭 + 蜜城
之恋”的打卡笔记，有人晒出抽到的免
费奶茶，有人许愿中特等奖，这场跨界
合作正以温暖的姿态，走进更多徐州
人的生活。

对于未来，两个品牌都有着清晰
的规划。

蜜城之恋将继续秉持 “高性价
比 + 新鲜创意”的初心，在茶饮赛道
不断创新，用更多优质产品传递“欢
乐和爱”，让徐州的甜蜜味道走向更
广阔的市场。

金彭集团则会坚守品质底色，在
年轻化的道路上持续探索，既用更可
靠的出行工具守护百姓生活，也用更
时尚的表达连接年轻群体，让徐州制
造的硬实力与软实力双向提升。
“以前觉得本土品牌就是 ‘家门

口的牌子’，现在发现它们越来越潮、
越来越有温度。”市民黄先生的话，道
出了许多人的心声。

从蜜城之恋的一杯奶茶，到金彭
集团的一辆电动车，这些扎根徐州
的品牌，早已超越了商业产品的属
性，成为承载城市记忆与生活情感
的载体。

它们的跨界，不仅是一次成功的
营销，更是本土品牌同心协力、向新而
行的生动注脚。

在这座兼具楚韵汉风与现代活力
的城市里，越来越多的“徐州王牌”正
在打破边界、抱团发展，它们以创新为
翼，以本土为根，既守护着城市的烟火
气，也描绘着“让生活更美好”的未来
图景。

冬日的彭城，一杯奶茶的甜，一辆
电动车的稳，正暖透每个普通人的生
活，也照亮了本土品牌的发展之路。这
场跨界的故事，还在继续，金彭集团品
牌的“破圈”之旅，未来可期。

金
彭
与
蜜
城
之
恋
奶
茶
联
名
合
作
启
动。

金
彭
集
团

供
图

在郑庄村草莓大棚内，多个品种的草莓吸引市民前来采摘。 本报记者 刘冰 摄


