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自古彭城列九州，龙争虎斗几千秋。位于
黄淮平原的徐州，是华夏文明的重要发祥地与
“五省通衢”的地理要冲地，蕴藏着一批亟待
系统性保护的非物质文化遗产。那些跟徐州有
关的成语，就是需要好好保护的语言类非物质
文化遗产。
徐州成语的前世今生，跟这座城的变迁

息息相关。从老百姓嘴边的闲话传说，变成书
上的正式文本，再到如今成为非遗的 “代
言”，这一路的历程，不光是徐州的历史缩
影，也是语言类非遗从小到大的标准成长路
径。徐州成语能关联非遗，其核心在于两个特
点：一是“辈辈传下来的活劲儿”，二是“越
积越厚的文化味儿”。几千年的脚印，明明白
白摆着呢。
先秦时期，徐州作为彭国、宋国的核心城

邑，已形成早期成语的口头传承体系。“彭祖寿
长”“彭殇寿夭”等，与彭祖的传说深度绑定———彼时虽未
形成固定文字符号，但通过民间口述代代相传，成为徐州最
早的“口头文学类非遗雏形”，承载着先民对政治秩序的认
知，“活态传承”特性初步显现。
秦汉之际，徐州成为楚汉相争主战场，成语从“口头传

承”转向“文献固化”，非遗属性进一步强化，其中三类成
语群最具代表性：
一是战争场景类。“十面埋伏”“四面楚歌”源自垓下

之战。就说咱徐州九里山，老百姓辈辈相传，都说这儿就是
当年的古战场。现在山上的“九里山古战场遗址”石刻，成
为留住这段历史的文化打卡地。
二是人物行为类。成语“孺子可教”，出自《史记·留侯

世家》，讲的是张良在邳州圯桥碰到黄石公的事儿。这一故
事除文献传承外，还衍生出民间戏曲、说书等表演形式，成
为“多载体传承”的非遗案例。
三是战略思想类。“先礼后兵”出自《三国演义》第十

一回：刘备来救徐州，先写信给曹操劝和。谋士郭嘉跟曹操
说：“这是先讲情理，讲不通再动手啊！”曹操觉得在理，就
暂缓攻城了。
南北文化交融推动徐州成语从“记录事件”转向“凝

练人格”，非遗传承形式也从“文献”扩展至“名人传说”
“碑刻纪念”。
“幕天席地”是徐州人刘伶写在《酒德颂》里的。文中

那句“幕天席地，纵意所如”，把魏晋名士那种天当被子地
当床、想咋来就咋来的洒脱劲儿写绝了。这成语不光靠书本
传下来，还因为刘伶的各种民间故事，成了徐州人“豪爽不
羁”的性格标签。后来有人把这个成语揉进柳琴戏《醉骂贪
官》里，借戏曲形式广泛传播，使其非遗属性更加丰富。
“风云变幻”出自南朝梁庾信的《入彭城馆》。他用

拟人的写法，把徐州的山水风光和人文故事绑得紧紧
的，把天地间风云的忽变，比作人这辈子的心情起伏、境
遇好坏，也让风云成了默默看着时代起落的“旁观者”。
这种把自然和人事扯到一块儿的说法，根儿上是老祖宗
“天人感应” 的想法———觉得天上的变化和人间的事儿
是相互关联的。
宋元至明清，徐州因运河开通成为交通枢纽，南来北往

的商人熙熙攘攘，市井里的烟火气越来越浓。此时期，徐州成
语跟民俗、买卖绑得更紧了，成了“沾着油盐酱醋的非遗”。
“霸王别姬”本来是一段悲壮的历史故事，后来慢慢变

成了徐州的招牌菜。《调鼎集》里记载，这菜用甲鱼代表项
羽，用鸡代表虞姬，食材都有讲究。2018 年 9 月，“霸王别
姬”评上了“中国菜”江苏十大经典名菜，那是实至名归。
还有 “八面玲珑”，这个成语在徐州跟户部山的商人

挂上了钩———老掌柜们做生意讲究眼观六路、耳听八方，
“八面玲珑”的门道靠师徒口传心授，一辈辈传下来，成为
徐州商人的“生意经”。
徐州成语从“纸上的字”变成“生活里的事”，这种非

遗转化，给现在的文旅融合攒下了不少老本。
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自古彭城列九州，龙争虎斗几千秋。徐州这座有

着 2600年建城史的历史文化名城，承载着丰富的文

化记忆。徐州成语从“口头传说”到“语言符号”再

到“非遗载体”的演变，既是地域历史的缩影，更是

语言类非遗的典型发展路径。本期专题，特邀江苏师

范大学教授林纲与读者分享非遗视域下徐州成语的

文化解码研究与当代意义。
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林纲，江苏师范大学

教授，博士，硕士生导师。

研究方向为应用语言学、

社会语言学。出版专著

《网络新闻语言的语用

分析》《网络新闻语篇研

究》《海峡两岸网络新闻

语篇研究》以及教材《网

络语言学教程》，发表论

文 50余篇。
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成语是记录中华文明发展历程的“活化石”，是
中国文化的集成符号。徐州成语作为语言类非遗，
有着丰厚的文化内涵。
徐州成语中的军事类非遗，是“兵家必争之地”

战略智慧的活态载体，其文化内核包含了具体的战
术经验，也蕴含着“以和为贵”的军事伦理。
“十面埋伏” 的战术智慧可与徐州地形深度绑

定。九里山有上百米的落差，山头呈扇形散开，天生
就是打伏击的好地方。在九里山做“十面埋伏”实
景演出，拿山体当舞台，再加上全息投影技术，观众
可以感受到徐州军事文化的厚重。
“楚河汉界”则从军事术语变成文化符号非遗。

它本来是楚汉相争时的分界线，现在早就跳出了战
场。比如举办“楚河汉界”象棋国际邀请赛，把成语
和体育绑在了一起，既可以传播“和为贵”的传统，
又可以借国际比赛让中华文化走出国门。
徐州自古名人辈出，诸多历史人物的事迹沉淀

为经典成语，这些成语承载的“齐同死生、超然物
外，谦逊受教、尊重长辈，克己守义、以退为进”等

精神内核，与社会主义核心价值观高度契合，与“人才强国”战
略一脉相承。
“彭殇寿夭”这词儿挺有哲学味儿，是拿彭祖的长寿和早逝

的人对比，说人这一辈子，寿命长短各有不同。早先这说法在徐
州一带流传，靠着老百姓口口相传留了下来，后来慢慢变成固
定成语，藏着古人对生命的感慨。
“三让徐州”的故事出自《三国演义》。东汉末年，徐州牧陶

谦病重，三次把徐州的管理权让给刘备。这一成语里藏着“谦让”
“选贤任能”的老规矩，跟那些打打杀杀的成语比起来，多了几分
温度，宛如一位经历了千年岁月的老人在提醒我们：待人要尊重
谦逊，让真正有本事的人干事，把事儿顺顺当当交出去。
徐州“东靠黄海、西连中原、南护江淮、北控齐鲁”，独特的

位置造就了四通八达的交通优势。形容徐州交通的成语不只是
说地理，更藏着“开放包容、互通有无”的城市性格。
成语“四冲六达”见证了徐州交通枢纽的变迁。明朝前期，

每年经徐州北上的粮船就有 12000 多艘，户部山的街道呈放射
状散开，正好对应了“六达”的说法，这成语也成了“运河文
化”的非遗代言人。徐州如今已是全国重要的综合交通枢纽，高
铁线路呈放射状铺向全国，这不就是现代版的“四冲六达”吗？
徐州地铁里的“成语文化墙”，把老成语和新交通放在一块儿，
让大家更清楚徐州的枢纽身份。
“五省通衢”的经济影响，从非遗传承里就可以看出来。清

朝时，窑湾码头是“南茶北运、北盐南输”的中转站；1912 年，徐
州城里就有好多家银行，足见当时的商业繁荣。现如今，徐州淮
海国际港务区 2024 年的货物吞吐量突破了 6000 万吨，“五省通
衢”也从“国内要道”变成了“国际枢纽”的文化符号。港务区
里的“五省通衢”文化展馆，把非遗和港口经济融在一起，成为
“一带一路”文化交流的窗口，完成了从“地理非遗”到“国际
开放”的华丽变身。
徐州成语与民俗类非遗的深度绑定，形成 “语言符号—技

艺实践—节庆活动”的传承闭环，其文化内核可赋能文旅经济
发展与传统民俗活态传承。
例如“霸王别姬”，它从历史成语变成饮食非遗，这是民俗

文化创新的好例子。这道菜的做法在清朝乾隆年间就定型了，
是徐州响当当的非遗名菜。这道菜的妙处，在于“把历史故事和
做菜手艺绑在一起”，用食材记住历史，用手艺传承民俗。
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成语是汉语的精华。从弄明白成语里的文化门道，到
让成语在今天发挥作用，徐州成语非遗的保护和活化，正
在一步步摸索着前进。
这些年，成语非遗的保护和活化越来越受到重视。徐

州是两汉文化的重要发祥地，成语资源又多又特别，这些
成语不只是文字，更是这座城市的文化记忆。在大家都想
推进文化创新的今天，徐州成语非遗的保护迎来了好机
会，一条有徐州特色的非遗活化路子，正在慢慢铺开来。

不过话说回来，徐州的成语资源虽然多，但挖掘整理得
还不够。要想改变这个局面，首先得建个数字化资源库，在
全市范围里摸一摸家底，看看到底有多少成语非遗；然后再
策划一些能让大家参与的传承活动，比如用 VR 技术让游客
“穿越”回古代，亲身感受成语故事，再把成语融进校园、社
区的活动里；还可以靠科技帮忙，搭起“数字创新 + 文旅融
合 + 教育传承”的架子，让老成语在新时代活起来。
如今，新技术和新媒体给非遗传承增添了新活力，让这

些古老符号从书本里走出来，跟现代人聊聊天。这方面可以
借鉴彭城七里数字体验馆的经验，开发 VR 场景，让游客

“走进”九里山古战场，亲眼看看“十面埋伏”是怎么布阵的；开发
AR 小程序，游客在戏马台扫一扫，就能看到“霸王别姬”的动画，在
挂剑台能重温“季子挂剑”的诚信故事，让非遗真的“活”在身边。
要想让成语非遗火起来，品牌建设也是关键。内容为王，好产品

需要打造一套让人一眼就能记住的成语非遗品牌，好好运营，让它
能长久发展。这里可以学习徐州汉文化旅游节、汉文化论坛的成功
经验，策划成语文化主题活动，聚焦一个主题，如“楚汉风云”“名
人故事”，或结合二十四节气举办“成语雅集”活动，让传统文化融
进现代生活，让品牌一直有热度。

成语非遗跟别的非遗比，有三个特别的优势：一是用得广，成语
是汉语里最常用的语言形式之一，传起来特别快；二是内涵深，每个
成语都藏着历史、哲学和道理；三是能玩出花，跟科技、旅游、教育
都能搭伙儿，创新的空间特别大。

在新时代，保护传承成语非遗有三层意义：一是守住文化根儿，
把珍贵的成语资源保存好、传下去；二是推动文化创新，让成语跟科
技、产业、教育融合，激发创新活力；三是讲好中国故事，靠着成语
这个小载体，把中国文化传到全世界。

徐州成语非遗的探索，告诉我们一个道理：地域非遗不是“蒙
着灰的老古董”，而是建设文化强国的“活资源”。非遗能活下去、
火起来，关键是要尊重地方特色，挖出老百姓的智慧。只有扎扎实
实地根植地方，才能让这些文化资源变成推动文化认同、激发创新
活力、助力地方发展的持久力量。

成语作为汉语高度凝练的文

化符号，承载着中华民族的价值

观念与历史智慧，是传承与传播

中华文化的重要载体。它就像汉

语里的 “文化压缩包”，短短几

个字，装着老祖宗的处世智慧、

办事规矩，是中华文明一代代传

下来的活宝贝。

从先秦时代老人给娃讲的老

话儿，到明清时期融进锅碗瓢盆

的民俗，徐州成语的来龙去脉清

清楚楚。把这些成语的老底挖透、

把里头的文化味儿品足，再琢磨

怎么让它们在今天派上用场，不

光能传播做人做事的道理，还能

让传统文化焕发新光彩，为繁荣

徐州文旅输送文化养料。

汉文化展示《国潮汉乐》之秋风戏马。本报记者 刘冰 摄

戏马台项羽塑像。 通讯员 王新伟 摄

“五省通衢”牌楼。

本报记者 孙孙博博宇宇 摄

本插图依托 AI技术处理


