
作为省级重大工业项目，巴达尔 10GWh 磷酸
铁锂电芯及智慧储能系统项目一直备受瞩目。近
日，我来到项目现场，感受这里的新变化，新进展。

走进位于铜山区刘集镇的巴达尔项目厂区，
从工地到车间，处处是一派繁忙景象。据了解，目
前该项目建设进展顺利，1 号、2 号 厂房均已完
工，产线正式投产。

在科技感十足的生产线上，工人们正专注地
进行模组入箱、采集线安装、充放电测试、绝缘测
试等工序。一块块储能电池从自动化流水线上顺
利下线。

该项目总占地面积 300 亩，总投资约 6.2 亿美
元，分两期建设。一期建设 10GWh 的 PACK、集装箱
储能柜以及系统集成，主要产品包括便携式储能产
品、家庭式储能产品、工商业储能产品、大型电站集
装箱式储能等。二期拟建设 10GWh 磷酸铁锂储能电
芯生产线，主要生产 280Ah 及以上的储能大电芯，以
及部分 50Ah、100Ah 的家用小电芯。

据江苏巴达尔能源有限公司工厂负责人孙开
国介绍，目前一期建筑面积约 65000 平方米，包括
1 号、2 号厂房，以及办公楼和宿舍楼，现已完工。
企业已购置 4GWh 产线设备，其中一条 2GWh 半自
动化产线设备已在 2 号厂房安装并投产；另外一
条 2GWh 全自动化产线待 1 号厂房内部装修完毕
后进场安装调试。

近日，企业又向设备厂家增加了 4GWh 全自
动化产线设备的订单，预计年底能够形成 8GWh
产能。总体项目建成后，将形成 10GWh 磷酸铁锂
储能电芯材料— PACK—集装箱储能柜—系统集
成完整产业链。

加快重点项目落地，推动产业转型升级，铜山
正瞄准“新”目标坚定前行。巴达尔 10GWh 磷酸
铁锂电芯及智慧储能系统项目的稳步推进，成为
铜山区乃至徐州市在绿色低碳能源产业链中强
链、补链、延链的关键一环，也将为地方经济高质
量发展注入新的活力。
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下列丢失 声明作废

●刘浩苏 CNR819 行驶证丢失
●刘浩苏 CNR819 机动车登记证书
丢失
●刘浩苏 CNR819 车牌丢失
●郭昕中药师专业技术资格证书丢
失，助理中药师，发证日期：2019 年 8
月 19 日，编号：XZC20190570254

通 知
朱行阳，请接通知于 2025 年 10 月

22 日前到中部公司二车队报到上班，你
现已有旷工行为，连续旷工 7 天（含 7
天）以上或一年内累计旷工 15 天（含
15 天）以上，给予解除劳动合同。

徐州市公共交通集团有限公司
2025 年 10 月 20 日

综 合 资 讯 办理地址：中山南路142号
徐州报业传媒有限公司

咨询电话：85690469、85699850
唯一指定微信办理：18652275510
唯一指定在线QQ：303807062

友情提醒：本栏目对所有信息的手续均进行严格审查，仍不敢保
证每一条信息的真实性，请客户认真审核，因此产生的一切纠纷
均自行解决。

无处不在 精准投放 徐州公交站台、出租车广告
投放热线：85690469

10月 5 日，当最后一颗彩球伴
随着清脆的撞击声精准落袋，为期
3 天的 2025 中国·徐州 CBSA 斯诺
克巨星邀请赛，在双节的热烈氛围
中圆满落幕。

作为江苏省首次引进的顶级国
际斯诺克赛事，特鲁姆普、塞尔比、威
廉姆斯等 6 位世界顶尖高手悉数登
场。这场世界级的对决，在短短 3 天
吸引线下观众超 2 万人次，全媒体传
播覆盖超 4200 万人次，抖音热榜高
居第一。“斯诺克顶流阵容来徐州
了”更是成为社交平台刷屏热词。

赛场上，灯光聚焦、空气凝滞，

每一次精准的击球、每一次防守反
转，都牵动人心。两记 147 满分杆
更是引爆全场掌声，成为徐州秋日
里最激动人心的瞬间。赛场外，巨
星们走进户部山、汉文化景区，体
验穿楚王甲、射古弓，品尝地锅鸡、
蒜爆鱼，用球杆和脚步共同演绎徐
州传统与现代交融的城市形象。

这种 “赛场内竞技，赛场外
游览”的图景，正是云龙区大力
推动文商旅体融合发展的生动写
照，让“云龙之名”乃至整个徐州
在国际体坛和全球观众心中留下
了深刻印象。作为徐州“中心城

市核心功能区”，云龙区文旅资
源富集，近年来正通过引进高端
赛事等“流量经济”，助力城市文
旅由“爆火”走向“长红”。

体育是提高人民健康水平的重
要途径，是满足人民群众对美好生
活向往、促进人的全面发展的重要
手段。从乡村的田园赛道到省级的
绿茵战场，再到世界舞台的斯诺克
球台，徐州通过构建多层次、立体化
的赛事体系，正将体育流量转化为
推动城市发展的持久动能，成为徐
州撬动经济发展、促进社会和谐、提
升城市综合竞争力的强引擎。

多层级体育赛事燃爆金秋

赛赛事事经经济济““跑跑””出出新新赛赛道道
本报记者 王春元

本报讯（记者 李薇薇 通讯员 张

子晨）今年以来，沛县经济开发区紧
扣基层工作痛点、堵点，以“提效、赋
能、松绑”为核心导向，推出一系列靶
向性举措，整治“文山会海”“重复报
表”“多头跑腿”等问题，推动基层干
部从繁杂事务中 “抽身减负”，把更
多时间和精力投入到服务企业、破解
民生难题一线。

聚焦“报表多、审批繁”痛点，沛
县经济开发区以 “数字赋能” 减流
程、提效率。升级打造一体化智能办
公平台，整合公文流转、会议通知、数
据上报等核心功能，实现 “一网通
办”，彻底告别“纸质文件堆桌面、报
表反复填”的旧模式；企业办理项目
备案、政策申报、诉求反馈等业务，无
需线下跑，线上就能办，基层干部也
省去反复核对、人工录入的繁琐环
节，办事效率较以往大大提升。

针对“部门壁垒、重复劳动”堵
点，以“协同联动”减冗余聚合力。
建立“周调度、月汇总”跨部门联席
会议制度，组织经发、招商、规建等
关键部门定期会商，共享项目推进进
度、企业需求清单等信息，避免基层
“多头报送、重复填表”；明确各部
门职责边界，杜绝“多头指挥、推诿
扯皮”，高效推进工作，有效破解
“信息孤岛”难题。

坚持“减负”与“赋能”并重，以
“精准施策”减压力激干劲。举办“政
策解读 + 信息化实操” 专题培训、优
秀干部经验分享会，提升干部服务企
业、运用数字工具的能力，助力干部
“会干事、少走弯路”；优化考核评价
体系，减少不必要的检查考核，将企
业满意度、民生实事办结率作为核心
指标，杜绝“重痕迹、轻实效”，并对
表现突出的干部予以表彰。

沛 县 经 济 开 发 区

务 实 举 措 为 基 层 减 负 赋 能

“为一场比赛，奔赴一座城”，这个

国庆中秋假期，一种新的旅游方式悄然兴

起。体育赛事不再仅是竞技的舞台，更成

为拉动消费、激活城市经济的重要引擎。

据文化和旅游部统计，国庆文旅消

费月期间，全国举办各类文体旅融合活

动超 2.9万场，其中“观赛 +旅游”“参

赛 +旅游”类项目占比达 43%，较去年

同期提升 12个百分点。多家旅游平台数

据表明，假期体育旅游产品订单量同比

增幅达 120%，人均消费金额突破 2500

元，显示出体育旅游正从小众体验向大众

消费转变。

国务院办公厅印发的 《关于释放体

育消费潜力进一步推进体育产业高质量

发展的意见》提出，持续打造“跟着赛事

去旅行”“体育赛事进景区、进街区、进

商圈”等品牌活动。这一政策不仅回应了

人们对消费体验感的新需求，也为赛事经

济发展指明了方向。

如何发展赛事经济？各地都在探寻合

适的路径。在上海、北京等一些大城市，依

托自身资源，举办具有全球影响力的专业

赛事，并把赛事效应转化为消费活力。

2024年，上海共举办 178项国际国内

体育赛事，创造直接经济效益 113.78亿

元。在北京，WTT中国大满贯 2025赛事

直接收入近 1.54亿元，累计售出门票超

8.8万张，实现门票收入近 8800万元，同

比增长 54.3%，创 WTT赛事销售纪录。

山东省创新打造 “沿黄河、沿大运

河、沿齐长城、沿黄渤海”的“四沿”赛事

体系，将文化传承与体育赛事有机结合，

今年通过系列赛事带动体育旅游收入超

80亿元。

今年，江苏创新推出的“苏超”足球

联赛，通过设置赛事观赛区、球迷互动区

和特色商品展销区，有效延长观众停留时

间。数据显示，赛事期间周边商圈客流量

平均增长 28%，餐饮娱乐消费额提升约

16%，体育与城市商业实现共赢。

用一场比赛撬动消费大盘，用一张票

根连接多元场景———全国各地的实践表

明：体育消费的真正潜力，在于从“一场

赛事” 到 “一种生活方式” 的转变，从

“产业拉动”到“城市赋能”的升级。

如何壮大赛事经济？立足城市禀赋，

构建特色赛事体系是关键。

每个城市都应将自身资源禀赋与文

化基因深度融入赛事体系，打造具有地域

辨识度的赛事 IP，形成差异化发展格局。

深圳在这方面提供了良好示范，凭借其

“科技之都”优势，构建“国际赛事 +本

土 IP+科技创新”特色发展模式，积极打

造专属赛事体系。

深化产业融合，创新体育消费场景同

样重要。今年中央财政新增 70亿元体育

消费引导资金，重点支持智慧场馆建设、

赛事品牌培育等关键领域。有专家指出，

体育产业正向“体育+健康”“体育+文

化”“体育+科技” 等融合生态转变，未

来需进一步打通产业链条，实现从单一赛

事经营向多元价值生态的转型升级。

此外，完善服务配套，提升赛事服务

品质也不容忽视。一方面要强化交通与赛

事协同，建立智能交通系统，为赛事参与

者提供便捷高效的出行体验；另一方面要

强化医疗与赛事协同，建立赛事医疗保障

与城市医院的联动机制，能够快速响应和

处理各类医疗突发事件。

总之，对于赛事经济，既不能盲目跟

风，也不能急功近利。只有因地制宜、遵

循规律、尊重市场，才能见证：体育，让城

市更美好，让生活更精彩。

因 地 制 宜 发 展 赛 事 经 济
王春元

金秋时节，各类体育赛

事精彩纷呈，在徐州掀起阵阵

热潮。从满载活力的乡镇球场

到人声鼎沸的 “苏超” 赛场，

从浪漫怡人的田园跑道到聚光灯

下的国际舞台，一系列层次丰富、规

模各异的体育赛事成为带动假日消费

增长、增添城市活力的新引擎。

“为一场比赛，奔赴一座城”“一日比赛，

多日停留，一人比赛，多人消费”的新场景不断上

演，不仅展现了体育产业的蓬勃活力与广阔前景，更

推动城市文商旅体深度融合发展。

“3、2、1，砰！”10 月 1 日早晨
9 时 18 分，第二届“徐州和美乡村
金秋·稻香欢乐跑” 主题 “村拉
松”鸣枪开跑。666 名参赛者从铜
山区梁堂村村委会出发，满载活力
激情，沿途串联花巷市集的烟火
气、宜和西路的整洁村容、海棠大
道的浪漫景致，最终穿越千亩金黄
稻田返回起点，在奔跑中感受 6.66
公里田园赛道的独特魅力。

进入 10 月以来，铜山区的乡
镇球场有点忙。“村 BA” 品牌赛
事、首届白塔公园足球争霸赛、
“乐跑娇山湖”10 公里挑战赛等 4
场百姓赛事不仅“点燃”全民运动
激情，更打开休闲新方式。市民王
慧带着孩子跑完“乐跑娇山湖”10
公里挑战赛后，和家人在湖边搭好

帐篷，一同享受悠闲假日。
赛事“破圈”，文旅“接棒”，

乡村游“流量”更是直接转化为真
金白银的消费。据统计，今年双节
假期，铜山各类体育赛事累计吸引
游客 8 万人次，直接带动旅游消费
200 余万元，赛事周边酒店入住率
提升 20%，餐饮消费增长约 45%。
悠然堂梁堂村运营公司负责人史
成成说：“每逢长假必有活动，村
民已经适应假期有大批游客来梁
堂，他们在家门口做起小生意，我
们就负责出点子来吸引游客，共同
打好乡村旅游特色牌。”

同样的精彩也在大运河畔上
演。近日，“恒辉杯”2025 第二届沛
县和美乡村健康跑在龙固镇大沙
河公园火热开跑。来自全县及周边

地区的 1200 余名跑友，以奔跑致敬
乡村之美，用汗水传递健康理念。

经过激烈角逐，健康跑男子组
第一名被返乡参赛的大学生程泽宇
夺得。“这次专程回来参赛，既为家
乡的发展自豪，也为这里的赛道点
赞！”程泽宇冲线后激动地说，“观
众特别热情，赛道的周围环境特别
优美，明年我一定还来！”

近年来，沛县积极探索“体
育+旅游”融合发展新路径，通过
系列品牌赛事，将大运河文化、生
态美景与全民健身深度融合，为乡
村振兴注入新动能。

在徐州广袤的乡村，体育赛事
正以一种更接地气的方式，唤醒沉
睡的乡土资源，变“流量”为“留
量”，为乡村振兴注入全新活力。

如果说乡村赛事是“点燃”本
土活力的星星之火，那么省级高水
平赛事则如同一个强大的磁场，将
区域性的人流、资金流、信息流汇
聚徐州，实现“为一场比赛，奔赴一
座城”的消费升级。

这个国庆中秋假期，“苏超”四
分之一决赛，徐州队对战泰州队在
徐州奥体中心上演。来自泰州的周
先生幸运抽中门票，携妻女在比赛
前游览了彭城七里。像周先生一家
这样，专程为“苏超”而来的外地游
客不在少数。智慧文旅平台数据显
示，国庆中秋双节假期前 4 天，徐州
28 家重点景区接待游客 300.8 万人
次，同比增长 27.8%；全市银联文旅
消费金额 7.99 亿 元，同比增长
21.13%，“苏超”的引流功不可没。

赛事的经济效益远不止于门
票。户部山的徐州菜馆里，凭赛事

票根享优惠的上海游客叶先生一
家大快朵颐；新城片区绿地商务城
的羊肉馆老板忙得不可开交，直言
游客因“苏超”明显增多。赛场外，
徐州创新性地打造多个 “第二现
场”，更是将观赛体验与商业消费
无缝衔接。

比赛当天，在徐州经开区淮海
环球港，室内外多块超高清大屏同
步直播徐州队对阵泰州队的比赛。
球迷们或紧盯屏幕聚精会神，或跟
着精彩瞬间振臂高呼，沉浸在这场
体育盛宴的热烈氛围中。自今年 5
月以来，淮海环球港已累计接待
“苏超” 客流超 800 万人次，业绩
同比增长 12%，凭借多元的场景体
验与丰富的活动策划，持续成为徐
州经开区人气聚集的热门地标。

当晚，与徐州奥体中心一路之
隔 的 淮 海 国 际 博 览 中 心 内 ，约

3000 名球迷齐聚“一起看球 8”第
二现场，在 400 平方米的巨幕下，
伴随着本土乐队的激情演出，品
尝烧烤、把子肉等徐州特色美食，
共同为球队呐喊助威。除了巨幕
观赛、美食与音乐，“第二现场”
还设置了中医夜市专区。徐州市
中医院、德元升中医诊所、狮南社
区卫生服务站等多家健康服务机
构齐聚，免费为球迷提供义诊和
健康指导服务。
“苏超” 的流量也为各个县

（市、区）带来了消费活力。自“苏
超”比赛以来，铜山区多家烧烤店
营业收入较平常增长 20%左右。在
邳州市中钰购物中心，商场通过大
屏转播比赛，成功将体育流量转化
为商场客流量。商营副总监坦言，
每场比赛都大幅带动了周边客流，
商家业绩实现明显增长。

乡村赛事：强健群众体魄，赋能乡村振兴

省级赛事:融合文商旅体，激活消费引擎

国际赛事：提升城市美誉，擦亮彭城名片
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图①沛县和美乡村健康跑选手们准备出发。

图②机器人“走”上赛道陪跑。

图③健身节目表演助燃赛事氛围。

图④苏宁广场苏超“第二现场”。

图⑤精彩的斯诺克比赛让观众大开眼界。

本报记者 孙井贤 许晨 吴国乐 摄

彭城新语

200 份 爱 心 礼 包 情 暖 儿 童
“HELLO 小孩”公益项目爱心套餐发放仪式举行

本报讯 （记者 武佩剑 通讯员 路

慕妮）10 月 16 日，“HELLO 小孩”公
益项目爱心套餐发放仪式暨未成年人
保护主题讲座在睢宁县魏集镇中心小
学举行。此次活动由徐州市妇女联合
会主办，睢宁县人民检察院、睢宁妇女
联合会等单位承办，为当地困境儿童
送去物资帮扶与成长守护。

本次发放的爱心套餐内含彩笔、跳
绳、练字帖、健康应急包等 24 件实用物
品，涵盖学习用具、文体器材、生活用品
及应急防护物资等多个类别，充分贴合
儿童成长的多元需求。活动现场为 80
名魏集镇困境儿童集中发放了套餐，其
余 120 套将在仪式结束后陆续送达。

发放仪式后，睢宁县人民检察院
第四检察部副主任张薇薇带来小学生
普法与自我保护专题讲座。她结合真
实案例，用通俗的语言拆解校园霸凌
的常见形式，剖析其对儿童身心发展
的危害，传授“及时求助、留存证据、冷
静应对”等防护技巧，帮助孩子们提升
自我保护能力。
“这份爱心套餐不仅是物资援助，

更是将社会关怀的种子播进孩子们心
里。”魏集镇中心小学校长邢雷表示，
学校将以此次活动为契机，持续关注
困境儿童成长，把社会各界的善意转
化为教书育人的动力，引导孩子们懂
得感恩、传递温暖。

该项目环评报告书征求意见稿由
江苏方正环保咨询（集团）有限公司
编制完成，现将相关信息公示如下：

一、报告书查阅方式和途径
网 络 链 接 https ://www.jsfzep .

com/news/2123.html；
联系人：李工 13921771077
二、征求受建设项目影响和关注

项目建设的公众

三、公众意见表的网络链接：
https ://www.jsfzep .com/news/501.

html；
四、本次信息公示后，公众可通

过电话发表关于该项目建设的意见
和看法。

联系人：李工 13921771077
五、公众提出意见的起止时间
自公示之日起十个工作日内

江苏涌新材料科技有限公司
银导电材料生产项目环境影响评价公众参与第一次公示环境影响公示


