
夏日炎炎，碧空如洗，云絮低垂，金龙湖在烈日的照耀下舒展成一幅青绿长卷。蜿蜒的水

岸线勾勒出蛟龙盘踞的轮廓，湖畔垂柳蘸水写诗，湖心小岛如翠钿点缀镜面，演绎着生态湿地

的夏日诗篇。 本报记者 郑思宇 摄

夏夜晚风轻拂，
大龙湖北岸环湖路华
灯初上。7 月 4 日徐
州 “点亮大龙湖 助
力新消费”夏夜“湖
畔有好市”在大龙湖
畔清凉开市。

市集将从 7 月延
续至 9 月底，每周五、六、七晚，打造集
休闲、消费、就业、文娱于一体的夏夜生
活新地标，激活城市夜间经济新动能。

后备厢市集

创意点亮湖畔烟火气

傍晚 7 点，超 50 辆汽车后备厢变
身创意摊位，在湖畔连成流光溢彩的

市集长廊。非遗手作、原创饰品、汉服
萌宠琳琅满目，咖啡甜品、茶饮轻食香
气四溢。这里不仅能“逛吃”，还有非
遗展示、趣味彩绘等体验，满足市民游
客多元消费需求。

市集严格遵循“一店一品”原则，
风味小吃、文创好物等品类丰富，让市
民游客感受满满的人间烟火气。

非遗手作摊位前，市民李女士与女

儿被面点制成的 “足
球”吸引。“有些是平时
没见过的，挺有特色。”
她说。
“约上朋友，吹着

湖风，淘点喜欢的小东
西，再来杯冰饮，这才
是暑假该有的样子！”

几位结伴而来的年轻人由衷感叹。

人才夜市

湖风轻送就业新机遇

7 月 4 日、5 日，“彭城清凉夜·就业嘉
年华”———2025 大龙湖人才夜市同步开
启。120 多个招聘展位沿环湖路排开，200
余家优质企业虚位以待。（下转 06 版）

■“铜”心决胜新发展系列报道之一

科技创新、产业创新双向发力，加速融合

铜 山 涌 现“ 新 ”势 力
本报记者 胡明慧 通讯员 李晨高晨旭

徐工新能源汽车有限公司兆瓦级
超充技术实现全球领先；光因（江苏）
新能源有限公司再次在平米级钙钛矿
太阳能组件关键数据上登顶行业之
巅；中科宝溢视觉科技（江苏）有限公
司打破美国和德国企业的行业垄断，
攻克工业零件“身份证”技术……作为
全市创新高地，铜山
创新之势始终澎湃
激越。

对 标 市 委 十 三
届九次全会对铜山
提出的 “推动经济
总量迈上新台阶，实
现综合实力、科技实
力新提升”的要求，
铜山在创新端的发
力，加速升级。

科技创新、产业创新双向发力，加
速融合，铜山“新”势力，领航高质量
发展新路径。

科技创新彰显硬实力

21 . 88！去年正式开工建设的光因
（江苏）新能源有限公司，用从产线上
批量生产出的商用单结钙钛矿组件数
据，登顶行业之巅。

走进光因（江苏）新能源有限公

司，可以感受到，这里的创新激情无
处不在。

早在去年 12 月 4 日,光因（江苏）
新能源有限公司就完成过一次破纪录
之举———经美国可再生能源实验室认
证，光因科技 30cm× 40cm 钙钛矿太阳
能组件实现国际最高稳态效率 21.1%。

“之前一家韩国公司曾短暂 ‘霸
榜’，但现在新纪录又被我们重新夺回
来了。更难得的是，这次我们是在
1.2m × 0 . 6m 平方级商用单结钙钛矿
组 件 上 ，实 现 新 突 破———在全面 积
（0.72㎡）上实现了 20 . 7%的光电转化
效率，稳态效率达 20 . 53%；在光照面积
（0.64㎡） 上实现了 21 .88%的光电转
化效率，稳态效率达 21 .77%，接连刷新
了平米级商用钙钛矿组件两项行业纪
录。这也是钙钛矿太阳能组件稳态效率

在全球首次超越 20%。”光因（江苏）
新能源有限公司首席科学家杨旭东一
脸兴奋地告诉记者，这一突破，不仅打
破了业内对钙钛矿理论效率高但量产
效率低的质疑，对于钙钛矿技术的产业
化进程也将起到极大的推动作用。

把核心技术做到全球领先，在铜
山，光因新能源并非
孤例。

在徐工新能源汽
车有限公司，一项全
球领先技术正在准备
择机发布。
“我们与华为共

同研发的兆瓦级超充
技术，每小时可以充
电 1440 度，是目前世
界 上 最 快 的 充 电 技

术，与普通的新能源重卡每小时充电
300-500 度相比，我们研发的新技术只
用 15 分钟，就可以完成原先需要 40
分钟的充电，同时，还可以减少 5%左
右的整车损耗。” 徐工新能源汽车有
限公司副总经理庄明兴话语之间，尽
显科技创新给企业带来的发展底气。

不断向高处攀、向新处进，来自铜
山区科技局的一组数据，足见铜山企
业始终保持科技创新的激情和活力。

（下转 02 版）

彭 城 文 旅 潮 燃 情“ 苏 超 ”观 赛 季
徐 州 持 续 激 活 文 旅 体 商 消 费 新 引 擎

本报记者 张瑾

7月的徐州，因一场足球赛事沸腾。 7
月 5 日晚，“苏超”第六轮徐州队主场对战
南通队的比赛在徐州奥体中心激情对决。
赛场之外，足球热度也点燃全城，徐州紧
紧握住赛事这一强大引擎，以“全城同屏、
全城同乐、全城同夜”三大消费场景为核
心，深度融合文旅体商资源，将赛事流量
成功转化为经济增量，奏响了一曲激昂向
上的消费“活力乐章”。

构建多元场景
全城同屏聚流量

奥体中心内，3 万球迷的呐喊声如雷贯
耳；紧邻主赛场的淮海国际博览中心，300 平
方米超高清巨幕下同样座无虚席，搭配非遗
文创市集、特色美食摊位，吸引 2000 名球迷
在此共享赛事激情。

37 岁的球迷高先生身着徐州队队服，随
着进球情不自禁欢呼雀跃：“在家门口和这
么多球迷朋友并肩呐喊，比在家里看电视强
百倍！”71 岁的张大爷喝着啤酒，手上的羊
肉串随赛况挥舞：“跟年轻人一块儿热闹，
比在家看比赛得劲多喽！”

这是徐州精心构筑的“赛场—展馆”双
核引流模式缩影。

为了让赛事的影响力渗透到城市的每
一个角落，徐州积极构建多元化、沉浸式的
观赛“第二现场”，实现城市空间与赛事热
度的无缝衔接。

从苏宁广场、杉杉奥特莱斯、淮海环球
港的商场中庭，到户部山历史文化街区、金
龙湖新天地的室外街道，40 余处文商旅地标
纷纷竖起直播大屏。这些直播屏分布在商
圈、景区、步行街等各种场景中，无论是逛街
购物的市民，还是在景区游玩的游客，亦或
是在步行街休闲漫步的人们，都能随时参与
到这场赛事的热闹氛围中来。
“没抢到票，家门口大屏氛围一样拉

满！”鼓楼广场大屏幕前，市民欧阳先生与
朋友挥舞免费领取的应援手牌，不时为场上
的精彩瞬间呐喊。

鼓楼区和信宝龙广场前，南通的董先生
与徐州的赵先生为各自球队助威，比赛落
幕，两人相视一笑走向夜市烧烤摊———胜负
之外，是城市烟火气的真实共鸣。

苏宁易购、京东五星等家电企业也积极
行动起来，利用展厅内的电视转播赛事，吸引顾客驻足，借
助赛事的人气为商业带来更多的关注度和流量。

这种全域覆盖的观赛模式，不仅让更多的市民能够近
距离感受赛事的魅力，也为城市消费带来了巨大的人流和
关注度，为后续的消费转化奠定了坚实的基础。

创新“足球 +”业态
全城同乐释潜能

在徐州，赛事的巨大流量，被敏锐转化
为消费潜能。

徐州奥体中心旁，市商务局主办的“苏
超聚彭城 惠享徐州礼” 徐品甄选嘉年华火
热开场。60 余种本土美食、外贸优品集中展
示，万份七百岁羊汤飘香，阿喆米线免费品
尝。活动现场单日客流量突破 3 万人，推动
赛事热度向消费势能转化。
“体育 + 消费”的融合模式在徐州各区

竞相复制：泉山区、云龙区、徐州经开区分别
结合“苏超”赛事，分别投入 30 万元、12 . 9
万元、4 . 8 万元消费券点燃消费热情。

云龙区首发 5000 份 “云铢” 文旅消费
券，吃喝玩乐一网打尽。南通许女士领券后积
极计划次日行程：汉文化景区打卡、户部山历
史文化街区逛街、丰储街地道美食尝鲜。

金鹰国际、苏宁广场、美的广场等重点
商贸企业也纷纷响应，开展了 “金鹰迷你绿
茵嘉年华”“来美的看球，为苏超加油”等
30 余项主题活动，形式多样、内容丰富的活
动内容吸引了大量消费者参与，商圈与绿茵
场同频共振，消费活力奔涌不息。

烧烤店内更是烟火升腾。餐饮商户纷纷
抓住商机，在室内直播赛事，并推出“票根
享受折扣”“赠送特色菜” 等优惠活动，吸
引了众多消费者前来观赛并用餐。“比赛期
间，门店常常是人头攒动，现场排队二三十
桌。”丰储街一家烧烤店负责人表示。赛事
带动下，城市烟火气愈发浓厚。

此外，徐州首创的文旅商促消费“小红
书”云龙文旅汉符云游记，也成为了此次赛
事消费的一大特色。活动集盖章打卡、手绘
地图、惠民消费券于一体，联动了全市重点
文旅景区和文商旅商家，构建起了一条“文
化 + 旅游 + 商业”的全链条体验，进一步拓
展了消费的深度和广度。

聚焦夜间时段
“全城同夜”激动能

当华灯初上，徐州之夜才真正绽放华彩。
夜间是消费的黄金时段，徐州聚焦这一

关键时段，延伸消费链条，打造了“越夜越
精彩”的城市消费新名片。

借助球赛，人气集聚的徐州中心商圈单日客流量突破了 30
万人次。苏宁广场、文庙街区、1818 美食广场等消费集中地，开展
了球赛主题夜市、文创市集等活动，以及丰富多样的文创产品展
示，吸引了大量市民前来参与，点亮不眠之夜。 （下转 06 版）
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盛夏七月，足球激情与文旅热潮
在彭城大地碰撞出璀璨火花。7 月 5
日举行的徐州队主场对南通队的 “苏
超”赛事，不仅点燃了绿茵场，更以“赛
事 +” 模式催生出一场覆盖全城的文
体旅商消费盛宴。

据 7 月 7 日 徐 州市文 广 旅 局 信
息，7 月 4 日至 5 日全市 A 级景区共
接 待 游 客 27 . 86 万 人 次 ， 同 比 增 长
10 . 07%。景区游客消费 8701 . 31 万元，
同比增长 16 . 57%。全市银联文旅消费
1 . 5 亿元，同比增长 35 . 91%。

丰富场景

足球之夜燃动彭城

7 月 5 日晚，徐州市文旅体商联动，
全市 47 个景区、商圈同步开启“彭城足
球之夜”活动，形成“1 个主赛场+N 个
第二现场”的沉浸式观赛矩阵。

与奥体中心相邻的徐州淮海国际
博览中心人头攒动，在这里举办的“一
起看球 8”———“苏超”云龙大集暨巨幕
观赛之夜活动中，300 平方米的超高清
大屏前坐满了热情的球迷，现场球迷

随着比赛进程不时地呐喊助威。
在距徐州市奥体中心 30 余公里

的贾汪区群众文化活动中心广场，千
余名市民围坐在超高清大屏前，与场
内数万球迷同频共振。现场还有精彩
的群众自办文化活动，为观众带来又
一重欢乐。

在大龙湖畔“湖畔有好市”上，未
能亲临赛场观赛的徐州球迷们在草坪
前的大屏幕前席地而坐，寻求 “比独
自在家看电视更热闹”的观赛体验。

以足球为牵引，徐州通过“场内 +
场外”“线上 + 线下”，打造一场场
“赛事盛宴 + 文旅夜宴”，燃动夏季夜
彭城，做强“票根经济”。

在奥体中心场外设置的 “跟着
苏超游徐州”市集上，徐州文旅资源
宣传、“苏超”文创产品展示销售以
及北宋徐州知州苏轼 “苏大人”与
球迷观众互动，多角度展示徐州的
城市文化。

以 “苏超”+ 徐州特色文化为元
素，徐州的非遗传承人、文华锦礼公司
等设计开发了“苏超”元素的徐博卷、
徐州香包、徐州剪纸、应援袋、冰箱贴

等文创产品，受到顾客欢迎。
由徐州报业传媒集团汉风号、徐

州市餐饮酒店业商会共同承办的 “行
七里、看‘苏超’、吃伏羊”2025 汉风
伏羊美食文化推广周活动在金龙湖新
天地启幕，现场的高清巨幕实时直播
“苏超”赛事，让游客在大快朵颐中获
得“体育 + 文化”的享受。

赛事引流

“跟着苏超游徐州”

为了将“苏超”流量转变为文旅
“留量”和消费“增量”，促进文旅市
场向好发展，徐州市文广旅局在 “苏
超”赛季持续推出了“跟着苏超游徐
州”主题活动。

在徐州队主场对南通队比赛的前
后日，全市 53 家景区针对南通市民或
球迷推出了免票政策。徐州乐园、欧乐
堡海洋极地世界、九顶山野生动物园、
徐州方特等 12 家景区提供半价或特
价优惠，《彭城风华》大型湖岛演出对
南通球迷提供 99 元特价观演票。

（下转 02 版）

穿越历史的尘烟，有一种记忆永
不磨灭。

88年前的今天———1937 年 7 月 7
日，日本侵略者悍然炮轰卢沟桥畔的
宛平城。七七事变爆发，中华儿女气
壮山河地抗击，拉开全民族抗战的伟
大序幕。

由鲜血和生命铸就的历史坐标，
激荡着国人的心。今年是中国人民抗
日战争暨世界反法西斯战争胜利 80
周年，也是全民族抗战爆发 88 周年。

宛平城内，中国人民抗日战争纪
念馆庄严矗立。7 日上午，纪念全民族
抗战爆发 88 周年仪式暨 《为了民族
解放与世界和平》主题展览开幕式在

这里举行。
“铭记历史 缅怀先烈”“珍爱和

平 开创未来”———纪念馆正门两侧
16 个大字格外醒目。这既是展览主
题，更是血火淬炼出的历史回响与深
刻启示。

9 时，仪式开始。激昂的《义勇军
进行曲》 在纪念馆前的广场上奏响，
将人们的思绪带回那段中华儿女共赴
国难、浴血奋战的烽火岁月。
“现场齐声高唱国歌的声音铿锵

有力，让我非常振奋。作为新时代的
少先队员，我会更加努力学习知识、
长本领，以实际行动传承红色基因，
守护来之不易的和平，让胸前的红领

巾永远飘扬。”仪式现场，初中学生张
钰贺心情激动。

向抗战英烈默哀、敬献鲜花……
随着仪式的进行，人们走进纪念馆序
厅，将花束摆放在象征中华民族团结
抗战的大型浮雕《铜墙铁壁》前，深深
鞠躬致敬中华民族威武不屈的脊梁。
“今天我们来到这里纪念，就是

要永远铭记那些为了和平而牺牲的
前辈先驱，唤起人民对历史的铭记、
对和平的坚守。让任何否认侵略事
实、歪曲历史的言行在阳光下无处躲
藏，让持久和平的信念深入人心。”
开国少将王耀南之子王太和深有感
触地说。 （下转 02 版）

以伟大抗战精神赓续和平正义薪火
———纪念全民族抗战爆发 88周年仪式暨《为了民族解放与世界和平》主题展览开幕式速写

沈 峻 峰 调 研 迎 峰 度 夏 电 力 保 供 工 作

全力以赴保障夏季电力供应安全稳定
详见 02 版
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编者按：
上月举行的市委十三届九次全会对铜山特别是高新区提出了“要以深化改革创新为动力，推动经济总

量迈上新台阶，实现综合实力、科技实力新提升”的定位、要求。以实际行动为经济大省扛好挑大梁责任多

作贡献，铜山围绕落实好“四个着力点”，积极布局高质量发展大棋。即日起，本报推出《“铜”心决胜新发

展》系列报道，展现以过硬“江苏强区”建设成果勇挑重担、不负重托的铜山实践。

有得看、有得玩、有得吃、有得“聘”

湖 畔 市 集 打 造 夏 夜 活 力 新 地 标
本报记者 张焕钰

■消费新观察
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电 商 人“ 回 迁 实 体 ”的 蝶 变 之 路
打 造 线 上 线 下 融 合 共 生 的 新 商 业 图 景


