
“好房子”与美好生活不期而遇
2026徐州市铜山区金秋商品房展销活动成功举办

文/图 本报记者 尹亮

金秋十月，丹桂飘香。10月1日，国庆假期的铜山万达广场人流涌动，热闹的节日氛围与火热的看房热

情交织在一起。

上午10时许，位于铜山万达广场2号门的2026徐州市铜山区（徐州高新区）金秋商品房展销活动现

场，前来咨询的市民络绎不绝。有人一家老小结伴而来，有年轻夫妻拿着户型图仔细比较，也有人趁着国庆

返乡，专门到展区了解铜山的楼盘和购房政策。

“平时工作忙，很少有时间一家一家看房，这次正好赶上国庆假期，多个项目集中展示，省了不少时

间。”市民李先生带着妻子来到现场，在几个项目展位之间来回比较。他说，自己准备改善住房，“现在选房

子，不只是看面积和价格，还要看周边配套、交通、社区环境，最重要的是一家人住得舒不舒服。”

一场房展会，是房源的集中展示，也是城市生活的集中呈现。

铜山房展现场，一对年轻夫妻拿着户型图讨论

了许久。妻子关注厨房和收纳空间，丈夫则更关心

通勤时间和周边商业。“我们不是第一次买房，所以

更清楚自己需要什么。”妻子说，“面积大一点当然

好，但如果社区、配套和生活不方便，面积再大也不

一定适合。”

这样的变化，折射出住房消费理念正在发生

变化。

随着住房发展进入新阶段，群众对住房的需

求，正在从“有没有”向“好不好”转变。对一个家

庭而言，房子既是遮风避雨的居所，也是孩子成长、

老人养老、一家人共同生活的空间。

因此，选择一套房子，也是在选择一种生活。

此次商品房展销活动集中展示万科檐屿溪、万

科檐语间、保利学府花园、山河印、云湖山莊、印樾

里、桂语新著、湖城大境、观山府、翰林雅筑等项目，

为购房者提供了多元化的产品选择。

“把不同项目放到一起，消费者比较起来更直

观。”铜山区住房和城乡建设局相关负责人说，房展

会不仅为企业提供了展示产品的平台，也让购房者

能够更加充分地了解市场，“市场最终需要什么样

的产品，消费者的选择最有说服力。”

国庆假期，是旅游出行的高峰，也是许多人返

乡探亲、重新思考未来生活的时间节点。

在房展现场，除了本地购房者，还有一些带着

明显“返乡安家”需求的年轻人。

“我在外地工作几年了，父母一直希望我回来

发展。”正在了解楼盘的王女士说，过去她觉得“回

不回来” 主要看工作机会，现在则开始认真考虑，

“如果以后真的回来，住在哪里、生活方不方便，都

是要提前考虑的。”

她选择先从铜山看起。

在她看来，铜山既与徐州城区联系紧密，又拥

有相对完整的生活配套，“对年轻人来说，工作和生

活都要兼顾，这一点很重要。”

返乡安家之外，跨城置业也成为此次房展关注

的一个关键词。

作为徐州城区重要板块，铜山与周边城市联

系紧密。近年来，随着区

域发展和城市功能不断

完善，铜山的居住吸引力

逐步从本地消费向更广

范围延伸。

一位从宿州返徐探亲

的市民赵先生，在逛商场时

看到房展后专门停下来咨询。

“以前对徐州的房子了解不

多，今天正好碰上，就想看看。”他说，自

己未来有在徐州置业的打算，“如果价格、产品

和生活配套都合适，买房其实也是给自己多一

个选择。”

从返乡安家到跨城置业，越来越多消费者把

目光投向铜山，也让一场区域房展具有了更广的

意义。

“以前我们主要是在售楼处接待客

户，现在把展位搬到商圈，就是希望让

更多人能够接触到项目。” 一名参

展企业销售负责人说。

选择国庆假期在铜山万达广

场举办展销活动，正是希望借助

节日消费场景，让住房消费更加

贴近群众日常生活。

逛商场、看展览、咨询楼盘，

原本不同的消费行为，在这里有了

交集。

对于房企而言，展会也是一次面对面听

取消费者声音的机会。

“客户问的问题，就是市场最真实的反馈。”上

述销售负责人说，有人关心户型，有人关心交付品

质，有人关注孩子上学和日常生活，

“这些问题看似具体，其实都在告

诉我们，大家对‘好房子’的理

解越来越丰富。”

业内人士认为，当前房地

产市场竞争正在从单纯的价

格竞争，逐步转向产品、服务

和生活方式的综合竞争。

房子建在哪里、面积多大

固然重要，但社区是否舒适、配套

是否完善、物业服务是否到位，同样

决定着居住体验。

从这个意义上说，一场房展会展示的

不只是十余个项目，更是不同企业对“好房子”

的理解和回答。

对于不少年轻购房者而言，选择一套房子，既要考虑

居住品质，也要考虑家庭承受能力。在徐州当前的住房市

场中，铜山区、徐州高新区凭借相对适中的房价、多样化

的产品和不断完善的城市配套，成为不少年轻人置业时

重点关注的区域。

“我们第一次买房，预算还是比较有限，但也不想为

了价格牺牲居住品质。”正在现场看房的90后市民陈先生

说。此前，他和妻子看过徐州多个区域的项目，最终把目

光更多放在铜山区、徐州高新区，“同样的预算，在这里能

够选择的空间更大一些，户型、社区环境也比较符合我们

的要求。”

这种“预算可承受、产品有选择、生活有品质”的综合

优势，正在成为铜山、高新区吸引年轻购房者的重要因素。

从刚需小户型到改善型产品，从成熟商圈到新兴片

区，从基础居住需求到更加注重社区品质，当前铜山区、

徐州高新区房地产市场已经形成较为丰富的产品供给。

此次房展会上，不同定位、不同面积段的项目集中亮相，

也让购房者能够更加直观地比较产品。

一位业内人士认为，对年轻购房者而言，所谓“性价

比”并不只是单纯比较房价高低，而是看同样的购房成本

能够获得怎样的居住体验。“价格是基础，产品和配套决

定长期居住价值。铜山、高新区在这方面形成了比较明显

的综合优势。”

随着区域公共服务、商业配套、交通条件和生活设施不

断完善，铜山区、徐州高新区正在从“价格适中”进一步

走向“居住品质与购房成本相匹配”。对于刚刚进入

置业阶段的年轻家庭而言，这样的市场特征，也让

“买得起”和“住得好”有了更多兼顾的可能。

从这个角度看，越来越多年轻人把目光投

向铜山区、徐州高新区，并非只是因为房价，

更是因为这里正在提供一种更加符合当下年

轻家庭实际需求的置业选择。

此次金秋商品房展销活动并非一次孤立的展会。

从9月下旬的园区微房展，到铜山区、徐州高新区主

会场，再到国庆期间铜山万达广场展销，以及随后在宿

州、淮北开展跨城房展，活动通过巡回展销、全域联动，把

购房服务带到企业、园区、商圈和周边城市。

“以前想买房，信息比较分散，现在有这样的集中展

示，了解起来方便多了。”现场一位市民说。

对于购房者而言，这是一次集中看房、比较项目、了解

政策的机会；对于房企而言，这是一次拓展市场、了解需

求的机会；对于城市而言，则是一次展示宜居环境、生活

品质和发展潜力的机会。

一套房，连接的是一个家庭；一场房展，连接的则是市

场与城市。

国庆的阳光洒在铜山万达广场，人流依旧不断。有人

拿着楼书离开展位，有人留下联系方式继续咨询，也有人

带着家人再次回到心仪的项目展台。

买房，是对当下生活的选择，也是对未来生活的期待。

今天的铜山，正在以更加丰富的住房产品、更加完善

的城市配套和更加多元的生活场景，为返乡安家者、改善

置业者和跨城购房者提供更多选择。

从一场金秋房展出发，走近一套好房子，也走近一种

更加具体、更加温暖的生活。

这或许正是“筑梦金秋 乐购好房”背后最朴素的答

案———让住房回归居住本质，让城市成为承载美好生活

的家园。

从“一套房”到“一种生活”，购房选择更加理性

从一场房展
看见铜山宜居生活的新图景

从“返乡安家”到“跨城置业”，铜山吸引力持续显现

从“卖房子”到“展示生活”，企业更加重视产品与服务

性价比优势
让年轻人把目光投向铜山
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