
电梯上上下下 日子甜甜蜜蜜
本报记者 郭旭雯

9月21日上午，16号楼一单元楼下，

在建电梯的电梯井已基本成型，62岁的

艾金芝站在一旁，目光落在工地上，想

到不久之后，自己和老伴就能搭乘电梯

上下六楼，脸上满是期待。

艾金芝家住601室，丈夫64岁，上班

多年给身体留下了一些小毛病，一家三

口居住在这套无电梯的顶层住宅。

“爬到三层就得停下来喘口气歇

一歇，腰腿受不了。”艾金芝感慨道，夏

天酷暑，爬完一身汗；到了冬天厚衣裹

身，走几步就喘得上气不接下气。“从

超市拎回米面和蔬菜，手里提着重物上

楼更是煎熬。”想改善出行，却又苦于

没有办法，随着年龄的增长，住在6楼逐

渐变成负担。

改变的机会，在4月悄然到来。铜沛街

道和物业公司的工作人员走进小区，挨户

开展政策宣讲，艾金芝第一次了解到老旧

小区加装电梯的惠民政策，依托本次国债

补贴，可以享受25万元资金补助。

“当时听到这个政策真的很开心，我

们一家三口当即决定要装！街道、社区的

工作人员都很有耐心，主动帮忙算我们

家如果想装的话要花多少钱。”最后算下

来，艾金芝只需3万元即可加装电梯。

为了让居民更详细地了解电梯加

装细节，社区邀请企业工作人员陈峰一

起到小区巡查走访，面对面给居民答疑

解惑。

但加装电梯不是一家人的事，绕不

开邻里沟通。电梯自三楼起投入使用，

需要一楼、二楼住户签字同意。

幸运的是，这个单元邻里素来和睦，

“我们早先地下室进水，上下楼邻居们就

齐心出力共同处理问题。”艾金芝为自己

有这样的好邻居感到开心，“所以这一次

签字也是意料之中的顺利，一楼、二楼的

邻居们体谅我们住高层的难处，纷纷表

示理解支持，没有出现邻里矛盾。”

群众有期盼，服务跟得上。街道、社

区、物业主动扛起协调工作，针对不在

家却有加梯意愿的业主，工作人员专程

上门，实地勘测楼体现场，帮助居民远

程办理。

8月28日，小区小广场举办了热热

闹闹的加装电梯开工仪式，还组织有加

装电梯想法的居民前来观摩。

“我们愿意当试点，首先是政策补

贴实在优厚，更重要的是我们信政府。”

艾金芝说。大家看得见前期实地调研、

地基勘探等一系列安全评估，政府主导

实施的项目，安全性更有保障，单元住

户都十分认可。

项目推进的一个个时间节点，艾

金芝都记得清清楚楚。“今年4月份我

们就递交了申请，大伙分头收集材料

提交，一户户签字。”艾金芝回忆，材

料上交之后，电梯安装企业很快上门

开展楼体条件勘探检测，随后启动项

目公示，5月初公示期满，整套流程办

得高效顺畅。

“8月28日开工仪式结束后，工程也

就正式动工了。”说起眼下施工现场的

进展，艾金芝言语间满是宽慰：“现在地

基浇灌都已经做完，水、电管线改造全

部是施工单位去对接相关部门，不用我

们住户来回奔波操心。如今就等着电梯

主机运到现场安装了。”

“今年国债资金首次将老旧小区加

装电梯纳入支持范围，鼓楼区积极主动

争取，获批24部国债资金支持加梯项

目。” 鼓楼区加梯办负责人翟建介绍，

“目前已有9部开工建设。”

为破解资金痛点，鼓楼区还召开了

“党建引领聚合力 政银企共建促加梯”

专题推进会，引入金融力量。江苏银行、

徐州农商行鼓楼支行推出加梯专项金

融服务，既为施工企业提供垫资服务，

也为居民提供分期付款选项，双向减轻

资金压力。

一部在建电梯，装的不只是设备，

更是普通家庭出行的便利。暮色慢慢笼

罩小区，看着日渐成型的电梯井和围起

的施工黄棚子，艾金芝和邻里闲谈说

笑，“等电梯装好就无后顾之忧了，咱能

当邻居到100岁。”

一桩桩民生实事落到家门口，惠民

政策的红利，正化作普通百姓触手可及

的稳稳的幸福。

这届年轻人，买咖啡自带杯
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本报记者 于阅章

通勤路上手握自带杯买咖啡，正

成为徐州不少年轻人的生活新风尚、

消费新常态。走进城区大大小小的咖

啡店，一次性纸杯不再是标配，各式各

样的个人随行杯随处可见：磨砂保温

杯、简约随行杯、卡通陶瓷杯……自带

杯买咖啡，正在成为本地年轻人的日

常消费新习惯。

这股消费新风潮的背后，藏着年轻

人务实理性的省钱消费逻辑。目前，多家

连锁咖啡品牌均推出自带杯立减福利：

星巴克自带杯减4元，Manner每杯减5

元，Tims优惠力度最高，单杯可直降8元。

对于每日把咖啡当刚需的高频消

费而言，单笔看似小额的优惠，日积月

累便能省下一笔可观开支。“我每天早

上都会买一杯拿铁，一周能省二十多

元，一个月下来差不多能省下近百元，

积少成多特别划算。”95后上班族周恒

为日常咖啡消费算了一笔实在账。

消费理念迭代之下，年轻人的饮

品消费观已然转变。以往消费者愿意

为精致包装的氛围感、仪式感溢价买

单，如今性价比成为消费首要考量。大

家不再为华而不实的包装支付额外费

用，而是聚焦饮品本身的口感与品质。

相较于刻意践行环保，省钱省心才是

多数人选择自带杯的核心动因，环保

只是顺势而为的附加收益。

“并不是刻意追求环保，只是顺手

的小事，带杯出行不仅不麻烦，还能省

钱，一举两得。”常年打卡咖啡店的学

生林华昱道出了多数年轻人的心声。自

带杯消费无需降低生活品质，仅通过更

换饮用容器，就能在日常消费中轻松减

少一次性耗材浪费，简约又实用。

对于线下咖啡门店来说，推行自

带杯服务绝非单纯的公益营销噱头，

而是降本增效、稳固客群的务实经营

举措。一位咖啡店店长坦言：“纸杯、

杯盖、吸管等都是门店硬性耗材，还有

日常存放、使用中的损耗和浪费。顾客

自带杯，能直接降低门店物料采购和

运营成本。而且坚持自带杯到店的大

多是熟客，复购率和用户黏性都更

高。”兼顾降本、留客、绿色经营多重

效益，自带杯服务已然成为门店精细

化运营的重要方式。

不过，自带杯消费模式想要全面

普及，仍存在不少现实难题。“通勤、

逛街，随身背包东西本来就多，再带个

杯子很累赘。” 市民张敬宇说出了不

少人的困扰。清洗不便更是主要劝退

原因：“咖啡杯很容易留污渍、留异

味，上班没时间细致清洗，特别麻

烦。”也正因这些细节问题，很多消费

者依旧选择一次性纸杯。

针对行业痛点，平台和行业协会也

在持续优化服务。美团、大众点评已上线

“支持自带杯”专属门店标签，全国超1.7

万家饮品门店开通自带杯优惠服务，方便

消费者精准选择。今年8月，江苏省循环

经济协会发布《现制饮品门店自带杯服

务操作规范》，明确卫生、消杀、服务等标

准，让自带杯消费更规范、更安心。

自带杯消费风潮的兴起，是大众

务实消费观念的直观体现。年轻人不

再为无效包装溢价买单，不刻意打造

环保人设，只是选择划算、舒适的日常

消费方式。
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