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当消费的聚光灯不再只打向大城市时，县域正

成为扩内需、促消费的重要主场。

去新沂沭河畔听一场没有围栏的 “河畔演唱

会”，去邳州邢楼镇看农民扛着锄头走“农具秀”，

去丰县看少年逐浪骑行，去沛县看一场“村界杯”，

去睢宁双沟镇逛5天不重样的群众晚会……一场场

热气腾腾的“奔县”浪潮，正在彭城大地徐徐展开。

近日，商务部等9部门印发《关于进一步激发下

沉市场活力 活跃县域消费的意见》，提出深化“千集

万店”改造、促进城乡“同质同享”、推动商农文旅体

融合。在此背景下，徐州县域消费如何接住年轻人的

“奔县游”，打造烟火与新潮共生的全新目的地？

过去提到县城，想到最多的是集市与庙会。如今

的徐州县域消费，变得越来越潮。

河畔音乐会、农具秀、村界杯轮番登场，在徐州，

各个县域正结合自身禀赋，培育起风格迥异的消费

IP，多点开花，各有看点。

新沂凭借河畔演唱会刷屏网络。沭河沿岸、文博

广场、花厅水街，没有门票、没有围栏，民间乐队、普

通市民随时登台，百余场露天演出接连上演，上千人

自发合唱，手机灯光汇成星河。

依托2500年钟吾礼乐文脉，新沂把河道水环打

造成开放式亲水展演平台,新沂大剧院、新体育中心

投用，免费的街头舞台和专业的演艺殿堂互为补充，

搭建起多层次的音乐空间。

“没有人只是观众，每个人都可以成为舞台主

角。”新沂市文体广旅局相关负责人介绍，政府做好

配套保障，修缮步道、增补照明、保障网络安全，守护

这份民间自发的情绪价值。据当地商业体统计，音乐

会期间商场整体客流环比提升27%，周边餐饮业态

翻台率提高了50%。推动“商贸文旅城市”成为小城

发展的核心引擎之一。

“奔县游”的魅力，还在于那份独一无二的“土

味”自信。在苏鲁交界的邳州市邢楼镇，一场别开生

面的“农具秀”迅速出圈。数十位本地村民扛着锄

头、簸箕，走上T台。“接地气、带泥土味”的走秀活

动，让农民成为乡村舞台的主角，激活了边界乡镇夜

经济，让偏远的边界乡镇成为跨省消费的目的地。

同样活力迸发的，还有沛县鹿楼镇的农民足球

赛。球场设在鹿楼镇七堡村和八堡村两村交界，球员

是本村农民、返乡青年，奖品是农产品，上万名观众

自发观赛。就是这样一个赛事，入选了全国首批群众

“三大球”精品赛事案例。

“我们不收门票，不收报名费，来的都是客。老百

姓喜欢看，我们就办。”“村界杯”相关负责人介绍。

赛事品牌效应带动了地方消费和文旅发展，今年“五

一”期间，沛县游客接待量同比增长12%，初步形成

“体育引流、文旅变现”的良性循环。

8月17日，在柳新镇“姑妈趣味篮球赛”上，乡村妇

女脱下围裙站上球场，选手王娟感慨道：“平日里我是

媳妇、是妈妈，站在球场上，我只为自己奔跑。”赛事的

热闹，不光在球场之内。现场同步开设非遗文化市集，

展位前人流不断，把乡村的烟火气与文化味拉得满满。

在丰县举办的2026年大运河小铁人三项赛，吸

引了全国近200名小选手参赛，以赛事为媒，推介汉

文化、生态旅游资源，让全国各地的参赛选手与游

客，走进丰县，感受县域的红色底蕴与自然风情。睢

宁双沟镇举办的“乐在双沟”2026年群众文化晚会，

集文艺演出、义诊、露天电影、家电以旧换新为一体，

吸引城市游客前来近郊微度假。

一个个鲜活案例印证，县域不必追求大而全。音

乐、足球、农事、生态、赛事，任何一个本土特质，都可

以成为吸引流量的入口。

以往，县域消费被贴上 “选择少、档次

低”的标签。如今，精品咖啡、社交小馆、连

锁品牌纷纷扎根徐州各县域，城市的消费

潮流向下浸润，年轻人的情绪价值需求被

充分接住，城乡消费“同质同享”一步步照

进现实。

在邳州议堂镇龚湖村，田野边的“半隐田

野”乡村咖啡馆，让手冲咖啡走进乡村。农闲

时分，村民与游客坐于窗前，在田园风光里享

受慢生活，“村咖”成为乡村文旅的新符号。

品牌连锁也加速向县域布局。新沂文博

广场的Tims咖啡门店内，前来打卡的年轻人

络绎不绝。市民赵凯感慨道：“没想到在县城，

也能喝到和大城市一样口味的品牌咖啡。”

如今，睢宁已构建起多座大型商业综合

体，形成南北呼应的商贸格局。兴美城市广场

相关负责人介绍，商场大力发展首店经济，引

入网红餐饮、潮流娱乐业态，把客流转化为实

实在在的销售额。

近来，在新沂市马陵山和窑湾景区，成功

落户了罗森、德克士、筱满客栈等20多家国内

外知名品牌，有效推动了景区的商业业态转

型，形成了“古镇+现代商业”的生态圈。

“这不仅丰富了景区的消费场景，还通过

品牌联动，延长了游客的停留时间，为打造

‘两天一夜’微度假目的地夯实基础。”新沂

骆马湖旅游发展有限公司相关负责人表示，

今年“五一”期间，马陵山景区和窑湾古镇游

客人数再创新高，景区及周边民宿酒店生意

兴隆，一房难求。

“潮味业态持续落地，文体IP深度赋能，

流通网络不断织密，徐州的县城消费正站在

从出圈到扎根的关键路口。”市商务局相关负

责人表示。当一个个县城找到自身的文化辨

识度，并培育出内生动力，同时把供给做实、

服务做细、特色做足，打造更多元的消费场

景、更浓郁的烟火气息，“奔县游”就不再是

一阵风，而是一条城乡融合、产业兴旺的可持

续发展新路。

破圈生长
县域打开差异化流量入口

供给迭代
家门口解锁品质新生活

新沂市马陵山花厅河流音乐节现场。
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沛县文景园风景如画。


