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消费，是观察经济运行的一扇窗口。

今年上半年，徐州社会消费品零售总额达 2354.7
亿元，同比增长 4.4%，增幅居全省首位。继 2025年
社消零增速领跑全省之后，徐州消费再交亮眼答卷。

数据背后，一连串问题亟待解答：4.4%的增长，动

力来自哪里？领跑优势靠什么支撑？未来能否持续？建

设区域消费高地，徐州还存在哪些现实瓶颈？

本报记者 郑微 于阅章 实习生 谷周羽

傍晚 6 点，彭城广场商圈地下车库已是一位难求。苏

J、鲁 R、皖 L、豫 N……外地牌照车辆随处可见。

金鹰国际购物中心（彭城广场店）负一楼，滨寿司门

店前排起长队。来自山东临沂的宋霄霄，驱车两小时，只

为那一口区域独有的限定口味。

这是徐州跨城消费最鲜活的注脚。

一座非省会城市，连续一年半消费增速跑赢全省。苏

皖鲁豫周边的购买力，源源不断流向徐州。在各地争相出

台促消费举措的大背景下，徐州这份成绩单背后藏着怎

样的发展逻辑？

端午假期，杉杉奥莱停车场，半数车辆挂着外省号

牌。据介绍，上半年，商场客流同比上涨 20%，销售额增

幅达 35%，外地消费者占比高达 45%。

消费领跑，先看增量从哪来。

徐州地处苏皖鲁豫四省交界，坐拥千万级人口的消

费底盘，辐射周边超 6500 万人口，外来购买力

成为拉动消费的第一大“蓄水池”。

监测显示，彭城广场中心商圈集聚 2800 多

家商贸企业，年客流量突破 8000 万人次，市外

消费占比超 30%。

“去南京新街口距离太远。徐州地处四省几何中心，

天然承接周边城市的消费外溢。”宿迁市民王先生表示，

对宿迁、枣庄、商丘等地居民来说，在徐州，可以一站式

选购品牌商品、打卡特色美食、体验多元文旅场景，是周

边短途消费的最优解。

安徽游客谢女士走遍周边城市商圈后，为徐州点赞：

“这里业态足够齐全，高端商场、特色夜市、历史街区一

应俱全，不用辗转奔波，一站就能满足全部休闲需求。”

如今，跨城来徐州休闲，已经成为周边群众常态化的

悦己消费选择。

密集落地的新品牌、新业态，搭配历史街区、音乐节、

市集、赛事等潮流场景，精准契合年轻人消费偏好，吸引

外地青年游客慕名而来。

县域消费同样加速崛起。上半年，铜山区（高新区）、

邳州市、新沂市、鼓楼区等板块“社零”增速表现突出。

与此同时，以旧换新政策释放红利，汽车家电大宗消

费势头向好。上半年，徐州以旧换新累计投入资金 6.36

亿元，直接撬动消费 65.39 亿元。异地购车、本地置换双

向发力，进一步做大消费增量。

外来客流、年轻消费群体、县域进城消费、大宗消费，

四股购买力叠加，共同绘就徐州向上的消费增长曲线。

暮色降临，富国街、户部山、民富园

夜市烟火升腾、人头攒动。大批游客奔

赴而来，钱流向哪里？拆解徐州消费结

构，餐饮是最坚实的增长“压舱石”。

上半年，徐州餐饮收入 260.5 亿元，

同比增长 9.4%，增速位列全省第三，各

类美食深入人心，构筑起难以复制的餐

饮经济优势。

今年“苏超”热度高涨。镇江球迷

陆先生看完比赛，专门打卡地锅鸡。看

球赛、吃美食、逛景点，一趟出行体验感

拉满。

美食串联起商圈、赛事、文旅资源，

把单次打卡，变成链式消费，持续放大

餐饮 IP 的带动作用。

首店经济，则代表消费升级的新亮

点。“十四五”以来，徐州累计落地各类

首店 805 家；其中，今年上半年新增品

牌首店 73 家，包含 2 家全国首店、6 家

江苏首店。不少新店一经开业便迅速走

红，销售额跻身全国同类型门店前列。

“发展首店经济，本质是推动供给

侧升级。通过引入独家、优质、多元业

态，持续强化区域消费吸引力。”徐州市

商务局副局长王永知说。随着德基广场

加速建设，更多高端标杆品牌即将落

户，徐州商品消费将持续提质扩容，夯

实区域消费中心地位。

文旅融合消费实现跨越式提升。上

半年，全市 A 级景区等重点场所接待游

客 3629.81 万人次，同比增长 12.59%；

旅 游 消 费 343.31 亿 元 ， 同 比 增 长

12.12%，游客量与旅游收入两项增速双

双位居全省第一。

首店带来新鲜体验，餐饮带动高频

消费，商圈支撑大额消费，文旅留住人

气，四条赛道互相引流，构成徐州消费

增速全省第一的核心底气。

今年 4 月，盒马旗下

“超盒算 NB”3 家门店同步

落地泉山区、徐州经开区、沛

县。每一家新店门口都排起

长队，单店首日客流破万。

四面八方的游客赶来，

在何处完成消费？

如今的徐州，核心商圈引领、多片

区错位竞争、夜经济延长消费时间、县

域商业补齐末梢短板、文商旅深度融

合，做到随时随地、全域可消费。

以彭城广场为核心，各大特色商

圈各有侧重。东边云龙万达、淮海

环球港主打年轻潮流消费；

南边铜山万达、壹方城服

务城南居民；西边杉杉

奥莱聚焦平价品牌；

北边依托鼓楼老城

更新打造市井烟火

街区……

各个商圈借力高

铁、高校、景区资源错

位布局，客流互相流转，

覆盖不同群体的消费需求。

夜间经济，打破白天消费

的时间局限。节假日期间，夜间消费占

文旅消费的比重突破 60%。户部山、回

龙窝、彭城壹号等省级夜间消费集聚区

持续升温。

县域商业不断下沉，打通消费“最后

一公里”。核心商圈、县域网点、文旅街

区，织就一张互相引流的完整消费网络。

亮眼的增速之下，短板同样不容

忽视。

上半年，徐州住宿业收入 28.9 亿

元，同比增长 7.5%，增速排全省第四。

在批零住餐四大板块里，住宿业的总

量、增速双双垫底。

餐饮、文旅吸引了源源不断的客

流，不少到访者只是短途一日或两日

游，深度沉浸式体验产品仍然欠缺。

数据显示，来徐游客复游占比

23.7%，苏皖鲁豫四省游客复游率更是

高达 42.8%。游客愿意反复来徐州，为

何不愿多停留一晚？

“如何把‘过路客’转化为‘过夜客’，

把‘短期打卡’变为‘持续性消费’，是徐

州消费提质升级的关键考题。”江苏师

范大学商学院教授司增绰说。

徐州建设区域消费中心，既要持续

做大外部流量，更要练好内功。唯有不

断优化体验、丰富供给、补齐短板，进一

步放大虹吸效应、激活全域消费活力，

才能让“到徐州消费，在徐州停留”真

正成为周边群众的共识，稳稳守住消费

增速领跑的势能。

谁在花钱？
三成外地客赴徐消费

钱花在哪？
餐饮 IP 成为增长引擎

在哪消费？
全域打造立体消费场景
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每每到到周周末末和和节节假假日日，，杉杉杉杉奥奥莱莱停停车车场场里里很很多多都都是是挂挂着着外外省省号号牌牌的的车车辆辆。。

苏苏宁宁广广场场

本报记者 刘冰 摄


