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本报记者 彭家一

周五下班后轻装出发，周六一早奔赴县城，一

小时车程生活圈内的古村秘境、荷塘风光，成为徐

州市民最松弛的周末休闲选择。这个暑期，县域文

旅持续升温，稳稳承接住都市人的周末消费需求。

同程旅行数据显示，截至7月20日，“奔县游”相关

产品预订热度同比上涨63%，县域租车热度增幅超

75%，主打短途、松弛、乡土的“奔县游”，已然成为

文旅消费的新潮流。

家门口的县域之所以能接住流量，靠的从来不

是天然风景的“躺赢”。

铜山区柳泉镇北村村将废弃矿坑修复为万

亩荷塘，把生态伤疤变成年接待超百万人次的网

红度假地，走出了一条生态增值的转型路；邳州

市议堂镇龚湖村盘活闲置土地，打造集垂钓、露

营、村咖于一体的沉浸式休闲空间，让普通农田

叠加都市休闲新业态；沛县张寨镇依托葡萄种植

园延伸采摘体验场景，推动农业生产场景向文旅

消费场景转型，实现第一产业与第三产业的无缝

衔接、融合发展。三处场景、三种路径，印证着徐

州农文旅融合发展跳出“看山看水”的浅层观光

模式。

“奔县游”的火热，更源于县域文旅供给端的

全方位提质升级。闲置石屋改造成精品民宿，废弃

厂房变身休闲空间，叠加研学、露营、演艺等新业

态，“乡土气”接上了“年轻态”，让县域景点成为

市民游客专程奔赴的度假目的地。

这场文旅热潮的背后，是徐州对农文旅融合

发展的长期布局与系统谋划。目前，徐州已培育各

级乡村旅游重点村27个，其中国家级重点村7个，

层级分明、梯次推进的乡村文旅发展格局已然形

成。不同于大拆大建的造景模式，徐州的乡村文旅

始终立足乡土底色，深度挖掘生态资源、农业禀赋

与乡土文化价值，将闲置资源、乡村特色转化为可

消费、可体验的文旅产品。既守住了乡村独有的烟

火气息与田园本色，又唤醒了沉睡的乡村闲置资

源，成功实现村民增收、集体增益、产业增值的多

方共赢。

归根结底，市民奔赴县域，追逐的不只是田园

风光，更是城乡双向赋能的全新美好生活图景。城

市消费活力持续下沉至县域，为乡村振兴注入了持

久动能；乡村优质的生态资源、淳朴的烟火氛围，为

都市人群提供了治愈焦虑、放松身心的精神栖息

地。源源不断的周末车流驶向县域的背后，是徐州

乡村走出的一条生态

美、产业兴、百姓富的

可持续发展新路径。

速来！苏宁广场荷花开了

周末“奔县”

商脉文脉共生
构筑城市文旅融合新样本

荷风从古巷吹进城市央芯，古韵

风雅与新潮商业在此双向奔赴、深度

交融。“荷风城央”跳出传统市集单纯

商品售卖的运营逻辑，聚焦东方生活美

学场景营造，让千年宋韵文化真正融入市民

日常休闲，同时为年轻群体打造出高颜值、沉浸式

的国风社交打卡地。

项目并非简单分流城区现有客流，而是精准激

活增量客流，汇聚全国荷花爱好者、回龙窝及文庙

街区溢出客流，实现城区文旅资源双向导流。据预

估，52天活动期内，可为苏宁广场新增85万至105

万人次客流。游客平均停留时长可达45至90分钟，

大幅拉长消费停留时间，有效带动商场餐饮、零售

等多元业态消费转化，实现文旅流量向实体消费

的高效落地。

坐拥城市中心商圈核心区位，徐州苏宁广场区

位优势得天独厚，成功串联形成“回龙窝—苏宁广

场—文庙” 荷花主题精品游览路线，实现历史街

巷、商业综合体、城市古迹串珠成链、连片发展。同

时，项目联动商场中秋、国庆双节主题美陈，打造

“荷月同辉”特色文化动线，极大丰富了市民游客

的节假日消费体验。

素来以烟火美食出圈的徐州，凭借本次“荷风

城央” 主题活动，新增了极具诗意的雅致文化符

号。依托合作方千户素食自有荷花种植基地的完

备供应链优势，项目精准承接9至10月全国赏荷窗

口期，有效吸纳外地文旅流量入徐，助力城市客流

规模与消费能级双向跃升。

当下消费市场愈发注重文化体验与情绪价

值，徐州苏宁广场跳出传统商业运营思维，以核

心商圈为载体、以主题场景为抓手，让尘封的传

统文化走出书卷、走进大众商圈。此次创新探

索，走出了一条文化赋能商业、商圈激活文旅的

深度融合新路径，为徐州培育新型文旅消费场

景、建设区域消费中心城市注入了强劲的青春

与文化动能。 图片由徐州苏宁广场提供

本次项目最大创新亮点，是沉浸式宋式书房

主题摊位。单间书房占地18平方米，采用原木骨架

搭配和纸饰面，严格遵循宋代极简留白的审美意

境，高度还原宋代书斋静谧雅致、古朴清幽的氛围

感。活动现场，工作人员身着正统宋制汉服，化身

古风荷花NPC，为往来游客带来沉浸式、氛围感十

足的宋韵文化体验。

场内配套布设雅致竹制市集摊位、“好运莲

莲”主题打卡点位，鲜切荷花、荷花花束、荷

花特调茶饮、荷花主题文创、特色荷味食

品等品类一应俱全。市民游客穿行于宋式书房与

荷塘景致之间，赏花观景、甄选好物，在繁华现代

的商场之中沉浸式邂逅宋代市井雅趣，足不出城

即可感受跨越千年的国风浪漫。

值得一提的是，本次落地的宋式书房并非一

次性景观美陈，而是可移动、可复用的文化装置。

市集活动结束后，书房空间可改造为快闪店铺、

艺术展陈场地持续投入使用，实现文化资源的循

环利用，与苏宁广场绿色可持续的商业发展理念

高度契合。

宋式书房入商圈
让宋韵美学可感可触

本报记者 刘淑婷

当荷塘雅韵走出露天街巷，一卷承载千年宋韵

的美学画卷，正在城市商业地标徐徐铺展。8月18

日，室内荷花主题市集“荷风城央”正式亮相徐州

苏宁广场。项目以宋式书房场景为核心载体，将清

雅荷韵与宋式雅集搬进现代购物中心，打通传统文

化文脉与现代商业场景的融合通道，为徐州文商旅

深度融合发展再添崭新样板。

这场以荷为媒、以韵赋能的沉浸式文旅盛宴，

不仅为市民游客带来了全新的国风体验，更彰显出

徐州苏宁广场立足城市核心商圈定位，以场景创

新、文化赋能为抓手，推动传

统商业综合体从单一消

费场所向 “城市文

化客厅” 迭代升

级的全新探

索 与 生

动实践。

打破露天局限
解锁室内国风消费新范式

荷花市集已然成为国内现象级国风文旅IP，苏

州露天荷花市集曾创下73万人次的亮眼接待成

绩。但传统露天市集受天气、季节、场地条件制约

显著，雨天无法正常开市，赏荷体验也仅局限于盛

夏时节，存在明显的体验短板。

为此，苏宁广场联合千户素食重磅打造室内

荷花市集“荷风城央”，活动周期自8月18日持

续至10月8日，为期52天，完整覆盖中秋、国庆两

大消费节点。室内恒温恒湿的封闭场景，彻底打

破天气与季节桎梏，将传统盛夏赏荷的时限延

展至金秋时节。相较于传统市集走马观花的短

途游览，全新的室内场景让游客得以沉浸式慢

逛、沉浸式体验，保障商场全天候稳定引流，有

效破解了传统户外市集 “看天经营、季节性停

业”的行业痛点。

▲

市市民民在在繁繁

华华商商圈圈邂邂逅逅荷荷

塘塘美美景景。。

▲

馥馥郁郁荷荷香香

为为闹闹市市捎捎来来一一抹抹

夏夏日日诗诗意意。。


