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当下的彭城，热潮涌动，而比天气更热的，是这座

城市奔涌不息的文旅热潮。新鲜出炉的2026年上半年

文旅“成绩单”上，徐州再次以实绩写下生动注脚：

据江苏智慧文旅平台监测，今年上半年，徐州市纳

入监测的A级旅游景区、乡村旅游重点村、省级以上夜

间消费集聚区（含建设单位）、文博场馆去重后共接待

3629.81万人次，同比增长12.59%；旅游消费343.31

亿元，同比增长12.12%。接待人次和旅游消费增速双

双位列全省第一。

数据的领跑，不只在于“量的扩张”，更在于“质

的黏性”。6月同程旅行数据显示，来徐游客复游占比

达23.7%，苏皖鲁豫四省游客复游占比更是高达

42.8%。近半周边游客半年内“二刷”甚至“N刷”徐

州。从“头回客”到“回头客”，徐州正靠产品力悄然

完成转型。

徐州，是一座自带从容与诗

意的千年古城。且徐行、赏风光、品

文脉，这座沉淀5000年文脉的历史

文化名城，正努力让文化从时光深处

走向时代“台前”。

彭城七里城市更新工程的逻辑清晰而

有效：将235处散落的历史遗存用3.5公里步行轴

线串联，植入文创小店、非遗手作、沉浸式演艺，

让“路过”变成“停留”。街区NPC互动点位节

假日火爆，游客平均停留时长和二次消费意愿

持续攀升。

《彭城风华》是徐州夜文旅的一张王牌。2023

年首演以来已上演千余场，接待观众超40万人

次。云龙湖上坐船看苏轼治水光影实景，上岸便可

在附近找到烧烤摊。入伏后的彭祖伏羊节，4300

余家羊肉馆、4500余家烧烤店，映照着徐州生动

的烟火气。

依托实景夜游、城市小剧场、专业音乐厅等多

元演艺载体，徐州持续深耕“彭城有戏”演艺文旅

品牌。上半年共举办万人以上大型营业性演出活

动9场次，观众超25万人次。其中，花厅·河流音乐

节6万乐迷直接带动餐饮、住宿消费约5780万元，

放大消费乘数效应。

2026年上半程已过，徐州文旅的发展路径愈

发清晰———不是等待“路过”，而是创造“奔赴”；

不是追逐“流量”，而是沉淀“留量”。

徐州市文广旅局总工程师王莹介绍，下半年

徐州文旅将重点抓好三件事：一是持续擦亮品牌，

围绕暑期、国庆精准发力，高质量办好汉文化旅游

节，推动徐州文旅从“区域知名”走向“全国叫

响”；二是强化京沪重点城市推介，继北京文旅推

介会之后，近日计划在上海举办文旅推介周；三是

探索新兴IP，继续放大“低成本高曝光”优势，为

徐州文旅找到更多“破圈”入口。

“相知无远近，万里尚为

邻。”徐州持续推动跨区域文旅

合作，从“签字握手”走向“并肩

作战”。

上半年，徐州携手宿迁、连云

港、临沂、枣庄、济宁、菏泽、宿州、淮

北、商丘四省九城，推出三条精品跨省环

线，形成“游在徐州、辐射四省”格局。春节档

“马上出发，潮游徐州”十城巡游打响头炮，跨省

引流效果显著。

校地联动，青春奔赴。高考之后，徐州文旅走

进南京大学开展主题推介，借助江苏师范大学、江

苏建筑职业技术大学毕业校招季，开展“百万学子

游江苏”文旅推介，联动区县开展驻徐高校青春推

介。校地合作从“点状对接”走向“常态共建”。徐

州文旅目前已与6所驻徐高校建立协同机制，将开

学季、毕业季变为文旅推介的“黄金窗口”。

借台唱戏，声传四海。徐州文旅主动走进机关

大院、高校招聘会、国际友城活动开展推介。依托

国际友城和徐工国际客户节，开展境外推介；借助

江苏省文旅厅平台，承接全球旅行商大会徐州踩

线活动；参与“文明遇·鉴：锦绣江苏”文化交流澳

门站活动，以汉文化嘉年华和汉代文物精品展，推

进打造“世界级汉文化重要交流窗口”；举办“彭

城七里·寻脉两汉”境外踩线，邀请留学生、旅行商

和网络达人来徐体验，让徐州故事传得更远。

杠杆效应，持续放大。上半年，央视28次聚焦

徐州文旅，新媒体矩阵原创内容超1000篇。5位

500万粉丝头部达人、20位大V博主打卡徐州，曝

光量破千万。同程旗舰店推出“乘着高铁游徐州”

等主题产品，联动滴滴、美团及公交、地铁等平台

发放百万级消费福利，联合抖音生活服务撬动705

家商户上架1800余款产品，带动商家文旅消费提

升50%。
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上半年接待人次和旅游消费增速双双位列全省第一

“N刷”徐州，到底“刷”的啥？

亮眼数据的背后，首先在于产品供给的 “常逛常

新”。徐州坚持市县联动、城乡协同，构建“周周有活

动、处处有亮点”的全域全时格局。

年初的冬季“暖冬三宝”与年俗体验余温

未散，春季“春启彭城·知行徐州”研学活动

已精准卡位，全市文旅部门推出了八大

类、80项研学体验项目；进入夏季，“夏

一站·且徐行”避暑戏水、山水野趣等六

大美食场景、五条主题线路、八大系列

产品全面上新。从“时令限定”到“全季

可游”，文旅供给的密度大幅提升。

“复游率高，说明游客觉得徐州值得一

来再来。”徐州市文广旅局相关负责人表示。

在消费端，“两汉文化”与“主题乐园”构成

双核驱动。

飞猪平台数据显示，上半年徐州在线旅游交易额

同比增长23.81%，稳居全省第四、苏北首位。徐州九顶

山野生动物园门票交易额占比43.41%，龟山汉墓占比

34.05%，二者合计超七成。徐州博物馆人文讲解、龟山

汉墓“讲解+门票”深度研学广受青睐，折射出年轻客

群对“文化深度游”的渴求。90后与80后客群合计贡

献近三分之二交易额，00后、05后围绕“国潮汉风”与

“社交打卡”成为不可忽视的增量。

交通的便利性为复游铺就了 “快车

道”。作为全国性综合交通枢纽城市，徐

州拥有1至2小时高铁圈、半日可达的自

驾半径，让“周末游徐州”成为周边居

民的生活常态。端午假期，全市外地游

客占比达71%，较去年同期提升近7个

百分点，省外客源前十位中，山东、安

徽、河南客源位列前三。

“第一次来看了汉墓，这次是带孩子

来体验研学，每次都有新发现。”来自山东的

游客张先生已是第三次来徐。让游客 “一游再

游”，正是徐州文旅的发力方向。

产品为核
周周有活动处处有亮点

营销为翼
从“区域联动”到“叫响全国”

文脉为魂
找到更多“破圈”入口

彭城七里沿线表演项目丰富多彩。 本报记者 刘冰 张瑾 摄
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汉汉文文化化研研学学。。

来来徐徐州州

““一一游游再再游游””。。


