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本报记者 刘淑婷

你听说过“漂亮饭”吗？这是当下流

行的餐饮新业态，泛指菜品造型精致、

色彩考究、环境氛围感拉满，优先满足

拍照打卡、社交分享需求的创意美食。

当前，餐饮赛道品牌迭代不断提

速，主打颜值、场景与社交属性的“漂亮

饭”异军突起，持续拉长消费者的出行

半径，成为各大商场聚拢人气、留住客

流的核心抓手。在我市中心商圈，随着

各类全国网红品牌陆续落地首店，高颜

值社交餐饮遍地开花，推动传统餐饮从

“吃饱”消费转向“吃好”消费，为城市

商业注入源源不断的年轻活力。

周末的德必·彭城壹号街区人流如

织。在街区南入口处，O'eat门店落地窗

光线柔和，原木软装搭配花艺陈设，让这

个餐饮门店别具氛围感。店内摆盘与菜

品同样精致：草莓椰子蛋糕、流心火腿三

明治、粉红肌理的丹佛牛排……兼顾口

味与视觉美感让这个品牌吸引大量食

客，更有不少年轻人落座之后，都要先举

起手机多角度拍摄记录，再慢慢享用美

食。记者了解到，门店客流大半是慕名而

来的年轻客群，其中还有大量来自鲁南、

皖北的外地游客，他们专门把打卡“漂

亮饭”列入到徐旅行的清单，门店翻台

率也是长期稳居街区餐饮前列。

在苏宁广场四楼，创意韩料品牌

NEED同样火热。作为又一家徐州首店，

这家网红餐厅凭借氛围感环境与高颜

值菜品迅速走红。门店在食材上选取鸡

肉、芝士、芭乐等年轻人喜爱的食物，并

通过错落色彩、精巧造型赢得当代年轻

消费者的青睐。不少顾客坦言，选择这

家店，一半是为口味买单，另一半是为

社交场景付费，一顿聚餐既是味蕾享

受，也是一次社交分享。

如今，餐饮板块正成为商场引流的关

键，而引进高颜值社交餐饮则成为各大商

业项目业态升级的重中之重：彭城壹号改

造升级为年轻力消费街区后，重点布局社

交餐饮首店，形成美食打卡矩阵；苏宁广

场持续优化餐饮楼层结构，压缩传统快餐

面积，扩容创意料理、轻食西餐席位，用

“漂亮饭”聚拢年轻人，带动服饰、零售、

休闲娱乐全业态联动消费。数据显示，中

心商圈年客流量突破8000万人次，外地

客源占比过半，高颜值网红餐饮已经成为

拉动客流增长的关键引擎。

从金鹰国际、苏宁广场到彭城壹号，

徐州中心商圈正在形成一条 “漂亮饭”

品牌集聚带。以往商场餐饮多以正餐、快

餐为主，竞争停留在口味与价格层面。如

今消费逻辑已经彻底改变，18岁至35岁

青年群体不再满足于吃饱，更加看重就

餐环境、菜品颜值与社交价值。一盘摆盘

考究的沙拉、一杯造型别致的特调、一处

氛围感满满的窗边座位，都能成为引爆

线上流量的素材。在短视频传播加持下，

一家网红餐厅可以轻松突破地域限制，

把周边城市的消费者吸引到徐州，有效

拉长商圈辐射半径，把一次性逛街客流，

转化为专程打卡的定向客流。

与此同时，放眼全城，“漂亮饭”业态

正从中心商圈向外辐射，云龙万达、云龙

湖附近，各种氛围感创意餐厅陆续开业，

社交餐饮正在重塑徐州餐饮市场格局。从

填饱肚子的刚需消费，到拍照聚餐的社交

消费，再到文旅打卡的体验消费，一顿“漂

亮饭”，折射出城市消费升级的清晰路径。

当前，徐州持续提振大宗消费、培

育新型消费，商圈竞争已经进入场景比

拼的新阶段。有业内人士表示，未来商

场招商将加速改变传统正餐的单一模

式，美食、场景、传播将进一步融合。以

“漂亮饭”为例，购物中心也将着力培

育引进更多自带流量的品牌，优先引进

兼具颜值与品质的首店项目，打造可打

卡、可分享、可出圈的沉浸式消费空间，

以此带动场内全业态协同发展。

从“吃饱”到“拍饱”
“漂亮饭”点燃徐州社交餐饮新热潮

本报记者 刘淑婷

7月16日，以“彭湃向美 茂启新生”为主题的徐州大卫茂生活美学2.0发布会

暨招商签约盛典，于徐州苏宁银河国际酒店隆重启幕。依托徐州市地铁集团背书、

红星大卫茂15年非标商业运营积淀，活动全方位解读项目“家门口的城市客厅”

核心定位，重磅揭晓全国首店、徐州首店入驻阵容，清晰释放2026年底开业信号，

为我市核心商业地段带来区别于传统大型综合体的便民美学商业新选择。

以非标美学筑城市客厅
徐州大卫茂美学中心签约盛典启序新篇

在发布会现场，盒马鲜生、好特卖

超级仓苏北总部、中国首店飞鸟之约集

中签约入驻。作为省际区域中心城市，

徐州吸引优质品牌集体签约入驻大卫

茂美学中心，背后是城市、区位、项目、

平台多重硬核优势叠加。

徐州GDP近万亿、地处苏皖鲁豫交

界，跨区域消费辐射力强劲，叠加“网红

城市”流量红利，消费市场潜力深受各大

品牌看好。大卫茂美学中心距离中心商圈

核心地段直线距离仅不到500米，无缝承

接市中心流动客流，地段价值得天独厚。

不仅如此，红星大卫茂集团2011年

成立，深耕非标商业运营15年，多年来

与全国各大连锁品牌搭建起稳固长效

合作体系，成熟招商运营团队将全程发

力，全方位保障项目发展。

未来，大卫茂美学中心还将深耕社

群运营，常态化推出亲子游乐、家庭主

题、圈层社交活动，从空间设计、品牌引

进、业态规划、社群运营多维度打造差异

化邻里商业，走出一条特色发展之路。

大卫茂美学中心由徐州市地铁集

团倾力打造，是我市独有的地铁TOD上

盖邻里商业，地铁直达负三层，消费者

可直通商场负二层，轨道交通将为项目

持续导入稳定客流。

区别于传统大型购物中心，项目打

造“家门口的城市客厅”，以邻里社交、

便民生活为核心定位，精准填补中心商

圈社区消费空白。

项目配备近5000平方米户外广场、

裸眼3D外立面与网红连廊，以高颜值美

学空间打造城市打卡点。同时片区人居

基础雄厚，项目周边两公里辐射常住人

口约54万，成熟中高端社区环绕，充足

稳定的家庭消费客群，将为项目长久运

营筑牢根基。

一座地铁TOD美学邻里中心即将落地

多维优势集聚吸引头部品牌集中入驻
近年来，传统大盒子商业同质化

竞争加剧，兼具艺术空间、市集、夜经

济、全天候消费属性的非标商业迎来

发展机遇。红星大卫茂集团自成立起，

专注非标商业打造，落地多个城市标

杆项目，徐州大卫茂美学中心将是红

星大卫茂在非标商业创新发展上的又

一探索。

从生活美学1.0到如今全新迭代的

2.0版本，徐州大卫茂美学中心是大卫

茂“臻选升级期”的战略代表作。项目

定位为“小而美的臻选型社区商业，您

身边的生活剧场”，以“高频+刚需+品

质”夯实商业底盘，用“颜值+内容+IP+

社交”构建差异化竞争优势，致力于打造

“潮流聚集地，生活美学场”。

“目前大卫茂美学中心正全力推

进施工建设与品牌筹备工作。”红星大

卫茂集团董事长许华锋表示，项目团

队精准研判市场格局，锚定城市30分

钟便民生活圈建设目标，计划于2026

年底正式开业，届时将打造中心商圈

独一无二的亲民、便民邻里美学商业

新标杆。

非标创新为城市商业格局注入全新活力

红星大卫茂集团董事长许华锋正式发布生活美学2.0版本。 受访单位供图
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