
一场赛事如何点燃一座城市的烟火气

解读“苏超”的“烧烤密码”
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比赛终场哨声响起，球

迷散去，烧烤店也渐渐恢

复平静。

对于很多人来说，

“苏超” 带来的热闹

停留在一个比赛日；

但对于经营者而言，

真正的考验却是在比

赛结束之后。

“很多客人第一次

来，是跟着‘苏超’来的；

后来再来，就不是为了比

赛，而是专门为了这一口烧

烤。”谈起这几个月的变化，李娜

印象最深的，不是比赛日翻倍的营业

额，而是越来越多的“回头客”。

“赛事带来的不仅是客流，更改变了人们的消

费习惯。”李娜说，过去，附近居民吃烧烤更多是夜

宵消费，十天半个月来一次；如今，越来越多人把烧

烤当成朋友聚会、家庭聚餐的首选，从下午五六点

一直坐到晚上，消费场景也从“二场”逐渐向“正

餐”转变。

变化不止发生在本地客群的消费习惯里。借着

“苏超”的东风，烧烤也逐渐成为外地游客观察徐

州的一扇窗口。

“流量越大，越不能放松。”李娜说，“不管是本

地客人还是外地游客，都要把服务做好。大家来到

徐州，不止是来吃烧烤，也是来感受这座城市。”

近年来，越来越多城市希望借助体育赛事带动

文旅消费，真正能够留住游客的，是那些真实可感

的城市体验。

“流量之下，店里一举一动都被人关注。”李娜

坦言。备货、服务、排队体验，任何一个环节出问题，

都可能从“口碑”变成“差评”。所以，她反复跟员

工强调，服务好每一位客人是最基本的底线，不能

砸了招牌。

当球迷的热情慢慢沉淀成日常消费习惯，

这场由赛事点燃的烧烤烟火气，才真正融进了

城市的夜色里，成了本地生活中一份美好且长

久的味道。
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今年，“苏超”持续火热出圈，成为江苏极

具影响力的全民体育IP。赛场之外，徐州全力打

造全域赛事“第二现场”，联动各大商圈、特色

街区、城市公园营造观赛氛围，遍布街头的烧烤

店凭借浓郁烟火气与沉浸式观赛体验，成为最

受球迷青睐的核心阵地。

备菜间内，2位负责穿串的大姨手边码好

的肉串正以肉眼可见的速度叠高；前厅的筹备

也在同步推进，服务员们逐桌擦拭桌椅、摆放

餐具……

7月4日中午12点，距离“苏超”徐州主场开

赛还有7个多小时，奥体中心附近的老拾烧烤新

城区店已进入“赛前备战”状态。

“今晚是徐州主场比赛，过来吃烧烤看

球的客人肯定少不了，大家都打起精

神。”门店负责人李娜穿梭在各个区

域，一边检查，一边叮嘱。

“自从‘苏超’开赛以来，可

以明显感觉到客流量变多了，而

且外地游客也多了起来。”李

娜说，平时店里一天要消耗五

六只整羊，到徐州主场比赛日，

这个数字基本得翻倍。

为了打造沉浸式观赛体验，

门店在一二楼都设置了投屏，室

外还准备了大屏电视，让每一桌食

客都能实现“撸串观赛两不误”。

下午四五点，店门口已排起了长队，

不少人身穿主队球衣、拿着应援物品，打算开

赛前先饱口福。前厅点单声此起彼伏，传菜的小

伙端着沉甸甸的托盘在桌间穿梭，烤炉上的炭火

被拨得通红，油滴“滋啦”落下，腾起一阵带着孜

然焦香的烟雾。数十桌订单齐刷刷涌来，整家门

店立即进入全速运转的状态。

“徐州队，加油。”比赛正式开始后，每一次

精彩的进攻，都会引起一阵呐喊声。“看球就得

配烧烤，太恣了！”食客沈磊说。邻桌的外地游客

被气氛感染，也跟着拍桌子叫好。

一场足球比赛，究竟能给一座城市带来多少

人气？

答案或许可以从一组数据中窥见一斑。

官方数据显示，2025年，“苏超”整个赛季现场

观赛人次累计突破243万，线上直播观看人次超22

亿，社交平台相关话题播放量突破1000亿。

对于徐州而言，值得关注的是赛场之外不断延

伸的消费半径。

傍晚6点刚过，云龙万达商圈的彭城李记龙虾

烧烤已经座无虚席，两块弧形大屏正播放着赛前预

热画面，江苏十三城球队的队标吊旗在头顶错落悬

挂，观赛手举牌、助威小喇叭散落席间。

老板侍鹏告诉记者，自己的店是徐州唯一一家

入选2026 “苏超”32家小微企业赞助商的门店，自

从“苏超”开赛以来，门店客流量明显增长。

“尤其是徐州队主场比赛日，来自南京、宿迁、

连云港等地的球迷明显增多，徐州队主场迎战宿迁

队的那天营业额近9万元。”侍鹏说。

如果说“苏超”创造了流量，那么真正让流量

留下来的，则是整座城市的主动承接。

今年以来，徐州打造覆盖全城的第二现场观赛

矩阵，商圈综合体、特色街区、城市公园纷纷加入观

赛场景，把人流引导到城市公共空间。

除此之外，市商务局还推出“来徐看苏超 请

您吃烧烤”专项促消费活动，发放多档烧烤专属

消费券，覆盖全市多家老牌和网红烧烤门店，直

接激发球迷到店消费意愿；同时，开通3条 “苏

超”烧烤免费公交专线，串联多个餐饮聚集片区，

同步配套6条奥体场馆免费接驳线、高铁站球迷

接待点和赛事日免费主题巴士，既解决了球迷观

赛的出行痛点，也让“看完球撸串、撸完串返程”

的消费动线更顺畅。

比赛终会结束，但徐州正在把“烧烤热度”转

化成属于自己的长期价值。

一家烧烤店
如何成为“第二现场”？

一场赛事，如何搅动全城消费？

流量退潮，什么真正留下？

““苏苏超超””第第二二现现场场，，金金为为星星悦悦城城现现场场。。

市市民民边边看看““苏苏超超””边边吃吃美美食食。。


