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华灯初上，徐州中心商圈人流如织，彭城七里灯

火绵延，大街小巷苏皖鲁豫四省牌照的车辆往来不

绝……作为苏皖鲁豫省际交界地区中心城市，越来

越多的周边地区群众把休闲购物、文旅消费的目的

地锁定徐州。

进入“十五五”，徐州提出了一个更为清晰而宏

大的目标：锚定建成辐射周边、链接内外的区域消费

中心城市，到“十五五”末，消费供给的丰富度、地标

场景的引领力和消费服务的满意度显著跃升，社消零

总额力争突破5800亿元，让“到徐州消费”真正成为

周边地区居民的首选。

站在去年社消零增幅全省第一的起点上，徐州如

何让区域消费中心的成色更足？透过徐州市 “十五

五”规划《纲要》，一幅“近悦远来”的消费强磁场图

景正徐徐展开。

刚过去的端午假期，徐州各大商圈人头攒动。来

自宿迁的00后李萌和闺蜜拿着刚买的奶茶，在金鹰

国际门口自拍打卡。“以前常去南京新街口，现在选

择离家更近的徐州，近几年中心商圈不仅进驻了很多

知名品牌，还有彭城七里街区，一天根本逛不完。”李

萌笑着说。

李萌的感受，折射出徐州中心商圈的蝶变。这个

年均客流量超过8000万人次的“巨无霸”，已稳居省

内第二大商圈，其辐射半径超150公里, 汇聚2800多

家商贸企业，市外消费占比超30%。

“以前大家觉得徐州就是个中转站，路过歇个

脚。现在我们要让它变成目的地。”市商务局相关负

责人如是说。

这种转变，首先体现在硬件载体的提档升级上。

眼下，德基广场正加快推进开业运营。这座定位高端

的商业综合体，将与金鹰国际、苏宁广场等既有商业

体形成互补，共同构建起一个业态丰富、层次分明的

消费矩阵。与此同时，依托金鹰国际等载体打造的

“首发经济集聚区”已初具雏形，一批国内外知名品

牌的首店、旗舰店相继落地。来自市商务局的数据显

示，2025年我市新落地首店127家，今年前5月又新增

61家，按照计划，今年将落地区域品牌首店150家以

上，让徐州乃至周边的消费者不再“舍近求远”。

更值得关注的，是文商旅体的深度融合。彭城七

里正被打造成一条沉浸式文化消费动线———在这里，

千年文脉与现代商业相遇，汉文化元素被巧妙植入餐

饮、零售、体验等多个消费场景。游客们穿着汉服漫步

古街，在非遗工坊亲手制作香包，在文创店里挑选带

有汉代纹样的伴手礼。这种“可逛、可玩、可带走”的

消费体验，让文化不再是橱窗里的展品，而成为实实

在在的消费增量。

当前，在中心商圈的强力牵引下，徐州其余六大商

圈也在错位发展中找到了各自定位，七大商圈各美其

美、美美与共，共同撑起了徐州商业的“钢筋铁骨”。

我市全力建设辐射周边、链接内外的区域消费中心城市

未来五年，首选“到徐州消费”

“走，吃伏羊去！”每年从入伏开始至三伏，徐州

进入“吃伏羊”模式。

彭祖伏羊节历经多年发展，已从地方民俗成长为

省级文旅IP、全国知名的美食节庆活动，成为徐州的

一张“金色名片”。多年来，伏羊节扎根民生、辐射淮

海。苏皖鲁豫超1亿群众有伏天吃羊的养生传统，每年

活动参与人次超2000万，百万外地游客专程来徐品伏

羊。据统计，每届伏羊节期间，入伏首日全市肉羊消耗

可达30万只，联动养殖、餐饮、文旅、冷链、夜市全产业

链，真正实现“一只羊，带火了一座城”。

聚焦伏羊主题，今年夏季，我市将推出“2026徐州

伏羊美食荟暨首届酒水文化季” 等一批主题活动，形

成品牌矩阵，进一步推动徐州伏羊经济发展。

近年来，徐州持续擦亮“国潮汉风、快哉徐州”品

牌，汉文化旅游节、烧烤节、冰雪旅游、剧本娱乐……

一个个特色鲜明的消费IP接连涌现，让这座城市一年

四季都有“节”可庆、有“戏”可看。

数据是最有力的证明。2025年，徐州组织开展“淮

海新消费”主题活动超过4000场次，直接拉动消费超

过120亿元。这组数字意味着什么？意味着平均每天有

超过10场促消费活动在全市各地同步上演，每场活动

平均撬动超过300万元的消费增量。

“活动的意义不只是卖货，更是营造一种氛围、传

递一种态度。”市商务局相关负责人表示。以“苏超”

为例，这项原本属于体育领域的赛事，经过精心策划

包装，已成为徐州引流聚人气的顶流IP。每场比赛期

间，“苏超”第二现场遍布全市各大商圈、景点、街区，

球场内外人声鼎沸，周边餐饮、住宿、文创产品销量激

增，“跟着赛事去旅行” 正成为越来越多人的消费选

择。同样，武术大赛等国际品牌赛事的持续举办，也让

徐州在国际舞台上有了更多“曝光度”，吸引了大批

海外游客和选手前来观赛、消费。

在活动创新的背后，徐州正在推行一套日益完善

的消费服务体系。搭建“淮海购无忧”平台，致力于做

强 “消费者购物无忧、商户经营无忧和政府服务无

忧”核心功能。消费者遇到纠纷，平台第一时间介入调

解；商户需要政策支持，平台精准推送信息；政府部门

通过平台实时监测消费动态，及时调整施策方向。这

种三方共赢的服务模式，让“放心消费在徐州”不仅

仅是一句口号，而成为看得见、摸得着的真实体验。

今年2月，一个看似不起眼的机构调整，却在徐州

消费领域激起了不小的波澜———原先只在重大节假日

临时组建的“假期临时指挥部”，正式转型为“文商旅

体融合发展专班”，实现了从守底线向拓增量、从应急

处置向促进消费、从假期临时组建向常态化运行的三

个转变。

“过去，部门之间各自为政，商务管商贸、文旅管

旅游、体育管赛事，资源分散、合力不足。现在有了专

班，大家坐在一张桌子上商量事情，效率完全不一样

了。”专班工作人员表示。

这种“不一样”，体现在工作机制的每一个环节。

专班实行每月联席调度制度，各部门通报进展、协调问

题、部署任务；建立重点项目库，对入库项目实施全生

命周期跟踪服务，从项目签约到开工建设再到开业运

营，每个节点都有专人跟进、每个堵点都有专班协调。

将于近期开业运营的爱奇艺全感剧场和巧克力博

物馆，正是专班靠前服务、破解审批难题的成果之一。

部门间打破行业壁垒，协同联动，真正实现商业、文

化、旅游、体育一盘棋统筹推进，实现高效运转。

机制的活力，还体现在政策的精准滴灌上。徐州坚

持“小资金撬动大消费”，放大杠杆效应，构建起从供

给侧到需求侧的全链条消费政策体系。徐州根据不同

时段、不同群体的消费需求，有针对性地推出家电、汽

车、餐饮、文旅等专项消费券，把政策红利直达消费终

端。“十四五”期间，徐州消费品以旧换新累计使用上

级资金22.7亿元，直接拉动消费172亿元，资金撬动效

益十分显著。

面向“十五五”，一揽子促消费政策将接续出台，

以旧换新政策将持续深化，覆盖品类从家电、汽车、家

装、数码等向更多领域拓展；首店首发、票根经济等新

兴政策工具的引入，将为消费市场注入更多新鲜活力。

“近者悦，远者来”。立足区域中心城市的区位优

势，徐州正以商圈载体做强硬件、以节庆活动集聚人

气、以制度政策夯实保障，推动文商旅体深度融合，持

续做大消费总量、提升辐射能级。展望“十五五”，随

着一个个消费地标拔地而起，一场场特色活动持续升

温，一套长效机制落地生根，一座辐射周边、链接内外

的区域消费中心城市日渐成型；不远的未来，“到徐州

消费”必将成为周边地区群众心之所向，为城市高质

量发展持续注入澎湃内需动力。

从“逛商场”到“浸场景”
打造区域顶流商圈

从“办活动”到“塑IP”，烟火气点燃消费新动能

从临时性到常态化，制度创新释放消费潜能
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