
“开屏广告没了”———近日，这短短六个字登上

热搜，背后是亿万用户积压已久的情绪释放。当导航

App不再因车辆颠簸就跳转到购物页面，当点开应用

不再需要与迷你跳过键“斗智斗勇”，人们终于找回

了使用手机最本真的体验：点开即用，清爽直达。

这场开屏广告的集体退场，并非平台突然“良心

发现”，而是监管重拳与公众舆论形成合力的必然结

果。从“烦人”到“危险”，开屏广告的边界早已突破

了商业营销的合理范畴。

高灵敏度的“摇一摇”功能将手机陀螺仪异化为

广告触发器，走路抬手、乘车颠簸、换个握姿都可能触

发跳转，更有车主因导航界面突然消失险些酿成交通

事故。当广告从“打扰”升级为“安全隐患”，治理就

不再是改善体验的选择题，而是保障权益的必答题。

回望治理之路，监管的红线一直在层层收紧。

2023年，工信部出台相关文件，明确App不得频繁弹

窗干扰用户正常使用，不得利用高灵敏度“摇一摇”

等易造成误触发的方式诱导用户操作；2025年，全国

网络安全标准化技术委员会编制 《网络安全标准实

践指南———摇一摇广告触发行为安全要求》，其中明

确App应设置便捷的关闭渠道和合理触发阈值，具体

到“摇一摇”跳转的触发条件。

直至今年6月，工信部又针对全行业的“摇一摇”

乱象召开专题会议，要求企业自查整改。从原则性要

求到技术性标准再到刚性惩戒，治理路径清晰地印证

了一个道理：对付钻技术空子的乱象，就得用更精准

的标尺、更严厉的手段去规制。

值得肯定的是，此次整治并非“一刀切”取缔所

有开屏广告，而是精准打击“关不掉、乱跳转、诱导误

触”等违规行为。平台运营有成本、商业化有诉求，这

完全可以理解，但商业变现不能建立在剥夺用户选择

权的基础之上。

广告的本质是信息传递，而非利用人性弱点和技

术手段的算计。当“全屏热力图”“虚假倒计时”“隐

形关闭键”成为行业常规操作，当第三方SDK在后台

悄悄调低触发阈值，商业道德便已让位于流量变现的

焦虑。

开屏广告治理是数字时代用户权益保护的一个

缩影。从弹窗骚扰到隐私窃取，从诱导下载到大数据

杀熟，互联网行业的每一次野蛮生长，最终都要回到

用户权益的原点重新校准。

清爽的数字空间不是天上掉下来的，它既需要监

管部门持续亮剑，也需要企业守住商业伦理的底线，

更需要每一位用户共同维护清朗的网络环境。

“秒开”的体验来之不易，更要守得住。期待这场

治理不是一阵风，而是行业回归理性的起点———让广

告回归广告，让工具回归工具，让每一次点开应用，都

从用户的真实需求出发，而非资本的流量算计。
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贾汪番茄、贾汪紫蒜、贾汪蒜黄、江庄牛肉、沛县黄

皮牛蒡……不久前，2026年第一批全国名特优新农产

品名录正式公布，江苏省共有35个农产品入选，其中，

徐州5个特色农产品榜上有名。

一方水土孕育一方珍品。此次入选的5款产品，均

依托徐州得天独厚的自然禀赋，深深镌刻着本土地域

基因。但仅有资源优势远远不够，良种选育、标准化种

养、生态管控等现代农业科技的深度赋能，才是这些产

品顺利通过国家级品质认证的核心关键。

“名特优新”，字字千钧、各有千秋。“名”是品牌

影响力，要叫得响、传得开。品牌是农业竞争力的核心

标志，是现代农业的重要引擎。近年来，徐州以“农香

徐来”市级区域公用品牌为引领，加快构建品牌体系，

加盟企业销售额已突破8亿元。

“特”是核心竞争力，要琢磨透一个“特”字。因

地制宜是做好“土特产”文章的首要原则。发展特色

产业，既要在产品上追求“错峰头”，也要在品质上

追求“独一份”，走好“人无我有、人有我优”的发展

之路。

“优”是品质生命线，产品品质是特色产业的核心

竞争力，也是叩开市场大门的“金钥匙”。坚持从品质

入手，就是要把好每一道关口、管好每一个环节。货真

价实、精益求精，将品质视为生命，才能让消费者买得

放心、吃得安心，让“徐字号”农产品在激烈的市场竞

争中始终占据一席之地。

“新”是持续发展力，要与时俱进、常做常新。让

“土特产”走出乡村、走向市场，既要提高品质、打出

品牌，也要在拓宽渠道上求新求变。从电商直播到精深

加工，从品牌矩阵到冷链物流，徐州正以创新之力打通

产销对接的“最后一公里”。同时，积极探索农业与文

旅深度融合，让生态优势更好转化为经济效益。在理

念、技术、渠道上常做常新，让“土特产”以更便捷、更

多元的方式进入千家万户，才能真正将资源优势转化

为经济优势、富民优势。

乡村振兴，产业先行。一件件土特产，承载着无法

割舍的乡愁，也映照着广阔的消费市场。期待更多“徐

字号”特色农产品持续“出圈”，不断擦亮名特优新农

产品金字招牌，为乡村全面振兴注入更加持久澎湃的

动能。

持续擦亮“名特优新”金字招牌
徐行

开屏广告该“息屏”了
彭家一

■街谈巷议

由茅盾文学奖获得者陈彦《主角》改编的电视剧，

掀起了一股年代剧的热潮，连带原著也成为热销书。

《主角》里最让人动容的，不是那些站在舞台中央的高

光时刻，而是风雨里一路走过来的泥泞与倔强。

这部作品里的一群人，身上有一种韧性和刚健的

精气神，生活再难也没有放下戏，舞台再冷清也没有丢

了功。那种咬紧牙关默默前行的韧劲，是秦腔艺人的底

色，也是我们民族朴素、强大的力量。

《主角》作者陈彦在接受媒体采访时说，人生有几

种状态，做一个普普通通的人，有一定的智慧就够了；

如果要做大事，就需要大智慧，要有一点“笨憨痴”。

要成其大就必须把底盘做扎实，太重机心、太过技巧，

都不行。

这话很扎心，也很实在。作品中的女主角忆秦娥，

从一个山里放羊的丫头成长为“秦腔皇后”，靠的就

是一股倔强。她能吃大苦，肯下笨功夫，在舞台僻静处

一遍遍练习，直到刻进肌肉记忆，从一部部作品中硬

生生闯出一片天地。即便市场经济大潮席卷、地方剧

团从艺术殿堂转向市场求生，她依然守住本心，演好

每一场戏。

整部作品让人看到，对于一名演员来说，什么才是

真正的初心———拿出真功夫、好作品，既是对观众的尊

重，也是对职业的尊重。真实、真诚、认真、较真，不随

波逐流，演好自己的戏，走好自己的路，守好自己的

心。能做到这些，才能成角儿。

现实生活中，每一位深耕专业的人，都是秦腔艺

人的同行。那些最初在网络平台脱颖而出的新大众文

艺作家，如“外卖诗人”王计兵等，他们根植于对生活

的观察与共情，创作出一部部接地气的作品，打动千

万读者。那些在科技与人文中秉持匠心、“死磕”细节

的《哪吒》《给阿嬷的情书》的导演们，用有温度、有

厚度、有文化底蕴的作品，创造着中国影史上的一个

个神话。

一个人能走多远，不是靠捷径，而是靠态度和作

品。AI技术越发达，人类的审美取向、价值主张、建设

性思考、人文判断就越重要。在技术赋能中守护本真、

踏踏实实做事的人，才是永远的主角。

每一个站在聚光灯下的人，都曾走在风雨里。观众

看《主角》，也是在看自己———看打拼的艰难，看坚守

的价值。流量退潮后，那些真正发光的东西，便是时间

磨洗过后留给我们的答案。

每一个站在聚光灯下的人
都曾走在风雨里

张瑾

■有感而发

■热点观察
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