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锚定人居新坐标 筑就城市好居所
“2026徐州好房子系列大型主题采访”活动正式启幕

本报记者 尹亮

当城市发展的脚步迈向品质深耕阶段，徐

州房地产业告别粗放式扩张，正式驶入“好房

子”高质量发展新赛道。

从钢筋水泥的简单堆砌到绿色智慧的人

文栖居，从户型刚需的基础满足到全维度人居

体验的精细打磨，彭城人居正在经历一场深刻

的迭代升级。为定格城市居住进化轨迹，树立

行业品质标杆，引导市场理性置业，赋能房企

品牌提质升级，在徐州市住房和城乡建设局指

导下，徐州报业传媒集团依托 《徐州日报》

《都市晨报》、汉风号全媒体矩阵，重磅启动

“2026徐州好房子系列标杆楼盘深度专访”大

型主题宣传活动。以权威视角对话行业掌舵

者、建筑设计者，解码新时代人居建造逻辑，镌

刻徐州房地产高质量发展的时代档案，为万千

市民奉上一份权威、客观、详实的置业指南。

楼市转型升级，既需要政策的正向引领，

也需要主流媒体的理性发声。本次大型主题

采访活动由市住建局指导、徐州报业传媒集

团主办、汉风城市融媒中心具体承办，将活动

定位为官方权威行业盘点、标杆房企深度对

话、全民置业参考指南三位一体的城市人居

纪实行动。

过去一段时期，部分房企陷入同质化营

销、低价内卷的发展误区，楼盘开发重速度、轻

品质，重噱头、少匠心，不仅制约着房地产行业

行稳致远，也让不少购房者在纷繁的楼盘宣传

中陷入选择焦虑。迈入2026年，徐州新建商品

住宅全面向着人居舒适、绿色低碳、智慧安防、

精工建造、优质物业、人文配套多维度升级，一

大批创新设计、高标准建造的标杆项目陆续面

市，行业亟需一个公平客观、权威中立的展示

交流平台。

本次系列专访活动，正是立足行业发展痛

点与城市人居升级需求搭建的优质传播桥梁。

活动摒弃千篇一律的卖点宣传模式，为每一个

入围标杆项目定制专属采访视角，从建筑美

学、园林营造、低碳建造、户型革新、社群运营、

物业服务等差异化维度深挖产品内核；通过纸

媒固定专栏刊发深度文稿、新媒体客户端永久

留存内容、短视频矩阵全域传播的全媒体传播

模式，既让优质房企的匠心实践被市场看见，

也推动行业从价格竞争转向产品力、服务力的

良性比拼。

与此同时，系列专访将汇聚本土国有房

企、品牌民营房企一众行业管理者、资深设计

师开展思想碰撞，在对话交流中凝聚行业共

识，摒弃粗放开发老路，共同擦亮徐州宜居城

市名片。

“主流媒体要当好行业发展的记录者、观

察者、赋能者。”活动相关负责人表示，本次活

动绝非一次常规商业宣传，而是立足城市发展

大局开展的人居公益盘点，既要用文字与镜头

留存徐州人居迭代的珍贵历程，也要以权威背

书树立品质标杆，引导房企坚守匠心初心，让

徐州楼市在良性竞争中百花齐放、行稳致远。

从择址规划到建筑落地，从空间打磨到服务配套，

一座好房子，承载着房企对城市的敬畏、对人居的思

考。本次系列专访将对话国企房企掌舵人、民营房企项

目负责人、一线建筑总设计师，透过行业从业者的视

角，拆解新时代徐州好房子的硬核标准，讲述产品迭代

背后的匠心坚守。

在某国有房企相关负责人看来，徐州的 “好房

子”，从来不是标准化模板的简单复制，而是扎根城市

文脉、贴合本土生活习惯的人居深耕。“徐州兼具北方

居住的开阔需求与南方生活的细腻诉求，我们在前期

产品研发阶段，深入调研不同年龄段、不同家庭结构市

民的居住痛点，从户型面宽、社区公共空间、老年休闲

场地、儿童活动配套等细节逐一优化升级。告别过去只

重室内空间的开发思维，我们把绿色建筑、低碳建材、

智慧安防系统融入规划全流程，让房子不止是安家的

容器，更是承载家庭幸福、邻里温情的生活场景。”这

位负责人希望能够尽快让自己的产品被大众知晓，通

过产品的品质赢得消费者的青睐。

深耕徐州多年的某民营房企高管坦言，拒绝同质

化内卷，坚持产品创新，是企业穿越市场周期的核心底

气。当下楼市早已告别“拿地就能盈利”的粗放时代，

购房者的需求从“有房住”转向“住好房”，唯有持续

打磨产品力，才能在市场站稳脚跟。本次活动一项目一

主题的专访模式，恰好给深耕不同赛道的房企提供了

各展所长的舞台。

多位楼盘总设计师均表示，新时代的好房子，藏在

看不见的精工细节里。大到地块整体规划、楼栋采光布

局，小到建材甄选、门窗工艺、排水降噪设计，每一处细

节的打磨，都是对居住舒适度的兜底保障。借助本次系

列专访，房企希望跳出营销话术的包装，把产品研发逻

辑、建造工艺标准、人居设计思考完整呈现给市民，让

高品质住宅的评价标准走出行业圈层，走进千家万户，

让每一位置业者都能读懂匠心背后的价值，看见品质

背后的坚守。

楼盘新品持续上新、产品概念层出不穷、营销宣传

花样繁多，当下不少徐州购房者陷入新的置业困惑：层

出不穷的改善产品、智慧楼盘、绿色住宅，究竟哪些卖

点属实？什么样的房子才算适配自家需求的好房子？刚

需置业该看重哪些硬核指标，改善换房又该甄别哪些

隐性价值？信息不对称带来的置业焦虑，成为摆在众多

市民面前的现实难题。

从事教育工作多年的市民邢先生，近期一直在各

大板块看房，面对琳琅满目的楼盘宣传时常无从抉择：

“有的楼盘主打智慧社区，有的宣称台地设计，各家的

宣传话术看似都很亮眼，却很难直观分辨实际落地效

果。既担心盲目跟风买房踩进减配、配套难以兑现的陷

阱，也害怕花了改善的预算，却没能买到适配家庭长期

居住的好房源。”和邢先生有着同样困惑的市民不在

少数，刚需年轻人纠结地段、通勤、性价比，二孩家庭看

重户型格局、教育配套、社区公共空间，老年置业群体

更在意物业服务、医疗配套、居住安全性，不同家庭的

居住诉求，亟需一套客观权威的参考标准。

本次“2026徐州好房子”系列主题采访，正是面向

全市购房者推出的公益性置业服务行动。活动以第三

方中立媒体视角实地走访各个标杆项目，结合房企高

管、总设计师的深度解读，系统化拆解土地规划、建筑

工艺、建材标准、智慧配套、物业服务等一系列好房子

硬性指标与软性价值，打破购房信息壁垒。所有入围项

目的深度专访图文、实景短视频将统一在徐州居周刊、

汉风号客户端集中呈现，市民可以横向对比不同板块、

不同定位楼盘的核心优势、适配人群、产品亮点，按需

筛选心仪房源，精准规避购房陷阱。

“比起营销文案里的美好描绘，我们更愿意相信

实地探访后的客观解读，相信行业从业者对于产品设

计初衷的真诚讲述。”准备购置婚房的年轻购房者李

女士说，希望借助本次系列专访，读懂新时代品质住宅

的评判维度，结合自身通勤、家庭规划、生活习惯，找到

真正适合自己的居所，让每一次安家选择都踏实安心。

从刚需落脚到改善栖居，从三口之家到三代同堂，好房

子没有统一标准答案，却有可溯源、可对照、可验证的

品质底线，这也是本次活动想要传递给每一位市民的

置业初心。

群众置业破迷雾
权威指南为万千家庭安家保驾护航

以高品质产品迭代
定义彭城新时代“好房子”

权威聚力搭平台
锚定行业高质量发展新航向

老老百百姓姓渴渴望望真真正正““好好房房子子””。。 AAII制制图图


