
如今走进徐州街头的许多小店，你会发现店里承

载的是一场手作课、一次夜校体验、一个交朋友的契

机。商业空间的边界正在不断被打破，它们不再只是

“买东西的地方”，而成了连接人与人的社交阵地。

在徐州鼓楼中心商圈，“空山半闲” 咖啡店是这

种转变的生动缩影。两位90后主理人予辰和木木打破

传统咖啡店的经营模式。“这里白天是咖啡馆，晚上是

课堂，周末可能是交友沙龙。”予辰这样总结小店的变

化，“空间没变，但能做更多事了，人也越来越多了。”

插花、水晶串珠、城市文化沙龙等课程让咖啡香中融

入了求知的欢笑，小店从单纯的饮品消费空间，变成

了“可逛、可学、可交友、可消费”的复合型青年阵地。

与此同时，小店客单价提升20%，复购率提高15%，

“空间复用”让一杯咖啡的钱带来多份收入。

同样值得关注的还有“刺猬的小屋”酒吧。这家

民谣主题酒吧在营造音乐氛围的同时，长期提供免费

热水、充电服务及休息空间，成为户外劳动者的“避风

港”。“在经营民谣主题酒吧的同时，我们希望将社会

责任与人文关怀传递给大家。”主理人雨蒙说。这种将

商业空间转化为公共空间的自觉，让小店不再只是消

费场所，而成为城市温度的载体。

“节假日不想闷在家里，又不知道该去哪儿的时

候，来这儿总能遇到同龄人，聊着聊着就成了朋友。”正

在“空山半闲”参加夜校的市民小陈告诉记者。她是在

朋友圈看到好友分享后第一次来这家店，如今已成为

这里的常客。对她而言，吸引她的早已不是一杯咖啡，

而是这里“随时有新鲜事、随时有同路人”的氛围感。

不少年轻顾客也表示，与传统商业场所相比，这些

小店更像一个“熟人社会”的微型社区———你不再只

是消费者，而是圈子的一部分。事实上，像“空山半闲”

“刺猬的小屋” 这样的青春小店，徐州已累计培育了

110家。

小场景之所以能成为激活市场消费的重要抓手，

在于三个层面的深层变化：空间上，从“功能性”跃升

为“体验性”；业态上，从“大而全”转向“小而精”；

关系上，从“交易”重构为“社群”。

从剪子股菜市到“泡面星球”，从“奇妙叮当”到

“空山半闲”，文旅消费的增量，不一定来自新建一座

大场馆、引进一个大品牌，也可能来自对每一个街角、

每一家小店、每一处日常空间的精心打磨。当一座城

市学会了在细微处用心，它的吸引力就不再只属于某

个假期，而会成为一种可持续的城市魅力。

如果说农贸市场转型解决的是 “空间怎么变”，那

么街头小店的不断涌现，则在回答“消费者凭什么来”。

在彭城七里示范段，一批差异化首店的集聚，正

在打破传统历史街区“千店一面”的发展瓶颈。

以泡面为主题的连锁便利店“泡面星球”汇集全

球百余种特色泡面，搭配个性化煮面服务与主题拍照

场景，精准契合Z世代需求。端午假期，这家小店日销

量达到平时的4倍。来自合肥的游客王曦挑选了几款

心仪的泡面后感叹：“古色古香的老街搭配这样的新

潮小店很有特色，让人体验感满满。”在另一家新潮饮

品店“百事鲜奇乐”门口，年轻人排起长队，门店负责

人高荣介绍：“我们的饮品走亲民路线，彭城七里有天

然的流量优势，目前客流量比平时多两倍。”

在回龙窝历史文化街区，“奇妙叮当” 种子文创馆

作为全国首个“种子+”复合文创空间，在端午假期迎

来客流高峰。馆内有非遗体验、种子文创、动植物标本等

特色内容，打破了“卖东西”与“讲故事”的界限。

端午假期，回龙窝策划推出“夏日纳凉集”，包粽

子、做香囊、手绘团扇等非遗体验与艺术市集同步开启。

带着孩子前来体验的市民张女士告诉记者：“以前带孩

子逛街就是买买买，现在能在回龙窝一边逛文创店一边

体验非遗手作，孩子玩得开心，我也觉得很有意义。”

这种将消费与文化体验融为一体的模式，让游客

从“路过”变成“停留”，从“看看”变成“消费”。以

“小切口”打造“深体验”的业态创新，让小场景撬动

大市场。当每一个小店都成为一个独特的 “微目的

地”，整条街区便不再是一条通道，而是一个值得专程

前往的消费场域。
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这个端午假期，徐州街

头巷尾呈现出与往年不同

的景象。在彭城七里的青砖

老巷中，游客不再只奔着传

统景点打卡，而是钻进独立书

店、特色小店、焕新菜市。曾经

不起眼的街头小店、特色书店、农

贸市场，正变身为各具格调的创意微

场景，在短视频与社交平台收获超高热

度，成为撬动城市文旅市场的关键支

点。这些小场景，为何能成为激活市场

消费的重要抓手？

小店里藏着徐州的“另一面”
我市以“微更新”激活城市文旅消费新动能

温暖柔和的灯光洒在木质货架

上，新鲜蔬菜码得整整齐齐，“蔬菜”

“肉类”“冻货”分区清晰。菜市内部

不同楼层之间既可搭乘电梯，也能走

木质楼梯；沿街甜品店、烧烤店、家常

菜馆陆续开业，“食材采购+消费体

验” 的一站式服务场景已然成型———

剪子股菜市，这个曾以露天市场闻名

的老菜市，如今已成为徐州文旅打卡

新地标。

灰白色的外立面尽显古朴厚重质

感，与周边的徐州饮食文化博物馆浑然

一体。市民秦先生说：“我们早就从网

上刷到剪子股菜市焕新的消息了，整体

风格像古时候的客栈、商肆，来这儿拍

照肯定很出片。”说话间，来自山东临

沂的小付举着手机在菜市门口的打卡

点前拍个不停。“我和朋友逛了宝莲

寺、云龙湖，又转到剪子股菜市，徐州这

座城市给我留下的印象特别好。”小付

笑着说。

在剪子股街边的咖啡馆里，年轻

人正和游客分享徐州的美食攻略；旁

边的社区广场上，老人们凑在一起

下棋聊天，孩子们在旁边追逐嬉戏。

石磊小区居民李大爷说：“焕新后的

剪子股不仅保留了老味道，还添了新

花样。”

剪子股的“微更新”，让我们看到菜

市场也可以是“主客共享、古今交融”的

文商旅生态节点。当市民和游客能在同

一个空间里买菜、喝咖啡、拍照打卡、选

购文创，消费便不再是单向行为，而成为

一种复合体验。

从“商业空间”到“社交阵地”
社群连接重构消费关系

从“千店一面”到“一店一景”
业态创新破解同质化困局

从“菜市场”到“打卡地”
空间重塑激活消费新触点

▲“奇妙叮当”

种子文创馆。


