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全市59家商贸企业实现销售额约5.83亿元，同比增长5.14%

端午假期，徐州消费市场“火”力全开
本报记者 郑微

刚刚过去的端午假期（6月19日至21日），徐州消费市场热度持续攀升。政银企联动投入资金超3000万元，

全市开展各类促消费活动132场，千余家商户参与其中。市商务局监测数据显示，全市59家商贸企业实现销售

额约5.83亿元，同比增长5.14%。其中，主城区20家重点监测商贸零售企业实现销售额1.66亿元，同比增长

6.05%；日均客流量77.59万人次，同比小幅上涨。商文旅体深度融合、以旧换新加力、商圈多点开花、外来消费

稳步提升，成为这个端午假日经济的鲜明特色，充分彰显假日消费市场的韧性与活力。

“趁着有补贴，我把用了3年的手机换了，省了近

1000元。”在苏宁广场一家手机门店，市民朱先生的

话道出了不少消费者的心声。

随着居民消费理念持续升级，品质化、智能化、换

新式消费成为端午假期市场主流。我市精准贴合市民

家电数码升级需求，全面落实品质数码消费补贴活

动，对售价6000元以上的手机给予10%的补贴，最高

优惠1000元。6月18日活动启动当晚，即带动销售额

10万元，假期3天累计销售超600件，使用补贴50余万

元，拉动消费近600万元，其中苹果、华为两大品牌合

计销售额占比超九成。

家电数码消费市场同步升温，惠民补贴撬动效

应充分释放。端午假期，全市

家电数码补贴产品累计销售

2.33万件，实现销售额8515.64万

元，使用补贴资金1186.26万元，日

均补贴使用额较平时增长超过50%，

见证居民消费向品质化、智能化稳步迭代。

全市各大家电卖场抢抓年中消费节点，叠加端午

福利、“618” 大促双重优惠，推出多样化促销活

动。苏宁易购、京东五星等重点家电企业聚焦家居

家电一站式焕新，开展 “618狂欢购”“AI智能普

及风暴”等活动，智能、节能、高端的家电产品持续

走俏。

端午假期，我市打破行业边界，推动商业、文化、

旅游、体育深度融合，以特色节庆活动搭建消费新场

景，从线下市集到线上直播，从民俗赛事到美食盛会，

多元融合的消费模式持续释放市场活力，让节庆特色

活动成为引流聚客、带动消费的有效抓手。

大龙湖畔，2026端午龙舟赛暨 “湖畔有好市”活

动吸引上万名市民现场观赛，活动同步开启全网直

播，凭借浓郁的端午氛围和丰富的活动内容，全网累

计播放量突破100万，让彭城端午民俗线上线下同步

出圈。现场打造的健康养生、非遗文创、特色消费、乡

村好物四大主题市集，汇集本土特色产品、传统手工

艺品、网红潮流好物，让市民在体验端午民俗的同时，

解锁一站式休闲消费新体验，尽享消费乐趣。

彭城七里示范段以“七里雅集·欢乐‘粽’动员”

为核心主题，打造端午民俗体验、精品演艺两大核心

活动，汇聚夜猫子集、开心麻花演出、彭城宴系列演出

等特色活动，客流量单日峰值突破2.3万人次，呈现出

“民俗引爆客流、业态支撑消费、服务保障口碑”的平

稳向好态势。数字显示，核心业态徐州饮食文化博物

馆、泡面星球，在假期期间累计接待客流5万人次，实

现总销售额约100万元，成为徐州端午假期文旅消费

的核心打卡地。

市商务局开展的“有奖发票”活动持续升温，覆

盖零售、餐饮、住宿、文旅、体育等多个民生消费领

域，鼓励市民消费开票、实名抽奖，有效提振大众消费

意愿。活动开展以来，累计6487人次参与，上传发票

1.62万张，对应票面消费金额1601.03万元，已使用奖

金32.47万元。其中，端午假期3天，累计668人次参与，

上传发票1707张，拉动即时消费162.31万元，“小发

票”撬动“大消费”的效应持续释放。

特色美食、夜间消费持续升温。端午假期，我市

联合银联、美团等平台推出“苏·超级夜”“必吃尝

鲜官”等系列夜间促消费活动，激活夜间经济新业

态。6月21日，市烹饪协会举行第23届彭祖伏羊节新

闻发布会，提前预热徐州特色美食消费，为夏季餐饮

市场升温蓄力。传统民俗与现代消费、日间游玩与夜

间休闲有机结合，构建起全方位、多层次的融合消费

新格局。

立足全域消费布局，我市各大商圈因地制宜推出

年中庆、端午主题活动，优惠力度层层叠加，引流聚客

效果效果显著。中心商圈、西部商圈、东部商圈、南部

商圈错位发展、各展其长，形成全域联动、遍地开花的

消费格局。

中心商圈持续领跑全市消费市场，金鹰国际、苏

宁广场等重点商家推出 “拎袋狂欢节”“年中庆”等

优惠活动，叠加多重满减、折扣福利，客流销量稳步攀

升。其中，8家重点监测企业实现销售额7243.72万元，

同比增长6.75%，占主城区监测企业总销售额的

43.62%。

西部商圈消费势头稳健，开启“年中宠爱节”等

活动，精准对接市民折扣消费、休闲购物需求，累计实

现销售额2439万元，同比增长5.72%。其中，徐州杉

杉奥特莱斯端午假期开展阿迪达斯联合世

界杯限定快闪、安踏儿童闯关趣味体验

等活动，营造节日氛围，端午节销售

额同比提升25%。

东部商圈活力十足，淮海环

球港、云龙万达等企业围绕端

午亲子、家庭消费等场景，开

展“乐享端午”等主题活动，

聚拢家庭客群，累计实现销售

额4290万元，同比增长6.36%，

增幅位居各片区商圈前列。

南部商圈深耕民俗体验消

费，铜山万达、三胞国际广场举办

端午拼豆大赛等沉浸式民俗活动，

以文化体验带动购物消费，累计实现销

售额1704.52万元，同比增长6.07%。

综合数据显示，西部、东部、南部重点商圈

监测企业累计实现销售额8433.52万元，同比增长

6.12%，占主城区监测企业总销售额的50.78%。全域

商圈协同发力，撑起假日消费基本盘。

夜间烟火气持续升腾，餐饮、住宿市场双双回暖。

端午假期，各大餐饮商家抢抓夜间消费旺季，推出端

午时令套餐、特色团购、夜宵单品，适配市民聚餐、休

闲需求。全市19家重点监测餐饮企业实现营业额

243.75万元，接待客流20286人次，同比分别增长

3.72%、1.03%。户部山—回龙窝历史文化街区、彭城

壹号等网红夜间消费集聚区人气爆棚，特色烧烤、网

红小吃门店持续火爆，多家热门店铺日均排队叫号超

百桌以上，地道彭城美食点亮城市夜色。

住宿行业迎来消费高峰，短途游、周边游带动酒

店入住率大幅提升。华住会旗下全季、汉庭等连锁酒

店客源充足，假期累计入住房间55481间，同比增长

10.42%，“留下来、住一晚”成为拉动假日消费的重

要增长点。

值得一提的是，外来消费占比稳步提升。凭借优

质的消费环境和惠民政策，徐州持续吸纳周边城市客

流，域外消费集聚效应愈发凸显。假期期间，各大重点

商圈外来客群消费占比持续走高，其中，苏宁广场单

日外来消费占比最高达55%，三日综合外来消费占比

45%；金鹰国际、徐州杉杉奥特莱斯、云龙万达、淮海

环球港、铜山万达外来消费占比分别达32%、42%、

43%、28%、17%，可以看出，徐州作为区域消费中心

城市的辐射力、吸引力持续增强。

端午消费的火热，充分彰显了徐州消费市场的强

劲韧性与旺盛活力。政策给力、场景出新、商圈联动，

徐州正以节兴商、以文促旅，持续释放消费潜能，为区

域消费中心城市建设注入强劲动能。

全域商圈联动
内外双向消费持续升温

■我们的节日·端午

商文旅体融合
全新消费场景活力迸发

商家推出趣味活动，吸引众多市民围观。 受访单位供图

特特色色街街区区人人气气爆爆棚棚。。

本本报报记记者者 刘刘天天禹禹 摄摄

政策精准赋能
“焕新”消费继续加力


