
徐州聚焦经营主体需求，从金融支持、知识产

权保护、审批服务等方面搭建全周期服务体系。

针对首发品牌、展会活动、演艺赛事、本土企业

等融资需求，徐州推动金融机构提供研发、生产、推

广全生命周期贷款、股权投资等多元化金融服务。

加大“小微贷”“苏服贷”“苏旅贷”等政策性金融

产品推广力度，引导社会资本、金融基金向首发经

济领域倾斜。

徐州在重点商圈等首发经济集聚区设立知识

产权工作站（商标品牌指导站），全方位保护专利、

商标、版权、商业秘密等合法权益。常态化开展专项

整治行动，严厉打击商标侵权、假冒伪劣、“傍名

牌”等违法行为。

针对首店入驻、项目选址、登记注册、食品经营

等高频事项，我市建立首发绿色通道，提升效率。要

求相关部门主动靠前服务，精简材料、优化流程，缩

短审批时限。针对进口新品，建立涉及首店、首发、

首秀、首展的进口商品通关服务便利机制，支持保

税展示交易。

顶层设计上，各县（市、区）将推动首发经济纳

入重点工作，建立项目储备库，实行错位发展、梯度

招引。市级层面由市商务局牵头统筹，多部门协同

联动，整合各类扶持政策。

“首发经济不是简单的品牌引入，而是一次消

费生态的深层重构，是徐州推动消费高质量发展的

长期战略。”市商务局相关负责人表示，未来的目

标，是让“首发”成为徐州的一张新名片———消费

者提到徐州，就会想到这里有最新的产品、最好的

体验、最潮的文化。

徐州坚持内外并举，一手抓外部资源导入，一

手抓本土品牌培育。

根据规划，将依托“淮海新消费”四季主题活

动，实施“首发徐州”专项行动。彭城七里、核心商

圈、重点商业综合体将推出“首店+”系列活动，打

造品牌“快闪区”，常态化开展各具特色的首店、新

品、首秀、首展等活动。

在空间布局上，徐州重点打造彭城七里这一首

发经济核心地标。彭城七里串联商超、餐饮、住宿、

文旅等多种业态，集聚各类首店、首发品牌，构建

“吃住行游娱购” 多业态于一体的首发经济生态。

围绕核心地标，全市同步提升各大商圈、特色商业

街区、夜间消费集聚区等软硬件环境，开设首店首

牌集中展示区域。加快盘活闲置商业设施，引导国

企、国资平台重点引入老字号品牌，打造老字号发

展集聚区。

做强本土品牌。我市大力扶持本土原创品

牌发展，推动本土企业与国内外优质品牌交流

合作。鼓励企业深挖原创IP，推动“徐品出徐”，

支持本土创新品牌、地理标志产品在外开设首

店。针对老字号，鼓励传承技艺、创新模式，探索

“首店+沉浸式体验”新路径。针对外贸优质产

品，支持企业在本地开设旗舰店、体验店、区域

首店。发展首发经济，徐州推动商贸、文旅、体育、演艺深度

融合，从首店、首秀、首演、首赛四大维度同步发力，打造

全域覆盖的首发消费场景。

《措施》提出，要吸引高能级首店“扎堆”。徐州将彭

城七里、各大重点商圈、特色街区、大型商业综合体、文旅

消费集聚区等作为主阵地，全力招引国内外知名品牌来

徐开设全国、省级、区域及市级首店，重点向美食餐饮、文

化创意、娱乐体验等中高端品牌倾斜。全市不断完善首店

品牌资源库，简化落地流程，让优质品牌愿意来、留得住、

发展好。同时鼓励现有门店向品牌旗舰店、概念店、定制

店转型，依托大数据、人工智能等技术打造智慧商店。

开发高品质首展首秀。依托展览馆、艺术馆、体育场

馆等载体，徐州支持国内外重点商贸企业在徐举办首发

首秀活动，办好家博会、汽车展、家装节等消费品展；同时

大力引进文化艺术展、宠物展、动漫展、二次元展等新潮

展览。鼓励本土企业举办新品发布会、品牌推介会，提升

品牌影响力。

打造优秀首演首映。徐州推动首发资源与城市地标、

历史文脉深度耦合。当前，《彭城印·七里香》舞台剧精心

打磨，《彭城风华》实景表演、《攀登·攀登》歌舞剧持续

提质，《我们的珍宝———戏曲电影展映》有序筹备，国潮

汉风《盛世汉歌》、沉浸式剧目《梦红楼》陆续推出。全市

深入实施“小剧场+演艺+旅游”工程，形成“规划创作一

批、推广提升一批、推动转化一批”良性循环。

引进特色高端首赛。徐州积极引进各类高水平体育赛

事在徐举办首赛，将赛事活动与文化、旅游、商业等元素深

度融合，打造“赛事+市集+文旅+消费”的消费场景。同时

大力引入AI、物联网技术，打造沉浸式体育消费新模式。

所谓首发经济，涵盖品牌首店入驻、新品首发亮相、

文艺首演首秀、赛事首赛落地等多种形态，既能引进外来

优质品牌资源，也能挖掘本土特色底蕴，是顺应当前多元

化、个性化、品质化消费新趋势的必然选择。

眼下，周边城市消费竞争日趋激烈，居民消费需求从

“有没有”转向“好不好”“新不新”。作为区域中心城

市，徐州商业底蕴深厚、消费市场广阔，商圈集群林立、文

旅资源富集、体育氛围浓厚，具备发展首发经济的先天优

势。大力发展首发经济，补齐高端供给短板、创新消费场

景、塑造城市消费IP，成为徐州提振消费、放大区域辐射

力、建设区域消费中心城市的关键一招。

此次出台的专项措施，定下清晰的量化目标：每年引

进各类知名首店100家以上，孵化徐州本土首发品牌10个

以上，组织首展首演等活动不少于20场，本土新品、国货潮

品、老字号首发首秀活动不少于30场。放眼长远，到2028

年，全市将打造2至3个以彭城七里为引领，集品牌展示、新

品发布、消费体验于一体的地标性首发经济集聚区，全力

建成立足本地、辐射周边、影响全国的首发经济高地。

本报记者 郑微

以首店、首秀、首展、首演、首赛为核心的首发经济，

正成为徐州激活消费市场、提升商业能级、建设区域消费

中心城市的全新抓手。

近日，《徐州市加快推动首发经济促进消费高质量

发展的若干措施》（以下简称《措施》）正式印发。根据

规划，徐州将实施首发经济“1123”工程。到2028年，全

市将形成以彭城七里为引领，集品牌展示、新品发布、消

费体验于一体的2至3个地标性首发经济集聚区，打造成

为立足本地、辐射周边、影响全国的首发经济高地。届时，

区域消费中心城市的首位度和影响力将显著提升。
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让“首发”成为徐州新名片
我市将实施首发经济“1123”工程，聚力打造首发经济高地

多点开花
丰富全域首发消费场景

顺势而为
找准消费升级新赛道

精准赋能
健全全链条服务保障体系

内外兼修
夯实首发经济供给根基

徐州倾力打造全域覆盖的首发消费场景。 资料图

徐州多措并举，让首发活力充盈城市街巷。


