
本报记者 王艺宸

5月9日晚上8点多，徐州富国街的

夜色被足球激情点燃。一品飘香米线店

内，老板颜伟忙得脚不沾地。后厨的汤

锅咕嘟咕嘟冒着泡，前厅座无虚席，门

口还排着七八位食客。平时，这个点客

流高峰已经过去了，但今晚不一样———

富国街十字路口那块巨型屏幕上，徐州

队主场迎战宿迁队的 “苏超” 赛事正

酣，下半场的激烈对抗让球迷的呐喊声

隔着玻璃都能传进来。“富国街·‘苏

超’第二现场”狂欢季，正以滚烫热度

唤醒这条老街的每一份烟火气。

这个夜晚，富国街的每一家小店，

几乎都在经历同样的时刻。“苏超”第

二现场的落地，一块大屏带来的不只是

90多分钟的足球盛宴，更像一束光，照

进了这些平时埋头经营、却鲜少被看见

的小店里。

陈记鼎鼎香油烫老鸭的门店前，店

员正把刚出锅的鸭子一只只挂上铁钩，

油亮的鸭皮在灯光下泛着琥珀色的光

泽。“我在这条街干了快10年，从没像

这段时间这么忙过。”创始人陈明感慨

不已。他的店不大，主打油烫鸭，老法热

油反复淋烫，皮脆肉嫩。以前来店的多

是周边居民，买半只回家加个菜。如今

排队的年轻人举着手机拍视频，还有外

地游客循着短视频慕名专程赶来。

“‘苏超’ 开赛之后，每天都要多卤两

锅，有时候还不够卖，实实在在是赛事

带火了人气。”

在彭祖美味店门口，排队队伍更是

一眼望不到头，一盘盘色香味俱全的地

道徐州菜陆续上桌，烟火气十足。老板

韩运香守得住传统，也跟得上潮流———

留意到店里多了不少穿球衣的年轻人，

他在保留传统招牌菜的同时，创新推出

了香辣鸡翅、年糕排骨等年轻化菜品，

还设置专属抽奖活动。谈及变化，韩运

香深有感触：“特别是 ‘苏超’ 第二现

场，大屏一架，整条街都亮了。我们这些

小店被更多人看见了。”

这份热闹背后，是徐州优良营商环

境的暖心托举。赛事筹备之初，王陵街

道工作人员主动走访，召集富国社区、

醒狮社区的工作人员和商户代表，围坐

在一起共商活动方案，把商户的顾虑、

需求一一记在心上，让商户从旁观者变

成参与者。

同时，街道主动为商户对接宣传

资源、协调活动场地，搭建起“政府搭

台、商户唱戏”的良性互动平台，让本

土小店借赛事风口，收获属于自己的

“流量红利”。社区则提前敲门入户，

与居民商量观赛期间的相关事宜；志

愿者穿梭在人群中引导、捡拾垃圾；城

管与环卫同步跟进，确保热闹过后街

道依旧整洁……没有谁在单打独斗，

更没有谁在“被管理”。

城市文旅持续升温，小店也主动回

馈街区、反哺城市热度。今年“五一”假

期，大楚家枣子糕主动响应社区号召，

为富国街便民服务站免费提供饮用水

和急救箱，还印了宣传手册供游客领

取。“不是我一个人在做，周边商户都在

做。”创始人柴政坦言，徐州好了，富国

街才会更好；富国街好了，他们的生意

自然也会越来越好。一品飘香米线店则

推出外地球迷凭“苏超”票根免费吃酱

香米线的暖心活动，以独属于徐州人的

热情款待游客。多家餐饮商户纷纷量身

定制观赛优惠套餐，还走进线上直播间

发放试吃福利，主动引流、抱团造势。

小店的主动付出，也让“苏超”带

来的“流量”真正转化成“留量”。从山

东曲阜赶来的球迷刘先生在大屏前看

完整场比赛，被枣子糕的香味吸引，顺

手买了两袋，又去打包了一份油烫鸭。

“本来打算看完球就回酒店，结果在这

条街上又逛了一小时，多花了好几百。”

他笑着晃了晃手里的袋子。

富国街的灯火，就这样一夜比一夜

亮了起来。那些曾经藏在巷子深处、只

有本地老饕知道的小店，借着“苏超”

的东风，被推到了聚光灯下。球迷来了，

游客来了，短视频博主也来了。社交平

台上，有人追问米线店地址，有人打听

枣子糕门店，有人拍下油亮亮的油烫

鸭，问“上外卖了吗”。

夜深了，大屏暗了下来。韩运香收

拾着店门口的桌椅，陈明拉下卷帘门，

富国街重归平静。但所有人都知道，那

些被看见的小店，不会再被轻易忘记。

以“苏超”为纽带，体育、文旅、商业正

在这里深度融合———游客停留的时间

长了，餐饮休闲消费火了，街区的人气

与商气一路飙升。这条被点亮的老街，

正在书写着属于自己的文旅新篇章。
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本报记者 彭家一

在徐州，看“苏超”的正确打开方

式是什么？

答案只有一个：先去球场喊过瘾，

再去烧烤店畅快撸串！“苏超”赛事点

燃整座城市的热情，烧烤作为徐州最具

代表性的城市美食之一，成为观察“苏

超”拉动城市经济的最佳窗口。

4月18日，今年“苏超”徐州队首场

比赛日，抖音平台“徐州烧烤”搜索指

数达到峰值，一把烤串、一群因足球相

聚的人，撬动着全城级的消费流量，造

就了独属于徐州的“烧烤经济学”。

这份热度，从座无虚席的烧烤店可见

一斑。“每逢‘苏超’比赛日，店里的客流

量明显增多，营业额比平时提升了40%。”

小品烧烤负责人刘冲表示，店里特意安装

了一块LED大屏直播比赛，每到赛事期

间，许多市民游客会特意来店里，一边吃

着烧烤，一边呐喊助威，氛围感拉满。

为什么市民游客都钟爱这一口？其

实，烧烤是徐州最具社交属性的美食。

看球的激动、赛后的心情，都在撸串碰

杯中自然抒发，没有繁琐礼仪，只有自

在随性。这种低门槛、高共情的社交氛

围，让烧烤成为球迷情绪释放的出口。

正是这种自带社交属性的特质，让

烧烤成为“苏超”赛事最完美的搭档。

随着球迷源源不断地涌入徐州，烧烤的

带动效应已经延伸到城市的方方面面。

据统计，今年徐州队主场首秀吸引

30851名观众现场观战，全市旅游景区

游客量较前一个周末增长36.8%，夜间

文旅消费集聚区消费增长20%，赛事流

量直接转化为实打实的消费增量。

为了吸引更多球迷，上轮比赛，徐

州市商务局同步启动新一轮 “‘苏超’

促消费”专项活动，投放总价值28.1万

元消费券、设置1.5万个福利名额，以足

球赛事为纽带激活城市消费；本地商家

也纷纷推出“苏超”应援套餐、票根抵

扣福利，精准吸引球迷群体。

当源源不断的客流涌向烧烤店，烧

烤的角色便从单纯的美食载体，升级为

文商旅体融合的场景连接器。一场球、

一顿串，只是这场城市漫游的开端。还

可以转身拐进旁边的文创店，挑一件心

仪的产品；在彭城七里漫步，看霓虹夜

色中的徐州轮廓；路过

非遗市集，把城市的烟

火打包带回……

原本单一的

“看球+吃饭”

的需求，延伸为

“烧烤+足球+文

创+夜游+市集”

的多元消费体验，把赛事流量真正转化

为实实在在的消费增量。

这个夏天，不妨约上三五好友，找

一家烟火气十足的烧烤店，左手烤串右

手啤酒，在滋滋作响的炭火声中，为“苏

超”呐喊，感受一座城市最鲜

活、最动人的模样。

一把烤串撬动全城消费流量
解码独属于徐州的“烧烤经济学”

球赛加持 小店再出圈

本报记者 刘冰 摄“苏超”的滚烫热度让徐州老街巷的烟火气更旺。

AI制图


