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今年4月，新赛季“苏超”火热开赛，宿迁邀请项羽

扮演者何润东加盟助阵，引发全网热议。而在徐州发布

的评论区里，有一条留言格外戳心：我们不需要明星，

我们的城市就是最亮的星。

一句朴素的有感而发，道出徐州人的自信。真正支

撑城市长久出圈的，从来不是一时的热梗和喧哗，而是

城市能级、产业实力、消费活力与文化认同日积月累之

后，顺势而发的自然绽放。

徐州的热闹，从来不是“凭空热闹”。赛前，皖鲁豫

三省的“仁兄弟们”主动为徐州加油助威；而在此之

前，徐州面向皖鲁豫三省开放小微企业赞助席位，主动

打破地域壁垒，分享赛事流量、共享文旅红利。

一张小小的球票，联结起的不只是赛场上的情绪，

更是城际之间的情谊、资源之间的流动、市场之间的互

通。它让人看到，徐州的仗义从来不是口头上的热情，

而是愿意把流量打开、把机会分出去、把发展做成“大

家一起赢”。

还有很多人好奇，徐州为何敢设置百米高空“挂票”？

答案，深藏于雄厚的产业底盘之中。

看一看今年“苏超”徐州队的赞助商之一———徐

工集团。徐工重型获评全国首批领航级智能工厂，徐工

汉云连接全球超161万台设备，全市80家企业跻身省级

先进级智能工厂……近年来，徐州坚决摆脱“煤城”标

签，深入推进制造业数智化转型，让传统工业重新焕发

活力。

这座城市从来不是躺在资源禀赋上等机会的城

市。论先天条件，它并不优越；但也正因为如此，徐州始

终带着一股不服输的韧劲，在转型中寻找突破，在奔跑

中重塑自己。

如果说产业决定了一座城市走多远，那么消费活

力则决定了一座城市能否把热度真正留下来。“苏超”

的“热”，不仅热在赛场，更热在场外；不仅热在一时，

更热在城市消费生态的持续承接。

全城40多个“苏超”第二现场成为消费新场景，“徐

州有好市”将本地美食、文创带到各地，让观众来了以

后有得看、有得逛、有得吃、有得买，流量顺利沉淀为消

费、转化为活力、延伸为产业，这背后是区域消费中心

城市真实成色的呈现。

而比消费更深一层的，是这座城市协同发展的组

织能力、辐射能力和整合能力———也就是大家常说的

“摇人能力”。网上有个玩笑：南京摇人，摇来3个市；

徐州摇人，摇来3个省。这个段子背后是实打实的区域

融合。

21条跨省毗邻公交日开行400余班，900余项公共

服务事项实现“跨省通办”，徐州—淮北、徐州—宿州

产业合作园区扩容提质……从交通共网、产业共链，到

生态共治、民生共享，徐州把“中心城市”变成了可感

知、可抵达、可共享的发展现实。

这座城市的“出圈”，不是靠偶然的风口，而是靠

一轮又一轮踏实奔跑积累起来的确定性。

徐州不止如此。从“被看见”到“被认同”，需要你

来亲自体验。

“出圈”，为什么总是徐州？

本报记者 王春莹 彭家一 王艺宸

近日，新京智库发布长红城市榜，徐州从2025年网红城市

潜力榜第1名，“跨榜”进入本年度长红榜第19名，完成了从“网

红”到“长红”的跨越。

一次次流量刷屏，一轮轮热度攀升，文旅、消费、体育多点开花，人们不

禁追问：徐州做对了什么？

今年“苏超”开幕式上，徐州以一曲气势雄浑的

《百鸟朝凤》引爆全网话题，高亢的唢呐与江南温婉的

旋律，形成强烈反差，让徐州再次成为焦点。事实上，这

样的高光时刻，对于徐州而言，早已不是第一次。

早在2023年，一段充满烟火气的文案就在社交

平台广泛传播———“来徐州了，烧烤手擀面吃了，回

龙窝逛了，云龙湖的晚风吹了……”它勾勒出的是

一座城市鲜活、亲切、可感的生活图景，也成为无数

游客打卡徐州的标配表达。彼时，淄博烧烤一夜爆

红，广大网友呼喊徐州“出来应战”，但徐州没有追

逐喧嚣，而是选择用更扎实的方式回应热度：“五

一”假期前推出“徐州味·旅游季”系列活动，为期3个

月、涵盖了徐州各县（市、区）的16项重要文旅活动，

同步开设投诉平台，在环境、交通、服务等各个环节提

前布防、精准保障、延时服务。跳出美食，越来越多游

客看见了徐州的另一面。由此，徐州探索出一条“全民

参与、全民共享”的城市文旅发展路径，凭借超强的周

边吸引力，荣登2023年“五一”最强周边游“吸金力”

前十名榜单。

2024年，网络上不断出现“徐州好像有1亿人”的

调侃，再度冲上热搜。数据显示，当年徐州接待外省、

外市访客总量超过1亿人次，重点景区游客接待量和

旅游收入增速均超过20%。回顾这一年，“文旅融合”

的活力涌动在城市的大街小巷，行走在彭城七里这一

历史文脉与城市更新交汇的空间里，游客看到的不仅

是古城记忆的延续，更是现代城市气质的焕新。

2025年，“苏超” 正式启幕，徐州再次成为引爆

点。联赛初期，徐州队与宿迁队的比赛成为热点话题，

网友戏称这是“楚汉争霸2.0”，拉开了“苏超”破圈传

播的序幕。随后，徐州队的主场比赛率先“移师”，成

为首个主动将球队主场搬至奥体的城市，带动 “苏

超” 赛事进奥体的热潮；徐州队对阵镇江队，更有

30823名观众到场，刷新赛区单场观众人数纪录。

今年赛前，“‘苏超’徐州队主场推出101米高空挂

票”的消息又一次刷屏朋友圈。一台高达101米的徐工

DG101登高平台消防车矗立在徐州奥体中心南入口，

这创意再次把徐州推向流量中心。

如果只把徐州理解为“会制造热点”的城市，就

低估了它真正的实力。从2023年“美食出圈”，到2024

年文旅市场全面井喷，再到2025年、今年“苏超”赛事

现象级刷屏，徐州的每一次亮相，都不是单点爆发，而

是城市发展逻辑的连续兑现。

流量可以复制，话题可以打造，但为什么总是徐州

“出圈”？

归根结底是因为她没有停留在“美食出圈”的第

一层，而是用“系统深耕”持续承接城市热度。

早在2022年，徐州便编制完成《历史文脉城市更

新设计方案》；2023年启动彭城七里城市更新改造工

程，以3.5公里文明长廊串联235处历史遗存，系统性激

活老城千年文脉肌理。

这不是一次简单的景观修补，而是一场面向未来

的城市更新。凭借“以文塑城、以城载文”，让历史真正

走进城市生活、融入游客体验、转化为发展动能。也正

因如此，当文旅热潮袭来时，徐州不是被动跟随，而是

从容承接；不是临时追风，而是厚积薄发。

2025年9月，彭城七里焕新开放，升级改造范围达7

平方公里，陆续完成近50个施工项目；同步推出“彭城

七里·且徐行”文旅系列活动；成立彭城七里文商旅商

家联盟。

徐州没有把文化只当 “看点”，而是把文化做成

“内容”“场景”“产业”。《彭城风华》大型湖岛实景

演出持续出圈，汉文化旅游节年年焕新，刘邦IP还跨界

登陆“苏超”赛场……推动历史可抵达、文化可触摸、

消费可延展、体验可沉浸，真正让文化成为城市长红的

源头活水。

文化聚拢人气之后，真正决定游客愿不愿意留下

来的，往往是最细小也最见真章的服务细节。

徐州始终把诚意留给每一位远道而来的游客，依

托彭城七里品质升级，同步推动全域文旅服务提质。高

铁站精心组织非遗市集，让游客“下高铁、即入景”；文

旅定制公交贯穿全城；全域机关车位免费开放……这

些看似分散的举措让游客第一次感受到 “城市愿意替

你多想一步”，建立起情感链接。而这份诚意的背后，

正是徐州系统化、精细化、协同化的城市治理能力。

服务的温度，不只在“大动作”里，还藏在每一个

普通人的举手之间。2023年“五一”假期，百余辆贴着

“招手即停，徐州欢迎您”标语的私家车整齐排列，车

主们举着引导牌，免费接送外地游客；今年春节假期，

一名外地游客在云龙山突发不适，数名热心市民立刻

伸出援手，合力将他抬起向山下转运；徐州雷锋车队的

姐杨凡变身“兼职导游”，为外地游客讲解徐州的历史

故事……一个个普通的徐州市民，用最质朴的善意，构

筑了徐州文旅最动人的烟火底色。

“徐州人有情有义，这座城有根有魂，怎能让人不

爱。” 这是一位博主来徐州旅游并选择定居下来时说

的话。越来越多的定居选择，就是徐州文旅从“打卡式

热度”转向“扎根式认同”的最有力证明。

走遍五洲，难忘徐州。文化让徐州告别流量浮躁，

温度让徐州超越网红套路，情感让徐州实现长久突

围。也正是这三张互为支撑的城市底牌，让徐州不只

是一个“被看见”的地方，更是一个“值得被记住”的

地方。

徐州不止如此

一直“出圈”的徐州 为什么总是徐州


