
时隔一年，这项被网友亲切称为“苏超”的

赛事热度不减，甚至呈现持续升温之势。一个区

域性业余赛事，何以穿越周期、长红不衰？

首先，是以赛事为支点，撬动百业融合，让

热度溢出球场。过去一年，“苏超”早已超越单

纯的体育赛事范畴，更成为拉动文旅消费的

“引流器”。赛事期间，多地景区客流量和酒店

入住率显著提升，赛事带动效应从“看球”延

伸至“吃住行游购娱”。不仅如此，“苏超”也

为众多小微企业搭建了展示的舞台，以徐州为

例，新赛季开赛前，本地小微企业争相参与赞

助，赞助名额一度供不应求。在此背景下，徐州

创新推出“第二波赞助通道”，面向皖、鲁、豫

三省开放赞助名额，既扩大了赛事影响力，也

实现了区域资源联动。这种从“城市赛事”到

“区域平台”的升级，正是“苏超”能够持续火

爆的重要支撑。

其次，是持续推陈出新，保持赛事新鲜感。今

年，“苏超”在赛制和呈现形式上全面升级：各城

市队伍优化调整阵容，增强了赛事的竞技悬念与

观赏性；比赛统一安排在周六举行，进一步强化

了观赛仪式感。事实证明，只有精品内容，才能对

抗“审美疲劳”，延续赛事的关注热度。

更为关键的是，坚持“听劝式运营”，让群

众从赛事旁观者变为主动参与者。普通球迷的

声音被采纳、建议被落地，这种“被看见”的体

验，极大增强了群众的参与感、归属感。也正因

此，“苏超”的热度并非短暂的流量叠加，而是

基于情感联结的持续积累。

热度从来不是偶然，而是用心运营、精准发

力的必然结果。“苏超”持续火爆，既是内容不

断创新的结果，也是赛事治理思维转变的体

现———从“单纯办一场比赛”到“用心做一个平

台”，从“吸引流量”到“沉淀价值”，每一步都

贴合群众需求、契合发展大势。随着越来越多的

地方挖掘赛事价值，将“流量热度”转化为“发

展厚度”，赋能文旅消费、带动区域发展，类似的

“苏超现象”，或将不再是个例，成为推动文体

事业与地方发展深度融合的生动范本。

本报讯（记者 张瑾）4月18日晚，“苏

超”徐州队在首个主场比赛中，以3比0完

胜上届冠军泰州队，取得新赛季开门红。

30851名观众现场观战，徐州球迷的期待值

在这一夜被彻底点燃。从奥体中心到核心

商圈，徐州精心打造“苏超”第二现场，让

“足球经济”焕发出蓬勃活力。

徐州市文广旅局数据显示，4月18日至

19日17时，全市A级旅游景区共接待游客

66.69万人次，较前一个周末 （4月11日至

12日17时）同比增长36.8%，其中，彭城七

里共接待游客31.43万人次。4月18日比赛

日当天，全市A级旅游景区就接待游客39.6

万人次，其中泰州游客同比增长84.13%。

夜间文旅消费集聚区消费同比增长20%。

为了让更多市民和游客就近感受绿茵

激情，徐州以赛事为纽带，深耕文旅体商融

合发展，在全市范围内布局40余个赛事第

二现场，覆盖重点商圈、特色街区及商业综

合体。

在奥体中心南2门，“徐州奥体有好

市” 主题市集活动以 “苏新消费·苏品苏

货”为核心，打造集观赛、美食、购物、互动

于一体的城市嘉年华。未“抢”到球票的市

民在此观看赛事直播，与广大球迷共同为

徐州队呐喊助威。

今年的“苏超”徐州主场，文旅体商融

合的力度比上届更强。赛事方联合市文广

旅局，深度研发文创产品，将徐州的两汉文

化、美食等元素IP化。在多个商圈及户外广

场等第二现场，徐州、泰州两地好物同台

PK。许多企业的产品都融入了“苏超”“足

球” 等元素；文旅推介官登台介绍徐州文

旅资源，并向观众发放文旅宣传折页，为市

民与游客送上出行指南。

足球燃情，福利暖心。为庆祝徐州队主

场首秀获胜，全市多家景区推出诚意满满

的优惠政策：《彭城风华》大型湖岛演出面

向全市人民推出239元双人票特价优惠，

限4月19日当日观演，凭徐州市身份证购

票；徐州方特乐园推出3000张门票，抽中

者可在4月22日至4月30日任选一天免费

畅玩；彭城七里数字体验馆推出“进球赠

票”活动，徐州队在本次“苏超”赛事中每

进1球，即赠送100张免费门票，关注公众

号先到先得；刘邦故里文化景区4月19日

至4月26日，对全国“徐”姓、“彭”姓游客

免门票。

徐州队首秀点燃文旅消费热潮，徐州多家景区推出4月限时福利

“徐”姓、“彭”姓游客，来这玩免票

江苏省城市足球联赛发布2026 “苏超”最

新射手榜、助攻榜，徐州队苗润东2球上榜。4月

18日徐州队VS泰州队的比赛中，徐州队21号球

员杨旭东抓住机会率先破门，徐州队7号球员苗

润东独中两元。

值得一提的是，同样打进2球的宿迁队张

桐瑞，和苗润东均来自中冠江苏常晋队，中冠

联赛常州赛区大区赛于4月20日开赛，小组赛

比赛分别在20、22、24日进行，如果进入晋级

组，还将于27日和30日再进行两场晋级组比

赛，而在4月26日，还有江苏城市足球联赛新一

轮的比赛，根据目前的情况来看，这几名球员都

将在“苏超”和中冠赛程来回奔波，12天将完成

7场高强度赛事。

据 江苏省城市足球联赛

2026江苏省城市足球联赛第三周4月25日

比赛（连云港队VS无锡队、南通队VS徐州队、

盐城队VS宿迁队）将于4月20日8时至4月21日

8时，在“苏服办”App、支付宝“苏服办”小程

序和微信“苏服办”小程序的“省足球联赛预

约购票”平台进行预约，预约结束后由公证机

构摇号，确定中签结果。

4月22日20时起，市民可登录预约购票平

台查看中签结果。中签和候补中签市民将收到

短信提醒。中签市民须在规定时间内支付方可

获得门票；候补中签市民支付后可获得候补资

格。中签市民未及时支付的名额将自动释放，按

候补中签顺序依次递补；候补中签市民未按时

支付视为自动放弃候补资格。

据 江苏省城市足球联赛

“苏超”为何
还是那么火

信宇

苗润东登顶
“苏超”射手榜

南通队VS徐州队

预约购票今晚8点截止
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“徐州奥体有好市”主题市集活动人气满满。

赛赛场场内内，，球球迷迷为为徐徐州州队队激激情情加加油油。。


