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开启预售！
把“城宠”抱回家

首批产品热销，1+N战略合作协议同步落地
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本报讯（记者 刘浚豪）4

月19日，彭城壹号街区，3D裸

眼大屏循环播放着徐州 “城

宠”餮仔的“苏超”战歌《餮定

行》，吸引不少市民和游客驻足

观看。大屏左侧 “徐州3:0泰

州”的字样格外醒目。

随着赛场捷报传来，徐州

“城宠” 餮仔也凭借专属助威口

号和战歌迅速 “出圈”。“餮定

行”———当这句谐音双关的口号

与“苏超”赛场上的鼓点共振，徐

州 “城宠” 餮仔倾情演唱的战歌

《餮定行》，已然成为当下最燃的

城市宣言。

“之前就听说徐州有个‘城宠’

叫餮仔，今天在大屏上看到，感觉特

别有特点。”来自四川的游客李女士

说，餮仔的形象既呆萌又有力量，

“它不是那种单纯可爱的设计，而是

把徐州这座城市的活力和历史感都

带出来了，挺有辨识度的。一句‘餮定

行’将‘必胜’的信心与城市文化巧妙

融合。”

《餮定行》战歌的动人之处，还在

于它巧妙连接了历史典故与体育精神。

歌词中“古彭城，大风起”呼应汉高祖

刘邦的《大风歌》；“楚汉故里谁怕谁”，

则将楚汉争霸的勇武之气，投射到足球

对抗中。

在不少市民看来，餮仔成为徐州展示

地域文化、凝聚城市情感的新载体。

“我觉得‘餮定行’这个口号特别有

意思，听一遍就记住了。”市民林先生告诉

记者，战歌旋律很提气，歌词里也能感受到

徐州这座城市的精气神，“它把汉文化、足

球氛围和徐州人的热情都串起来了，特别

有感染力，大家的情绪一下就被带动起来

了。希望早点买到餮仔玩偶或者盲盒，给徐

州队加油助威。”

据了解，餮仔系列文创预售目前已经全

面开启。首发文创品类涵盖盲盒、搪胶手办、

毛绒玩偶钥匙扣、手机贴、亚克力摇摇乐等多

款周边，部分款式还设有隐藏款与拼图集卡福

利，兼具趣味性与收藏性。

扫码观看战歌

《餮定行》

本报讯（记者 王艺宸）绿茵燃

情，汉韵飞扬。4月18日下午，徐州

“城宠” 餮仔上线暨1+N战略合作

签约仪式在徐州奥体中心举行。现

场人气高涨，球迷、市民与各界嘉

宾欢聚一堂，共同见证全国第一、徐

州唯一“城宠”餮仔全新启航，开启

两汉文化创新表达与城市IP融合发展

崭新篇章。

活动在徐州专属“苏超”战歌《餮定

行》中拉开帷幕。当日恰逢本赛季徐州队首个

主场比赛日，伴随着《超越梦想》的激昂旋律，

徐州球迷协会会员代表手持餮仔卡通手牌，带

来热情的助威表演，瞬间点燃全场氛围。欢呼声

此起彼伏，为即将开赛的主场赛事注入了满满

活力，也让现场市民提前领略到 “城宠”IP的

独特魅力。

“餮仔太可爱了，既承载汉文化底蕴，又能

为徐州队呐喊助威，我们球迷都特别喜欢。”徐

州球迷协会代表何先生激动地说，“今后奔赴

‘苏超’赛场，带上餮仔，就是我们徐州球迷的

专属标识。”

据了解，餮仔以上古神兽饕餮为原型，深

深扎根于徐州深厚的汉文化土壤，从汉代饕餮

纹、汉玉祥瑞气韵中汲取灵感，深度融合中华

厨祖彭祖饮食文化，让千年两汉文化从文物

纹样走向现代生活，实现传统文化可触、可

玩、可传承的创新表达。自形象亮相以来，餮

仔凭借兼具文化底蕴与萌系颜值的设计，迅

速圈粉无数，成为彰显徐州城市气质、传递

城市温度的鲜活名片。

产品首发环节，徐州报业传媒集团文

创团队成员详细介绍了餮仔系列文创产

品的设计理念、特色亮点及官方购买渠

道。“餮仔既是两汉文化的‘守护瑞符’，

也是彭祖饮食文化的‘烟火小神仙’。”

据介绍，本次首发涵盖盲盒、玩偶、挂件、

生活周边等多元品类，推出吧唧盲盒、搪

胶手办、毛绒玩偶，以及钥匙扣、手机

贴、亚克力摇摇乐等多款实用好物，部

分款式设置隐藏款与拼图集卡福利，兼

顾趣味性与收藏性。

值得一提的是，本次吧唧盲盒还

专为收藏爱好者设计了趣味拼图玩

法。每一个吧唧盲盒都包括一枚吧唧

和一张拼图碎片，整套系列共六款碎

片，集齐完整拼图

即可兑换专

属神秘

大奖。目前产品已在小程序上线，淘宝、抖音等平

台亦会同步上线，后续更多新品与线下互动玩法

也将陆续推出。

活动现场，最受瞩目的当属餮仔1+N战略合

作签约仪式。本次签约以餮仔IP为核心纽带，汇聚

文旅、交通、医疗、通信等多个领域的优质合作单

位，各方将依托自身资源优势，共同推动餮仔IP深

度开发、场景落地与品牌升级。

“能参与这次战略合作，我们感到非常荣

幸。”徐州观音国际机场有限责任公司投资经营

公司经理朱惠忠说，餮仔IP承载着徐州的文化底

蕴，具有很强的传播力和发展潜力，希望通过此次

合作，让餮仔走进更多生活场景，让汉文化得到更

广泛的传播，实现多方共赢。

签约仪式后，都市晨报粉丝代表上台共同点

亮“餮仔徐州地图”，标志着“城宠”餮仔为期两

个月的城市巡游之旅正式启动。“餮仔地图的点

亮，意味着它将真正走进徐州的大街小巷，成为连

接城市与市民、传承文化与传递温情的纽带。”主

办方表示，希望通过餮仔IP，让更多人感受徐州的

历史底蕴与城市活力。

为回馈广大市民的厚爱与支持，活动现场特

别设置了两轮惊喜抽奖，先后送出价值50元、80

元的餮仔代金券。餮仔文创全网预售正式启动，更

将现场热度推向高潮。现场市民纷纷拿出手机扫

码下单，首批产品迎来抢购热潮，尽显大家对“城

宠”IP的喜爱与认可。

“没想到上线就这么火爆！”现场工作人员介

绍道，“后续我们还会推出更多新品，不断丰富餮

仔文创品类，让更多人感受到徐州文化的魅力。”

主办方透露，将从首批购买餮仔文创的用户中，抽

取100名幸运顾客赠送100元代金券，持续放大

“城宠”IP的传播力与影响力。

“一直关注餮仔的动态，今天特意带孩子来现

场，就是想第一时间抢到预售产品。”市民张女士

成功下单后开心地说，“孩子特别喜欢这个可爱的

形象，我也觉得把汉文化融入文创特别有意义，既

能当玩具，也能给孩子普及传统文化。”

近年来，徐州持续推动文化传承创新与城市

品牌打造，以文化赋能城市发展。餮仔IP的诞生与

上线，是徐州盘活历史文化资源、创新城市传播方

式的重要实践。此次1+N战略合作的达成，不仅为

IP长效运营注入强劲动力，更搭建起多方共赢的

文旅融合新平台，对提升徐州城市影响力、激活文

旅消费潜力具有重要意义。

未来，徐州报业传媒集团将持续深耕IP打

造，以餮仔为载体，讲好徐州故事、传播徐州声

音，让千年汉韵在新时代焕发新生机，为徐州高

质量发展注入源源不断的

文化活力。
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餮仔登上彭城壹号街区3D裸眼大屏。 受访者供图


