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一只圆眼灵动、憨态可掬的餮仔，成为

徐州的新晋“城宠”。4月 10日《徐州日

报》《都市晨报》的相关报道，初看不过是

一个 IP的发布，细读之下却触及一个深层

次命题：在传统文化“活化”蔚然成风的今

天，我们究竟该如何对待那些令人敬畏的

古老符号？是原封不动地供奉，还是敢于进

行脱胎换骨的意义重构？

餮仔给出的答案是：真正的文化创意，

从来不是对传统的简单搬运，而是一场从

“符号”到“意义”的创造性转化。

中国传统美学蕴含着深厚的文化底

蕴与审美智慧，然而一些设计师对传统文

化资源开发利用时，容易陷入两种误区：

一是“博物馆思维”，将文物与当代生活

隔绝，仅供远观；二是“贴标签思维”，将

传统符号生硬嫁接在现代产品上，徒有其

表。餮仔的突破在于，它没有止步于单纯

地提取饕餮纹的视觉元素，而是对饕餮这

一形象进行了整体性的意义重塑。正如中

国工艺美术大师陈毅谦所言，餮仔的核心

锚点并非通用的商周饕餮，而是选取徐州

汉代王室器物上“简约、中正、威严”的汉

式饕餮纹，延续了传统的生命力。

更值得玩味的是餮仔从 “守护神”

到“可爱吃货”的身份转换。江苏师范大

学教授王健认为，这一转变激活了古老

图腾的潜在价值。设计者敏锐地捕捉到

它与彭祖饮食文化、苏轼《老饕赋》的精

神关联，将其重新编码为“纳百味、容四

方、迎天下客”的城市美食代言人。这种

转换看似大胆，实则有着扎实的历史依

据和文化逻辑。徐州市苏轼文化研究会

特约研究员李六如评价，苏轼在 《老饕

赋》中所传达的“求精求真、品味品心”

的乐观豁达，恰与餮仔“萌化”造型的设

计内核一脉相承。

然而，文化创意的真正考验，不在于一

个形象能否“一炮而红”，而在于它能否真

正嵌入城市肌理、带动产业生态、实现价值

裂变。中国电影衍生产业研究院院长张

杰提出的 “IP价值三级产业化路

径”，为餮仔的未来

提供了清晰的方向：

从线上内容种草建立

情感连接，到线下实

景体验实现沉浸式消

费，再到衍生品开发让文

化记忆实体化。这一路径

的关键，在于餮仔能否从

一个视觉符号成长为一个

有故事、有情感黏性的

“活”IP。项目团队计划涉

足小说、游戏、影视等全产业链

开发，令人期待，但 IP的扩张不能以

稀释文化内核为代价。餮仔的根在徐州，它

的魅力在于它与汉代饕餮纹、彭祖饮食、苏

轼风骨的独特绑定，脱离了这层文化根基，

它便与市面上千篇一律的“萌宠”无异。

从更宏观的视角看，餮仔的探索为历

史文化名城的当代转型提供了一个有价值

的 “徐州样本”。传统文化资源丰富的地

方，未必天然拥有文化竞争力；真正的竞争

力，来自于对传统进行当代转译的能力。餮

仔的诞生证明，那些看似“过时”的古老符

号，只要找到恰当的切入点，完全可以焕发

新的生命力。

当然，餮仔刚刚亮相，未来的路还很

长。它能否真正为徐州注入持久的“文化

力”，还取决于能否持续深耕内容、能否

真正融入市民生活。每一次成功的文化创

意，都是对传统的重新发现与意义赋予。

从饕餮到餮仔的变迁昭示我们：传统不是

封存的化石，而是不断生长的生命

体。让古老“活”起来，首

先 要 敢 于 让 它

“变”起来。

文化创意，
不能止于符号搬运

张瑾

一只神兽的穿越，一城烟火的共鸣

“城宠”餮仔解锁徐州文化新表达
文/本报记者 张瑾 图/本报记者 刘冰

“古有神兽，名为饕餮，因其异相，世人避之。直至彭祖将

其收入扳指，日常伴其左右……”4月9日，伴随着这段充满奇

幻色彩的AI动漫旁白，徐州“城宠”餮仔由徐州报业传媒集团正

式发布。

近日，随着“苏超”火热开赛，“我餮仔是龙”等一系列AI视频再

度引发关注。视频将江苏十三市的地方美食汇聚于一张菜单，打出“美

食第一，友谊第十四”的幽默口号，让这只古老又新生的神兽热度持续攀

升，在专家学者与市民游客中引发热议与广泛关注。

随着徐州城市虚拟宠物餮仔的正

式发布，这只脱胎于古老饕餮形象的

神兽引发了越来越多人的好奇。徐州

的两位考古专家从考古与文献的角

度，深挖餮仔背后的文化根脉。

关于餮仔，徐州博物馆（徐州汉画

像石艺术馆） 馆长原丰从文物角度给

出了界定：“饕餮从最初的威严形象，

逐步发展为一种守护、纳福、驱邪意义

上的瑞兽。它的形象被广泛用于古代

器物上，比如良渚文化玉器中的玉琮

上面就有这种纹饰。饕餮纹的广泛流

行，是在商周时期的青铜器上，可以说

是国家威严的象征，主要寓意招财纳

福、丰衣足食，同时也具有镇宅辟邪和

招财的功用。”

很多人对饕餮的第一印象，要么来

自“饕餮盛宴”这个词，要么来自商周

青铜器上那双威严而神秘的大眼睛。

在原丰看来，这恰恰体现了中国古代

文化的精彩演变过程。“从纳福的角度

看，饕餮盛宴代表了生活富足、福寿安

康。”原丰解释道，“这实际上正是古

代文化演变的缩影。如今，饕餮已经成

为中国人现代生活中非常常见的一种

形象。”他认为，此次徐州推出餮仔作

为“城宠”，正是这一古老形象在当代

的一次自然延续与创新表达。

那么，文献中的饕餮又是什么样的

呢？江苏师范大学历史文化与旅游学

院副教授吕健从典籍中找答案。

“‘饕餮’这个词，目前看最早出

现在《吕氏春秋》里。”吕健介绍，“书

中讲到周人祭祀时用鼎，鼎上就有饕

餮纹。”他进一步描述了这一纹饰的特

征，“它有突出的眼睛，对称分布，还有

眉毛。可以说，它是一个神与兽结合的

纹饰。”

吕健强调，饕餮纹在上古时期主

要用于宗庙祭祀这样极其隆重的场

合。他引用了《左传》中的名句“国之

大事，在祀与戎”，也就是打仗和祭祀

先祖。正是在这样庄严的仪式上，饕

餮纹出现了。“它是当时比较主流的

纹饰，用线条或图案来表现，突出的

是一种威严。”

考古学者说餮仔
承载着三千年审美变迁

从考古现场转向民间记忆，徐州民

俗专家李世明为饕餮的起源提供了另一

条线索。“饕餮是咱们中国古代神话传

说中的一个神秘的怪兽。”他介绍，“早

在《山海经》中就有它的描述，它的形象

集合了多种动物的面貌，比如狮子、老

虎、羊，慢慢被人们赋于某种神权和威力

的形象。”

那么，饕餮与狮子、老虎这

样的真实猛兽有何不同？李

世明解释道：“饕餮同狮

子、老虎不同之处在于，

饕餮完全是虚拟的瑞兽，

现实世界并不存在。但正

是这种虚拟，给了古代工

匠无限的创作空间。”

“古代时期的石匠、雕刻师，在从

事玉器雕刻或制造陶器、青铜器时，凭

着某种寄托和祈冀，用艺术创造力，创

作出饕餮的神秘形象，它有着中央标

志、左右对称的精美饕餮图纹，有眉目、

有大口、有侧耳，成为可审视的饕餮的

艺术形象。”

这种神奇的饕餮纹所蕴含的神权

与威力，在人世间有着多重寄托。李世

明概括道：“它或守护财富，或祭祀祖

先，或祈福吉祥，或护佑人生。正因如

此，这种原始的猛兽，在千百年来人们

祈盼的文化积淀中不断演变丰富，逐渐

成为勇猛、守卫、拥有神权的吉祥物，被

誉为神兽。人们因此把雕刻有饕餮纹的

玉器戴在身上，把雕刻有饕餮纹的鼎放

在家中，希望释放一种神威、起到护卫

与祈求的功能。”

谈到当代，李世明认为饕餮形象

已经完成了彻底的转型：“历史延续到

了现在，在流行的习俗文化中，像电

影、视频、文创当中，变成了一种驱邪

避凶、勇敢无畏的形象，而且成为充满

祈望的神兽。”

说到这，李世明将话题投向了当下

正在进行的“苏超”比赛：“2026年‘苏

超’已经开赛，徐州队又将驰骋赛场。”

他满怀期待地说，“希望咱们徐州队在

多场‘苏超’比赛中，运动员们能在饕

餮神兽勇敢无畏的形象激励下，在球场

上守护战线、奋勇冲锋，朝着夺冠的目

标顽强拼搏。”

民俗专家说餮仔
在人世间有着多重寄托

餮仔火了。从考古专家的严谨考据，

到民俗学者的生动讲述，这只脱胎于古

老饕餮形象的城市虚拟宠物，正以意想

不到的方式走进徐州人的日常生活。

“ 这 个 大 家 肯 定 都 认 识 、 都 用

过。” 徐州市金融学会钱币专业委员

会学术委员、徐州报业传媒集团编辑

林刚面对镜头，展示了一张第五套人

民币20元纸币，“没错，它上面就有饕

餮兽面纹。根据央行当年的发行公告，

饕餮纹的位置就在正面 ‘中国人民银

行’字样下方、数字‘20’的背景图案

中，是简化、抽象、对称化的饕餮兽面

纹。20元纸币上出现的饕餮纹饰，源自

古代礼器、象征庄严法度，不仅是一种

漂亮的装饰图案，更是国家权威与文

化自信的体现。”

作为一名资深媒体人和文化观察

者，林刚对餮仔的设计理念有着更深层

次的思考。他认为，设计不仅是造物与叙

事，更是一种文化创造与更新，它能提升

美育的社会渗透力，助力实现美育的理

想目标。

传统艺术的现代符号化再设计，既

要符合现代审美，也要传递历史的声音。

而餮仔真正的生命力，或许恰恰体现在

市民游客那一句句朴实的话语之中。

“好可爱啊，把徐州的汉文化体现得

特别好，不光是年轻人喜欢，各年龄层的

人都喜欢。”一位市民这样评价道。她的

感受代表了许多人对餮仔的第一印象。

更多人则表达了对餮仔未来文创开发的

期待，“希望咱们能继续推出更多类似的

文创创意”“希望下次来徐州能找到餮

仔的打卡点”。

在具体偏好上，不同的人有着不同的

选择：“我喜欢那款粉色的餮仔，它很可

爱。”“我喜欢青色的餮仔，期待它能推

出一款冰箱贴。”一位对饮食文化特别感

兴趣的游客说：“餮仔的玩偶很贴合徐州

饮食文化，可以推出更多的周边。”

随机采访中，更多人不约而同地表

达了同一个愿望：“希望它未来能够陪

伴我们的更多生活场景，成为徐州一张

亮丽的名片。”

市民游客说餮仔
希望它能走进更多场景

餮仔发布会现场。

▲“城宠”餮仔邂逅“苏

超”，透着精气神。

民民俗俗专专家家李李世世明明。。

粉色餮仔是很多女生的最爱。 徐徐州州““城城宠宠””餮餮仔仔发发布布会会现现场场。。

▲“城宠”餮仔与徐

州美食相遇，惬意十足。


