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4月9日下午，由徐州报业传媒集团文创

团队研发，全国第一、徐州唯一“城宠”餮仔

IP正式亮相。央媒省媒、文史学界、文旅部门

以及热心市民、汉服爱好者等齐聚一堂，共同

见证这一融合两汉文化与彭祖饮食文化的城

市新名片揭开面纱。

发布会在悬念迭起的街采视频中拉开序

幕。徐州是两汉文化发祥地、彭祖文化根脉所

在，什么样的“城宠”才能代表这座城市的特

色呢？此前一周，“TA是谁？”系列短视频在

全网社交平台持续发酵，引发市民对“城宠”

形象的广泛猜测。

随着市文广旅局、徐报集团相关负责人

以及文史专家、热心市民共同揭晓，餮仔以灵

动鲜活的形象出现在大屏幕上。它以上古神

兽“饕餮”为原型，既保留了汉代饕餮纹饰的

神秘与庄重，又融入了现代卡通设计的圆润

与亲和，成为徐州千年文脉的全新表达。 发布会现场还播放了一段由AI技术制

作的“餮仔诞生故事”短片，生动还原了从

汉代纹样到数字IP的转化过程，让与会者

直观感受到传统文化与现代科技的融合。

而最令现场观众兴奋的，是文创团队

缪艺凝带来的未来场景规划———餮仔将不

只是一个静态形象，而是以多元形态融入

徐州城市肌理。此外，以餮仔为原型的文创

产品系列———包括毛绒公仔、汉服联名款、

彭城美食手账等，预计将于“五一”前后与

市民见面。

“承两汉风华，做一城萌主。”这句定

位语在发布会现场被多次提及。现场媒体

表示，餮仔的发布不仅是一次文化IP的亮

相，更是徐州探索“以文塑旅、以旅彰文”

的重要实践。在文旅消费日益注重体验与

情感的当下，一个有人设、有故事、有情感

连接的城市IP，能够有效拉近历史与游客

的距离，激活城市文旅消费潜力。

随着相机快门声响起，徐州“城宠”餮

仔正式迈出了它走向城市、走向游客、走向

未来的第一步。大家对“城宠”未来充满信

心：“餮仔是徐州送给世界的一份礼物。我

们希望每一位来到徐州的游客，都能通过

餮仔了解两汉文化、感受彭城烟火、记住这

座有温度的城市。”

文创产品“五一”见

文史专家的解读为

这一IP增添了厚重的学术

支撑。徐州市苏轼文化研究会特

约研究员李六如表示，餮仔这一

IP，将彭祖养生之道与苏轼豁达通

透的生活哲学相融，打造鲜活独特

的城市文化符号，让千古智慧焕

发时代活力，让经典文脉薪

火相传、生生不息。

“餮仔IP是基于历

史文化资源再创造的鲜

活成果，令人耳目一新。”江

苏师范大学教授王健表示，餮

仔的诞生激活了古老图腾的潜

在价值，是文化继承创新，也

是传统创造性转化的成

功实践。

“餮仔不是简单的卡

通形象，而是从两汉饕餮纹中

‘长’出来的文化符号。”餮仔文

创团队主创赵婉君在阐述设计理念时

介绍，团队历时数月走访徐州汉墓、徐

州汉画像石艺术馆等地，从数百件汉代文

物中提取饕餮纹的核心元素，同时结合彭

祖饮食文化中“食之祖”的烟火气息，最

终确立了 “礼之神、食之祖、城之守

护”三重文化定位。“我们希望餮

仔既能承载历史的厚度，也能

走进日常的生活。”

“餮仔不只是旅游

吉祥物，更是徐州现代化、

年轻化的人格化象征。”中国电

影衍生产业研究院院长、北京电影

学院教授张杰从城市精神角度进行

了解读，餮仔有望像“创意酵母”

一样，激发本地文创产业活力，

形成“汉风国潮”特色生态，

为城市经济注入可持

续新动能。

发布会现场与餮仔合影留念。
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