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春假+清明假，徐州有多“热”？
大数据都给你算好了

本报记者 张瑾

随着首个春假与清明假日到来，徐

州这座历史文化名城再度迎来旅游消费

的高峰期。综合美团、飞猪、同程等多平

台的徐州春假预告数据，徐州跻身省内

游客热门目的地前列，酒店预订量同比

增长近八成。

游客规模全国第22位

据美团大数据预测，4月1日至6日

期间，徐州游客规模预计排名全国第22

位。从游客时间分布看，4月4日将迎来

客流最高峰，与清明祭扫、踏青出游形

成叠加。

据同程大数据推算，4月1日至6日，

徐州游客的预订游客数、预订订单量、消

费金额均已超过去年实际出游数据，出

游人次、消费金额预计均可增长超30%，

游客在4月4日至5日将达到最高峰。

在飞猪平台内，徐州预计旅游人次

同比增长24.1%；旅游交易额同比增长

68.9%，交易量排名预计全省第四，增速

排名全省第五。其中，机票和

火车票交易额分别增长

137.0%、27.4%，景区门

票 交 易 额 同 比 增 长

71.8%。

哪里的游客来

徐州最多？同程

大数据显示，除

江苏外，客源地排

名为山东、安徽、河

南、浙江、上海、河北、

广东、北京。美团大数据

显示，2026年节日假期前

往徐州的异地游客来源省份

Top10分别为山东、安徽、河南、北京、

上海、浙江、河北、天津、陕西、湖北。

彭城七里拉动住宿、餐饮

从住宿热搜关键词来看，游客的关

注点正在从“泛区域”转向“精准需求”。

美团搜索数据显示，“徐州住宿” 搜索

量同比上升77.4%，多家知名连锁品牌

热度持续攀升。尤为值得注意的是，“徐

州欧乐堡海洋极地世界”作为关键词搜

索量同比激增622.7%，显示出主题乐园

对住宿的强劲拉动作用。交通枢纽与景

区周边也成为住宿搜索重点：“徐州东

站”搜索量上涨18.7%，“云龙湖”搜索

量上涨86.0%。

美团数据还显示，全市住宿预订量

同比上涨，其中徐州民宿搜索同比上升

53.5%。徐州城市更新项目彭城七里所

在的鼓楼区、云龙区、泉山区，成为游客

住宿最为密集的区域。贾汪区和铜山区

住宿预订量排在三大区之后。

据飞猪平台，徐州假日酒店交易额

同比增长79.8%。

在餐饮消费端，徐州特色美食的

“网红效应”充分释放。据美团节日前

30天餐饮搜索数据，“烧烤” 仍是徐州

餐饮的第一关键词，搜索量同比增长

24.2%。其中，“贾青烧烤”搜索量同比

暴 涨 2857.2% ，“ 老 拾 烧 烤 ” 上 涨

402.4%，成为现象级 “爆款”。此外，

“地锅鸡”“米线” 等传统特色美食搜

索量分别增长16.7%和38.3%。

主题乐园赋能消费

从景区消费来看，主题乐园成为

春假与清明期间的绝对主力。美团数

据显示，预计春假与清明期间，徐州主

题乐园类景区将吸纳63.2%的游客，

远超其他类型景区。热门景

点Top10分别为：徐州乐

园欢乐世界、彭城风华、

云龙山索道、徐州九

顶山野生动物园、徐

州博物馆、徐州汉

文化景区、徐州

方特乐园、徐州

龟山景区、马陵山

风景名胜区、徐州园

博园。

搜索数据透露了更

大的增长潜力。“徐州方特

乐 园 ” 搜 索 量 同 比 上 涨

787.8%，成为景区关键词中增长最快的

“黑马”。此外，徐州博物馆搜索量增长

38.3%，户部山增长65.0%，显示出文化

类景点的关注度仍在持续攀升。

从细分人群来看：女性游客最喜爱

的景区类型TOP3分别是主题乐园、其

他旅游、动物园；Z世代游客（95后）青

睐的景区类型包括主题乐园、其他旅

游、动物园；而中老年游客的首选则是

主题乐园类景区。

记者了解到，徐州文旅部门提前部

署、多维聚力，推出8条精品研学线路、

80余项文旅活动、30余场文博体验，推

动多元业态深度融合，文旅优惠措施与

便民服务形成体系化覆盖。

本报记者 张瑾

4月1日至3日春假衔接清明小长

假，汇成6天畅意连休。围绕“春启汉韵

知行徐州”主题，徐州各景区、旅游度

假区、乡村旅游重点村集中推出研学活

动、惠民举措和特色线路，文旅市场热

度持续攀升。截至3月31日晚，徐州已接

待预订研学游团队217个，门票和团队

服务销售额超500万元。

研学游成春假主力

假期前夕，徐州各主要研学点位预

订情况已明显升温。

在贾汪区，传统督公湖桃花踏春季

升级为“踏春研学季”，近20个点位的

赏花地图串联全区春日美景。潘安湖润

势研学基地、龙吟湖猫岛、众禾田园、风

之谷、茱萸养生谷等新增或升级后的研

学场所，涵盖自然科普、田园体验、亲子

互动等多元场景。

铜山文旅面向春假学生及亲子家

庭，推出历史研学、生态美育等6条精品

主题线路、23项文旅活动，并同步发放

春假文旅惠民消费券。当地还联动中国

矿业大学、江苏师范大学等

高校，招募大学生青春文旅

体验官，以“青春经济”

激活消费。

春假研学精准激

活了亲子家庭、中

小学生的出游需

求，直接带动文

博场馆、主题乐园

预订热度显著增长。

徐州博物馆的历史课

系列、淮海战役纪念馆

围绕“铭记”主题开展的

系列社会教育活动，正本农

场的种植、扎染、造纸等体验项目，汉文

化景区的汉服设计，铜山棠张果果部落

的农耕体验等，均是受欢迎的沉浸式研

学项目。

外地客源明显上升

徐州九顶山野生动物园为春假设

计系列研学活动，重点强化现场动物科

普讲解。园区预计接待研学游客约1万

人，其中外地游客7500人，相关门票及

服务销售金额约50万元，配套酒店已预

订80间客房，市场表现活跃。

欧乐堡海洋极地世界同样迎来预

订高峰。景区负责人透露，今年春假客

源结构出现明显变化：江苏省内其他城

市客源比例大幅上升，亲子游、研学游

成为主力，酒店预订比去年提早至少一

周，“我们结合环保主题推出了新的研

学课程，填补海洋知识空白，很受家长

和学校欢迎。”

徐州春假研学的实施，对旅游消费

市场产生多维度、深层次的拉动作用。

据徐州市文旅部门统计，全市27个重点

景区（4A级以上及欧乐堡、九顶山野生

动物园、方特乐园等）和部分乡村旅游

重点村，共开展特色研学活动43项，推

出8条研学游线路。截至3月31日晚，徐

州已接待预订研学游团队217个（本地

125个、外地92个），游客量3.14万人

（本地2.37万、外地0.77万），门票和团

队服务销售额520.58万元，酒店和民宿

预订1618间，预订金额116.8万元。

促进文旅业态升级

徐州春假对旅游消费市场的拉动，

不仅体现在门票和团队服务上，更覆盖

餐饮、零售、户外装备、文创

产品等多个领域。

业内人士分析，春假

精准激活亲子家庭和

中小学生出游需求，

推动消费从基础型

向品质型、体验

型升级。徐州各

地借机打造 “赏

花+露营”“赏花+

市集”“研学+文旅”

等融合业态，进一步拓

展消费空间。

“此次6天假期，既是

一次很好的压力测试，也是一次产品升

级的契机。”徐州市文广旅局相关负责

人表示，假日期间，徐州文旅推出涵盖

景区门票、交通出行、文化演出等多重

福利，为市民、游客奉上 “优惠大礼

包”。未来，徐州将继续深化“文旅+研

学”融合，推动更多景区从观光型向体

验型转变，让“汉韵徐州”成为更多家

庭出游的优选目的地。

6天假期，徐州准备好了
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