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今年以来，徐州在招引头部商贸企业、推动数字经

济与实体经济深度融合方面取得重要突破。

今年2月，抖音集团旗下抖音商城业务板块落户

云龙区；随后，京东电器淮海路旗舰店在泉山区完成

注册；3月23日，淘天集团全资子公司正式在徐州淮

海国际港务区完成注册。至此，淘宝、京东、抖音三大

电商平台均在徐州成立独立运营主体，标志着徐州商

贸招商工作取得突破性成果，也为我市打造区域消费

高地、提升商业辐射力增添强劲动力。

京东电器布局徐州市场，得益于徐州高效务实的

营商环境与精准的产业扶持政策。据了解，京东电器

自营大店以“科技体验”为核心，打破传统零售边界，

打造“家电+家居”沉浸式体验中心。其“线上比价、线

下体验”的模式，不仅为消费者提供“又好又便宜”的

一站式置家体验，更通过场景化陈列、智能交互与全屋

解决方案，引领消费向绿色化、智能化升级。

这种以体验驱动、服务前置的创新业态，正成为激

活区域消费市场、提升商业活力的新引擎。京东电器

淮海路旗舰店为我市线下商业注入了全新的“科技体

验”基因，通过提供高品质商品和创新消费场景，为区

域经济高质量发展注入持续动力，实现企业与地方的

共赢发展。

作为短视频与电商深度融合的典型代表，抖音商

城的落地将进一步发挥平台流量优势与内容生态能

力，为徐州本地品牌、特色产品拓宽线上销售渠道，助

力“徐州制造”与“徐州好物”走向更广阔的市场。

淘天集团全资子公司在徐州淮海国际港务区的

注册完成，则标志着我市与阿里系的合作迈入更深层

次。据悉，该公司计划于4月正式投入运营，未来将以

徐州为核心，全力推进各类创新项目落地，联动阿里

平台开展系列促消费活动。淘天集团的落子，将从数

字经济建设、新零售布局、文旅融合、产业服务四大维

度展开全方位合作：阿里系运营中心将落地徐州，打

造区域数字经济标杆平台，吸引生态链企业集聚发

展；在线下商业场景方面，规划建设品牌体验店、精品

商超等多元业态；在文旅融合领域，将依托阿里平台

资源与技术优势，深度开发亲子、体育、音乐等特色文

旅产品，并运用人工智能技术构建沉浸式文旅体验场

景；在产业服务层面，还将携手本地机构搭建资产数

字化服务平台，提升区域资产的专业化处置能力与综

合服务水平。

三大平台相继在我市成立独立运营主体，既是头

部企业对徐州城市能级、消费潜力与营商环境的充分

认可，也是我市近年来瞄准商贸头部企业、全面梳理重

点招商项目库、各板块积极对接洽谈的成果体现。从泉

山区到云龙区，再到港务区，各板块协同发力，稳步推

进企业落户，推动消费市场稳步扩大。

可以预见，随着淘宝、京东、抖音三大平台独立运

营主体的全面落地与相继运营，徐州消费市场将迎来

更加丰富的商业业态、更加多元的消费场景以及更加

高效的数字经济生态。

市商务局相关负责人表示，平台资源与本地产业

深度融合，将为徐州数字经济、新零售、文旅产业等领

域发展注入全新动能，推动徐州商业生态与产业能级

实现双重提升。未来，依托头部企业的品牌优势、资源

优势和技术优势，我市将进一步完善商业生态体系，推

动数字经济、实体经济、文旅产业深度融合，持续提升

商业辐射力与区域影响力，为全市经济高质量发展注

入新活力。

三大电商平台都来徐州了
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徐州中心商圈。 本报记者 孙博宇 摄
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春日的徐州中心商圈，处处人头攒动、热闹非凡。

各大商场里，全新亮相的品牌首店成为其中一道亮丽

的风景线，也吸引来自苏皖鲁豫省际交界地区的消费

者慕名而来。

3月21日，正逢周末，徐州苏宁广场内，来自安徽

宿州的李女士刚在达美乐排完队，又直奔新入驻的

MUJI徐州首家旗舰店。“以前刷视频馋这一口，现在

坐高铁半小时就能吃到，顺便还能扫货。”她笑称，徐

州如今是宿州的“第二商圈”，首店多、上新快，周末

来打卡已成习惯。

这种“跨省消费”并非个例。今年春节期间，徐州苏

宁广场连续5天外来消费占比超60%，金鹰国际、杉杉奥

特莱斯也涌动着大量苏皖鲁豫省际交界地区的顾客。首

店，正成为吸引周边城市消费者的最强“磁极”。

首店带来的不仅是新鲜感，更是实打实的商业爆

发力。2025年10月，达美乐比萨徐州首店开业当日销

售额突破68万元，刷新该品牌全球单店纪录；好利来

首店国庆期间销售额位列全国第一。这种现象级表现，

让品牌方迅速将徐州从“试水市场”升级为“战略要

地”，加速布局二店、三店。

在MUJI旗舰店，市民董先生感慨：“以前买潮

牌得去南京，现在家门口就能逛遍全球。” 随着

Lululemon、NARS等区域首店密集落地，徐州商业

能级显著提升。数据显示，徐州中心商圈年客流量

超8000万人次，辐射半径已扩展至200公里，首店集

聚效应尽显。

徐州市商务局相关负责人分析，从单一品牌落地

到形成集聚效应，首店经济不仅带来了全新的消费供

给，更拉近了徐州与周边城市的距离，让区域同城化消

费成为常态，彰显着徐州作为区域中心城市的强大消

费吸引力。


