
本报记者 周翔宇

“哪吒风筝38元，蝴蝶35元，大龙

和凤凰都是95元，这些小一点的30元，

那种手持的15元……”大龙湖地铁站

附近，摊主王阿姨笑着回答顾客的问

价，熟练地整理着不同型号的风筝线。

记者了解到，3月初以来，王阿姨已在

网上进货两次，风筝销量可观，“价格

在三四十元左右的最好卖，价位适中，

选择很多。15元那种卖得也还行，它是

手持的，虽然只能放飞几米，但容易上

手，适合孩子。”

如今正是草长莺飞的时节，大龙

湖的草坪上随处可见放风筝的身影，

不少家庭还搭起了五颜六色的帐篷，

大人坐在折叠椅上聊天、喝茶，孩子在

草地上追逐嬉戏。

带孩子前来的张先生感慨道：“放

风筝是很好的户外运动，既能锻炼孩

子注意力、运动能力，还能让孩子减少

电子产品使用时间，入春后我们每个

周末都来。”他的妻子在一旁整理露营

凳，她告诉记者：“工作之余和家人来

露营、晒太阳，特别惬意。这套露营装

备是前几天买的，帐篷、凳子、桌子一

套下来才600多元，实用性很强。”

沿着大龙湖的环湖步道，骑行人

群也日渐增多。

“天气好了，就想出来骑骑车，吹

吹湖风，比待在室内舒服多了。”市民

李先生骑着崭新的山地车，满脸惬意

地说，“我这辆车是上周刚网购的，这

段时间买车的人特别多，我去线下门

店好几次，想买的款式都没货。”

记者走进大龙湖附近一家自行

车店，店内人头攒动，销售人员忙得

不可开交。“气温一上来，自行车销

量就上涨，3月刚过半，营业额已经是

上个月的130%了。我们联系仓库补

货好几次了。”店员小张一边给顾客

调试车辆，一边介绍，“1500元左右

的入门款山地车最受欢迎，今天上午

就卖出了5辆。”说话间，一对夫妻带

着孩子选中一辆儿童自行车，付完钱

便迫不及待地推车离开，奔赴户外骑

行赏春。

除了放风筝，爬山也成了市民春

日出行的热门选择。在云龙山北门，

拄着登山杖、穿着冲锋衣的市民、游

客络绎不绝，有年轻人结伴而行，有

父母带孩子运动，也有中老年人组队

登山。

“春天爬山是最舒服的，既能锻炼

身体，又能欣赏沿途的鲜花。”市民杜

阿姨穿着一件轻便的草绿色冲锋衣，

正和老姐妹们整理登山装备，“这件冲

锋衣是特意买的，防风又透气，爬山穿

正好，身边好多朋友都买了。”

市民户外休闲需求的提升，带动

了户外用品销量的增长。

在苏宁广场商圈的一家户外用品

店，冲锋衣、登山鞋、登山杖等产品被

摆放在显眼位置，吸引了不少市民驻

足选购。“进入春天后，冲锋衣的销量

直线上升，轻便又防风透气的单冲款

式最受欢迎。”工作人员介绍道，除了

冲锋衣，帐篷、露营凳、折叠椅等露营

相关的产品也卖得十分火爆。

如果说百花竞放是春日递来的

第一封请柬，那么漫天翩跹的风

筝、往来穿梭的骑行身影、山间踏

青的人群，便是户外运动蓬勃、户外

经济升温的生动注脚，也彰显着春

日里市民休闲生活的新活力与城市

烟火气。
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本报记者 彭家一

湖东路旁的杏花次第绽放，粉白

相间的花海与湖光山色交相辉映，吸

引着络绎不绝的游客前来打卡留念；

超市里，香椿、马兰头、荠菜等时令春

菜抢鲜上市，成为市民购物车的“香

饽饽”……在徐州，这些美好的春日

场景，正被同一种经济逻辑悄然串

联———以春光为纽带，连接起吃住行

游购娱全链条，将短暂的春日流量转

化为持久的消费活力。

寻找春天的脚步为何如此密集？

自古以来，中国人便深谙春日之

美，将踏青、赏花、郊游写进生活的字

里行间。这份刻在骨子里的浪漫，如

今正升腾为蓬勃的消费热潮：无论是

赏花、露营、踏青等文旅活动，还是春

菜春茶引领的餐桌风尚，抑或是户外

装备市场的持续走俏———多

元化的消费场景，既承载着大

众的日常需求，也点亮了人们对个性

化生活体验的向往。

这种旺盛的需求，正切实转化为

多元的消费新场景与消费热潮。

近年来，徐州乡村游、特色民

宿、采摘体验等业态不断涌现，不

仅为市民游客提供了美好的体验

和治愈身心的情绪价值，也有效带

动了就地就近就业增收，让乡亲们

在家门口赚到了实实在在的“美丽

红利”。

从更深层次看，“春日经济”的

升温，实则是供需两端的双向奔赴。

徐州的商家不再被动等待春天，而

是主动“创造”春天。餐饮店、甜品

店将春意融入创意，推出以时令食

材为灵感的“春日限定套餐”；还有

商家创新汉服互动

体验，让消费者身着汉服，“打卡”

徐州春天……

这些将自然资源转化为消费场景

的创新实践，让原本“靠天吃饭”的

春日美景，变成了消费增量。不断推

陈出新的消费供给，也支持着市场不

断细分和升级，让春日经济的蛋糕越

做越大。

要让“春日经济”从“春日限定”

走向“四季常青”，关键在于跳出“花

期依赖”。徐州需打破季节壁垒，将春

日资源与产业发展深度融合：一方面

延伸产业链，推动春菜等时令食材深

加工，开发文创衍生品，让“春日味

道”跨越季节；另一方面深耕场景创

新，融入非遗、研学等元素，借助数字

赋能拓宽传播渠道，让春日体验突破

时空限制。

同时，还需强化政策支撑与服务

升级，优化交通、停车等配套设施，规

范市场秩序，培育特色文旅IP，让“春

日流量”真正转化为“全年增量”。让

徐州的春日美好，从一时的风景变为

四季常青的发展红利，让 “春日经

济”在彭城大地上持久绽放。

“春日经济”
不只是时令经济

春日户外消费多点开花
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