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本报记者 尹亮

从 “居者有其屋” 到 “居者优其

屋”，人居需求的迭代升级，见证着百姓

对美好生活的向往愈发具象。曾经，房地

产市场比拼的是地段、户型、容积率等硬

件指标，房子更多是遮风挡雨的物理空

间；如今，随着消费理念的成熟、品质追

求的提升，好房子的评判标准早已跳出

钢筋水泥的桎梏，转向更深层次的情绪

价值营造。

“以前买房只盯面积和价格，现在更

在意住得有没有幸福感、归属感。”不少

徐州购房者的朴素心声，道出了人居观

念的深刻转变。

放眼徐州房地产市场，一场围绕“颜

值、生活、温情”的人居变革悄然兴起，开

发商不再执着于单一的硬件堆砌，而是

用心雕琢建筑之美、贴近生活之本、凝聚

邻里之情，让房子不再只是居住的容器，

更成为安放心灵、承载幸福、传递温暖的

精神港湾，让每一位居者都能在方寸之

间，遇见诗意、拥抱烟火、收获心安。

颜值、生活、温情……
好房子提供更多情绪价值

从追求物理空间的满足，到向往情绪价值的丰

盈，房地产市场的变革，本质是以人为本理念的深度

践行。

好房子，从来不是单一的硬件叠加，而是颜值之

美、生活之暖、邻里之情的完美融合：以美学匠心筑就

视觉盛宴，以生活细节打磨舒适体验，以温情社群凝

聚人间烟火。

在徐州这片热土上，越来越多开发商读懂了百姓

的人居向往，用情绪价值赋能品质人居，让每一套房

子都有温度、有灵魂、有归属感。

未来，随着人居理念的不断升级，唯有坚守初心、

深耕细节、传递温情，才能打造真正经得起市场检验、

对得起百姓信赖的好房子，让千家万户都能在宜居之

居中，收获满满的幸福感与安全感。

美好生活，既在一室之内，更在邻里之间。钢筋水

泥隔开了独立空间，却不该阻隔人与人之间的温情；

好房子不仅要打造舒适的居住空间，更要搭建有温度

的社交平台，让邻里关系从“擦肩而过”变成“相知

相融”。

不同的人有着不同的生活爱好，有人钟情健身运

动，有人痴迷园艺茶艺，有人热衷亲子互动，当这些爱

好找到共鸣的土壤，邻里之间便有了联结，社区生活

也会变得更加鲜活有趣。

聚焦邻里温情，徐州众多开发商积极破局，用特色

社群文化点亮社区生活，也收获了业主们的一致认

可。万科打造“楼下见”社群品牌，搭建邻里互动的线

下平台，让居民在楼下相遇、相知、相伴，打破邻里隔

阂，入住两年的业主陈阿姨感慨：“以前住老小区邻里

互不相识，现在通过社群活动，认识了好多一起健身、

遛弯的朋友，独居生活再也不冷清了。”

绿城深耕社群运营多年，经典的“海豚计划”惠及

万千业主，教会孩子游泳技能的同时，拉近了邻里距

离，业主李先生坦言：“海豚计划不仅让孩子掌握了求

生技能，更让我们家长熟络起来，小区里处处都是人

情味。”

除此之外，邻里中心、五点半课堂、老年康养沙

龙、亲子趣味赛等特色活动层出不穷，成为楼盘的

核心“加分项”，不少购房者直言，暖心的社群配

套比单纯的硬件更打动人心。这些暖心举措，让社

区不再是孤立的楼栋集合，而是充满烟火气的大

家庭，邻里之间互帮互助、志趣相投，闲暇时相约

品茶、运动、遛娃，让陌生的邻居变成熟悉的朋友，

让居住的快乐不止于室内，更蔓延到社区的每一

个角落。

房子的终极意义，是服务于生活；好房子的核心，

是贴近生活、适配生活、升华生活。

作为承载日常烟火的容器，每一处空间设计都应

围绕居者的真实需求展开，而非流于形式、本末倒置。

近年来，第四代住宅成为市场热点，但部分项目盲目

跟风，为了打造露台而忽视居住实用性，让所谓的创

新变成华而不实的摆设。真正的人居营造，从来不是

概念的堆砌，而是把生活细节揉进每一寸空间，让居

者第一眼看到房子，就能清晰勾勒出未来的美好生活

图景。

起居室的宽度，决定了家人相处的舒适度；露台的

打造，承载着休闲、观景、园艺的多元向往；动线的规

划，影响着日常起居的便捷度……如今的徐州楼市，

越来越多开发商回归生活本质，深耕空间细节，也精

准戳中了购房者的核心需求。

合理拓宽起居室尺度，让家人团聚、亲友小聚更显

从容；打磨第四代住宅露台功能，摒弃形式主义，让露

台成为养花种草、品茶观景、亲子互动的温馨角落，把

自然绿意搬进日常；精细化设计厨卫、收纳等空间，贴

合居者生活习惯，让柴米油盐的琐碎变成井然有序的

惬意。

带娃家庭购房者王女士实地看房后深有感触：

“之前看的阳台狭小难利用，纯属摆设，现在这些楼盘

的露台既能观景又能实用，起居室宽敞明亮，老人孩

子都住得舒坦，一眼就看到了未来的好日子。”这种以

生活为核心的设计理念，让房子有了温度，不再是冰

冷的建筑，而是装满烟火气的幸福港湾，让每一位居

者都能在专属空间里，把平凡日子过成诗。

建筑是凝固的音乐，更是城市的审美

名片。回溯过往，不少住宅建筑千篇一

律、乏善可陈，外立面仅有色彩区分，空

间设计同质化严重，难以满足大众对美

的精神追求。纵览古今中外，流芳百世的

经典建筑，无一不是美学与匠心的极致

融合：苏州园林的曲径通幽、扬州园林的

雅致精巧、乔家大院的恢弘厚重、徽派建

筑的白墙黛瓦，将东方美学镌刻进砖瓦

之间；世界知名地标建筑，更是以独特的

审美格调，成为跨越时空的艺术瑰宝。

审美觉醒，正重塑徐州楼市的人居

格局。当下，“颜值即正义”成为购房

者的朴素共识，开发商纷纷把建筑美

学摆在核心位置，用匠心打造看得见

的美好。

步入紫宸公馆，宋式园林的雅致扑

面而来，亭台楼阁、叠石流水、花木扶疏，

一步一景皆是诗情画意，让前来参观的

市民连连赞叹：“住在这样的诗画里，才

是真正的好生活，推门即是风景，满眼都

是舒心。”刚完成认购的改善型购房者张

女士坦言，对比以往千篇一律的小区，这

种复刻东方古韵的设计，既有文化底蕴

又赏心悦目，每天回家都像赴一场诗意

之约。

未来新七里则以灵动的弧形外立面

破局，打破高层、小高层、洋房的刻板形

态，线条流畅柔美、质感高级细腻，让建筑

与城市风光相融，凭借独树一帜的颜值俘

获大批购房者的心，成为市场上的热门之

选。年轻刚需购房者小刘表示，弧形外立

面告别了传统楼栋的沉闷呆板，不管是远

眺还是近观都极具质感，居住体面感直接

拉满。从复刻东方古韵到创新现代美学，

好房子正以高颜值唤醒大众的精神共鸣，

让居住成为一场美的享受。

美为根基：
让建筑流淌诗意与匠心

温情为魂：让邻里凝聚幸福与共鸣

情绪价值，好房子的核心竞争力

生活为本：让空间承载烟火与向往
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