
编辑 杨波 | 美编 王良杰 | 校对 戚妍娜

14焦点 2026年2月5日 星期四

2月2日，阿里巴巴旗下的千问App宣布投入30

亿元启动“春节请客计划”，联合淘宝闪购、飞猪、大

麦、盒马、天猫超市、支付宝等阿里生态业务，发放现

金红包、提供免单机会。

“千问App希望通过真金白银的投入，培养用户

‘有事找AI’的习惯。”千问产品负责人郑嗣寿表示，

用户不再需要在多个手机应用之间反复跳转，只需向

AI表达意图，即可完成从决策到履约的全过程，带来

AI时代的全新消费体验。

不久前，腾讯也上线了春节活动，用户上元宝

App可分10亿元现金红包；百度宣布，自1月26日至3

月12日，用户在百度App使用文心助手，有机会瓜分

5亿元现金红包。

开启AI红包大战、发放新春消费券、直播间里办

“新春大集”……2026年春节来临之际，多家互联网

平台已经开启消费预热模式。

中国互联网络信息中心2025年10月发布的

《生成式人工智能应用发展报告（2025）》显示，

截至2025年6月，我国生成式人工智能用户规模

达5.15亿人，较2024年12月增长2.66亿人，用户规

模半年翻番；普及率为36.5%。

北京前沿未来科技产业发展研究院院长陆峰

认为，从多家头部互联网企业的动作来看，红包激

励将大幅降低用户尝试门槛，推动AI工具向全年

龄层人群快速普及，加速用户习惯从“被动检索”

转向“主动对话”。竞争将倒逼企业优化C端产品

体验，推动AI从娱乐助手向生活服务、学习创作

等实用场景深化。从长远来看，大模型市场竞争已

由单一产品竞争升级为“模型+场景+生态”的综

合较量，春节红包“大战”将推动企业积累宝贵的

真实交互数据，反哺模型迭代，形成良性循环。

不过业内人士也指出，互联网企业要超越短

期流量思维，通过持续提供不可替代的个性化体

验与生态价值，方能在AI“长跑”中赢得用户。

“‘流量’易逝，而长期‘留量’需依靠深层

价值黏性。”陆峰认为，未来可以推动C端大模型

从“单点交互”到“生态融合”，从“用户使用”到

“用户共创”转变。将AI深度嵌入支付、社交、创

作等核心场景，形成无缝服务闭环。开放部分定制

与训练能力，允许用户塑造AI的个性与专业领

域，甚至共享创作成果。这将使AI从企业产品升

级为用户共有的“数字资产”，建立更强的情感与

使用需求绑定。

据 新华网 经济参考报

随着春节临近，国内头部互联网企业打响

2026年春节红包“大战”。目前，阿里巴巴、腾讯、

百度等企业均公布春节红包计划，AI流量入口的

争夺成为今年焦点。

分析人士指出，春节营销对AI市场竞争具有

关键意义。国内头部互联网企业通过红包补贴、春

晚互动、生态接入、社交玩法等方式加速AI流量

入口竞争白热化，有望带动AI应用用户规模进一

步增长，拓展AI的应用场景和商业化空间。

千问App“春节请客计划”，以“免单”形式

邀请用户在春节期间吃喝玩乐，感受AI时代的全

新生活方式。淘宝闪购、飞猪、大麦、盒马、天猫超

市、支付宝等阿里生态业务将参与。据千问App相

关人士介绍，此次30亿元“春节请客计划”，是阿

里历史上春节活动中投入力度最大的。

元宝App春节10亿元红包活动开启，这是腾

讯在2015年春晚投放5亿元红包以后罕见的春节

大手笔投入。此前，腾讯董事会主席兼首席执行官

马化腾在内部员工大会上表示，希望此举能够重

现11年前的微信红包时刻。

从相关企业公布的春节红包玩法来看，抢占

AI流量入口成为焦点。百度马年春节红包活动总

额5亿元，单个红包最高可达1万元。除在百度

App内通过AI互动、集卡等玩法发放红包外，百

度还将文心助手纳入红包体系，通过多种春节创

意玩法引导用户在该AI应用内参与领取。

千问App在1月15日已宣布接入淘宝闪购、支

付宝、淘宝、飞猪、高德等阿里生态场景，测试AI

购物功能。千问App相关人士透露，“此举就是在

为春节活动做准备。市面上大部分AI助手还停留

在聊天阶段，而千问希望在今年春节期间，融入人

们真实的生活消费之中。”

派发春节红包的同时，不少互联网企业也开

启了“AI+社交”“多人多Agent群聊”的测试。

例如，腾讯“元宝派”新玩法内测开启，据介

绍，用户可以选择创建一个“派”，或者加入一个

已有的 “派”，在 “派” 内可以让元宝AI总结

“派”内聊天，创建健身、阅读等兴趣打卡活动。百

度文心App则推出“多人、多Agent”群聊功能新

一轮内测，该功能支持在同一群聊中调动多个AI

角色，包括“群聊助手”“私人助手”及“健康管

家”等垂类智能体，旨在解决问题与交付结果。

互联网公司在春节扎堆营销自家AI的背后，不仅

只是在争夺超级流量入口，更是看中了可供挖掘的消

费潜力。

借助提前预见的能力，人工智能技术正在消费领

域唤醒需求：空调小程序根据近期用电峰值和PM2.5

数据，提醒用户下单滤芯并预约上门更换；手机应用

可估算食物成分、同步外卖订单生成热量账本，推荐

用户个性化减脂外卖订单；规划好前往滑雪场的自驾

路线后，相关平台开始推荐沿途餐厅、雪具租赁、景区

门票……

“在AI技术的支持下，平台和产品变得更懂消费

者。这不再是简单的‘猜你喜欢’，而是‘懂你需要’，

将消费起点从用户的需求清单，前置到了由AI判定的

生活场景本身。”淘天集团研究中心主任徐飞说。

AI不仅在深度挖潜消费需求，更在助力消费决策。

近日，在小米集团与蚂蚁集团的联手合作下，AI

眼镜又落地了新功能———停车缴费。在此之前，京东

科技携手智能眼镜品牌乐奇，已推动AI眼镜购物应用

落地。

“看一眼”“说一句” 即可下单的背后，是AI从

“意图理解”到“服务执行”的跨越，具备了在真实世

界中的行动和决策能力。

“技术创新正在激发新的消费需求，AI相关的家

电和3C产品正在成为新的消费亮点。”京东集团CEO

许冉说。

据介绍，2025年京东平台上智能产品销量同比增

长超两倍，2026京东年货节1月23日开始以来，AI相

关产品的搜索量持续增长。

2025年8月，国务院印发的《关于深入实施“人工

智能+”行动的意见》对外发布，明确部署了“人工智

能+”消费提质等重点行动。

意见提出，推动智能终端“万物智联”，培育智能

产品生态，大力发展智能网联汽车、人工智能手机和

电脑、智能机器人、智能家居、智能穿戴等新一代智能

终端，打造一体化全场景覆盖的智能交互环境。

中金公司2026年展望报告指出，消费电子的“端

侧AI时代”已经来临，硬件创新呈现“百花齐放”之

势，2026年有望成为AI消费终端大规模普及的关键

年份。

AI火热促消费的背后，离不开算力的强力支撑。

阿里云基础设施 “春节护航” 项目负责人邓聪林表

示，为从容面对千问极大可能出现的即时流量洪峰，

阿里云已准备充足且弹性的AI算力，全力保障千问在

春节期间的稳定运行。

专家表示，春节消费高峰期，需要不断增强AI算力

建设，降低商家的经营成本，提升消费者的消费体验。

流量入口赛道竞争升级，智能技术开启新春消费新空间
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