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“红叶”山楂糕新“掌门人”李珊珊的故事，是老字

号企业在新时代背景下“守正创新”的一个鲜活样本。它

让我们看到，真正的传承，从来不是墨守成规的静态保

存，而是让古老的技艺和品牌，在新时代的土壤里，勇敢

地抽新枝、发新芽、结新果。

在李珊珊这样的新生代老字号掌门人的手中，

那抹传承了70多年的“红叶红”，正拂去岁月尘埃，

变得愈发鲜活明亮，绽放出青春活力与创新光彩。

这条路，既是对初心的回归，更是老字号走向未来

的全新出发。

90后姑娘重塑70年老字号山楂糕
青春匠人李珊珊，以现代笔触绘就“红叶”品牌新模样

时代浪潮奔涌，老字号如何守正创新？徐州68家老字号，沉淀着城市商业的深厚记忆，也面临着守艺与焕新的时代课题。

当传承的接力棒递给年轻一代，传统匠心与新潮思维会碰撞出怎样的火花？即日起，本报推出《掌柜的“新”事》系列报

道，聚焦新生代传承人，看他们如何为老技艺注入新意，在产品迭代、数字浪潮中探索老字号“破圈”路径，彰显新时代掌门人

的使命担当，记录老字号如何在守正中焕发新生机，谱写历史传承与时代创新的新篇章。

本报记者 郑微 实习生 李涛

在徐州，“红叶”牌山楂糕，是许多人记忆

深处的酸甜滋味。这个已有70多年历史的老字

号品牌，凭借坚守与突破，产品畅销全国，在果

脯市场占有一席之地。而其背后，是一个家族几

代人的匠心守护。

如今，执掌这份“甜蜜”事业的，是一位90

后姑娘———江苏省老字号红叶牌山楂糕第五代

传承人李珊珊。她学舞蹈出身，钟爱艺术，却在

两年前毅然转身，成为红叶食品新一代掌舵人。

李珊珊的故事，是一场“守正”与“创新”的温

情对话，是一位青春匠人以现代创新思维，为老

字号注入活力、实现品牌“破圈”的生动实践。

走进红叶食品的生产车间，蒸汽氤氲，空气

中弥漫着山楂特有的馥郁果香。在一排排古色

古香的铜锅前，李珊珊正专注地观察着糖浆的

色泽与稠度，手中的长勺匀速搅动，动作间透着

老匠人的严谨。

李珊珊的童年记忆，几乎全被红彤彤的山楂

填满。“别的小孩玩沙子，我玩的是山楂核。”在

山楂厂里长大，一岁多就“泡”在车间，耳濡目染

间，对选果、清洗、去核、熬制、塑形等每一道工序

都再熟悉不过。

即便后来考入专业院校主攻舞蹈，一度憧憬

着走向更广阔的艺术舞台，但命运的伏笔早已

埋下。毕业前夕，整理旧物时，她翻到了小学时

写的作文《我的愿望》。文末那句稚嫩却坚定的

文字瞬间击中了她：“我要让我们家的红叶山楂

糕，卖到全国各地，遍地开花。”往事涌上心头，

她忽然读懂了父辈日复一日对手艺的虔诚，原

来传承的种子，早已在心里悄然扎根。

“学艺术不是绕了远路，恰恰是为了更好地

回归。”李珊珊这样解读自己的人生轨迹。在她

看来，父辈用数十年的坚守，牢牢护住了古法工

艺的“根”———差一秒都不行的熬制火候、非当

季新鲜山楂不取的原料标准，这是“红叶”风味

不变的“魂”。而她所要做的，就是运用所学，为

这份深厚的“老灵魂”，量身裁剪一件契合时代

的“新衣裳”。

传承，从来不是简单的复制粘贴。当李珊珊带着全新

的想法加入家族事业，不可避免地与父辈产生了“碰撞”。

父亲李宝安是典型的“老手艺人”，笃信“产品即王

道”，认为只要味道正宗、质量过硬，就不愁销路。“花那

么多心思在包装上干啥？”这是李宝安最初对女儿很多

创新尝试的不解。李珊珊则坚信在“酒香也怕巷子深”的

当下，老字号不仅要有“里子”，还要有吸引人，特别是吸

引年轻人的“面子”。分歧出现时，李珊珊没有选择正面

争论。她带着父亲去看设计新颖的艺术展，逛人气火爆的

文创市集，让父亲亲眼见证，精美的设计、有趣的叙事是

如何打动新一代消费者的心。

当第一批换上国潮包装的产品，因为精美的外观而吸

引消费者驻足，并在品尝后纷纷成为回头客，更主动在社交

媒体分享传播时，父亲脸上的疑虑渐渐化为理解的笑容。

“父辈是深扎大地的‘根’，守住了产品最核心的生

命力———技艺的本真与产品品质的纯粹。而我，愿成为努

力向上生长的‘枝’，负责捕捉时代的阳光雨露，通过创

新，把老手艺传播到更广阔的地方，让更多的人‘看见’

和‘爱上’。”李珊珊这样比喻。传统与现代，坚守与突

破，这场两代人的“对话”，最终在理解中走向深度融合。

李珊珊为老手艺缝制的“时代新衣”，渗透品牌发展

的方方面面，核心便是拉近老字号与当下生活的距离。

一方面是视觉焕新，打造“行走的名片”，李珊珊将

艺术审美全面融入品牌视觉体系，包装一改以往的质朴

风格，设计了更简约、更富美感、更适合礼品馈赠和社交

分享的样式，让一块普通的山楂糕，变成了承载地方风物

故事的文化符号。

另一方面，进行产品迭代，在严格保留传统经典口味

的同时，她主导研发了低糖、迷你独立包装等新品系列，

精准切入健康饮食和便捷消费的市场需求，让传统糕点

轻松融入年轻人的日常办公、休闲零食场景，成为日常可

及的美食。同时，她还从糯米类食品中得到灵感，创新推

出锦鲤造型山楂糕等新产品，产品一上市便大受欢迎。

为了让古法技艺“被看见”，李珊珊带领团队深耕短

视频、直播等新媒体赛道，将山楂糕制作的过程，拍摄成

充满烟火气与匠心的“治愈系”内容。透明化的生产过程

呈现，不仅传递了对品质的自信，更拉近了老字号与年轻

群体的距离，让山楂糕产品收获了大批年轻粉丝。

对于“红叶”的未来，李珊珊的蓝图不止于提升销

量，她的愿景是让老字号成为“可呼吸、可参与、可体验”

的活态生态。

中期规划中，她正积极筹划推进 “红叶非遗体验工

坊”，让消费者，尤其是亲子家庭和年轻群体亲手体验从

清洗山楂、去核到参与熬制等环节，沉浸式感受传统手作

的制作过程。她认为，这种“可触摸、可体验”的传承方式，

远比单纯的说教更具感染力。长期布局里，她构想了一条

完整的“山楂非遗生态链”，向上游，探索与优质山楂种植

农户建立更紧密的合作基地，从源头把控口感与品质；在

产品端，持续进行风味和形态创新，解锁更多消费场景；在

文化端，积极与学校、文旅项目合作，开展研学课程，将老

字号的品牌故事与徐州的地域文化、美食文化深度绑定。

“我希望‘红叶’能成为‘正宗山楂非遗’的代名

词———人们提起山楂糕就想到我们，说到老字号的创新

传承，就有我们的身影。”李珊珊眼中闪着光芒。

而她最深切的愿望，是让企业成为家族奋斗精神的

载体。“等我的孩子长大，他能很骄傲地告诉别人，这是

我们的爷爷、妈妈一代代用心守下来的味道和事业。”这

份穿越时间的匠心与热爱，是她眼中最珍贵的家族财富。
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红彤彤的山楂填满童年记忆
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“守正”与“创新”的两代人对话
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