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本报讯（记者

耿耘）“新思路、心

同行”———日丰集

团徐州运行中心迎

春座谈会日前 举

行。徐州装饰装修

行业协会李会长、

日丰集团江苏办事

处李经理、日丰集

团徐州运行中心总

经理朱总及办事处

丰经理等出席，与

百余名核心经 销

商、装企代表共叙

合作情谊，擘 画

2026发展蓝图。

会上，日丰集

团徐州运行中心负

责人发布年度“成

绩单”：2025 年 中

心营业额首次突破

5000万元，区域市

场占有率升至35%，

双双刷新历史 纪

录。致辞中，他特别感谢协会指导、

总部支持及全体合作伙伴的信任，

并表示日丰连续多年入围 “广东省

制造业企业500强”“广东企业500

强”等榜单，彰显品牌硬核实力。

面对2026年，会议聚焦“新思

路、心同行”的主题，倡导与合作伙

伴构建更为紧密的共同体。徐州运

行中心负责人表示，他们将以“精

准投入、高效赋能”为核心策略，持

续引入有活力的新生渠道，构建更

紧密的共同体。与会嘉宾一致认

为，在行业深度转型期，唯有坚定

信心、协同共进，方能捕捉新机遇、

跑赢新赛道。

此次座谈会不仅是一场新春联

谊会，更是一次鼓劲动员会。日丰集

团徐州运行中心将秉持“以人为本、

守信为基”的理念，与合作伙伴一道

凝心聚力、锐意进取，共推事业再上

新台阶，为区域经济发展和行业繁

荣贡献更大力量。
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本报记者 刘淑婷

眼下，随着各大院校陆续放假、农

历新年即将到来，我市商业热度再度

攀升。其中，“1月23日，无印良品

（MUJI）徐州苏宁广场店开业”的消

息备受市民关注与热议。

据悉，无印良品徐州首店于2017

年在苏宁广场开业，同年徐州三胞广

场开出二店；2023年，无印良品苏宁广

场店撤柜，此次新店开业，为该品牌在

苏宁广场的“二次入局”。

作为深耕品质生活赛道的知名品

牌，无印良品的重新登陆，不仅是品牌

对徐州消费市场的重新研判，更体现出

我市商业向品质化、体验化、本土化融

合转型的新风向，同时折射出徐州作为

区域中心城市，商业能级持续跃升、商

业虹吸效应不断增强的强劲势能。

一直以来，苏宁广场作为我市地

标性商业综合体，始终引领着徐州首

进商业的发展脉络。此前无印良品的

入驻与离场，曾被视作外来品质品牌

适配徐州本土市场的一次试水。而此

次品牌选择再度在此重装亮相，背后

是徐州商业市场近年间的深刻变革与

消费需求的迭代升级。

当前，徐州正朝着文商旅深度融

合的高质量发展方向全速迈进，商业

市场也呈现出鲜明的双核特质：一方

面，中心商圈这一核心板块依旧是高

端品牌、首进品牌的必争之地，金鹰

国际购物中心、苏宁广场凭借优越的

业态布局，辐射苏皖鲁豫四省交界区

域，稳居区域商业头部阵营；另一方

面，2025年以来，徐州商业“中心商

圈提质+多区域破圈”的发展格局日

益清晰，诸如徐州杉杉奥特莱斯广

场、云龙万达广场等商业体纷纷以主

题IP、首店经济为抓手，打造沉浸式

消费场景，与中心商圈形成互补，共

同激活了城市商业的多元活力。

城市商业的多点开花带动了 “本

土+周边”双重消费力的释放，这也是

无印良品选择回归的关键原因。据业

内人士分析，近年来，徐州正从传统商

贸重地向品质消费枢纽转型，消费市

场展现出全新趋势。

在我市，中产阶级规模持续扩大，

当前80后、90后成为消费主力，对无印

良品所代表的简约、实用、环保的品质

生活方式接受度大幅提升，消费者不

再单纯追求低价，而是愿意为产品质

感与生活理念买单。同时，家庭消费与

体验式消费成为主流，苏宁广场一直

秉持的“精品、时尚、家庭品质消费”

定位与无印良品的生活方式零售形成

业态协同，能够满足消费者一站式消

费需求。除此之外，徐州“江浙沪大食

堂”的城市IP持续升温，本土烟火气与

国际潮流品牌的融合成为趋势，为无

印良品这类具有生活方式引导价值的

品牌提供了本土化适配的新路径。

从店铺面积及风格规划上能够看

出，此次无印良品的重装回归，并非简

单的门店复刻，更是一次贴合徐州消

费趋势的全新布局。记者了解到，无印

良品徐州首店开业时位于苏宁广场负

一层，为单层铺面；1月23日即将新开

的店铺跨多铺位，且为2、3楼的上下双

层布局。同时，根据官方释放的开业活

动信息，即将开业的无印良品新店会

推出贴纸、购物袋、杯垫等多款为徐州

量身定制的城市限定礼品。这一现象

体现出无印良品此次入局的全新思

路，以及当前商业品牌在我国发展的

全新趋势：以“本土化适配+体验化升

级”为核心，进一步与城市深度融合，

并借力文旅等领域加速与本土商业生

态的深度绑定。

从徐州商业的发展未来来看，无

印良品的回归是区域商业升级的一个

缩影。今年，我市明确推进中心商圈鼓

楼板块“东进北扩”战略，苏宁广场作

为中心商圈的标杆项目，正通过引入

优质品牌、优化业态组合，为中心商圈

持续强化高端商贸集聚效应赋能。随

着更多优质品牌的入局与本土商业的

升级，我市将加速构建“高端化引领、

多元化发展、本土化扎根”的商业新格

局，持续夯实区域消费中心城市的地

位，以更开放的姿态拥抱品质消费时

代，让商业成为城市发展的鲜活底色。

无印良品“杀回”徐州苏宁广场
双层新店+城市限定礼今日上线


