
“这个香包真精致！颜色鲜亮，花纹别致，香气还

这么浓郁。”在回龙窝的一个香包摊位前，浙江游客

冯俊拿起几只香包反复端详、比较。“这个金锁样式

的和心形的都好看，我两个都要了！”他爽朗地笑道。

“老板，您这剪纸怎么卖？上面的图案有啥含义

不？”年过古稀的山西退休教师张厚武，在剪纸摊位

前细细打量。一番挑选后，他如愿买下两幅骏马主题

的剪纸，心满意足地离去。

“这个拓印我能体验吗？是用哪张纸呀？”拓印

摊位前，一位年轻游客正兴致勃勃地向摊主请教操

作方法。

香包缝制、面塑捏制、剪纸创作……一个个非遗

技艺摊位前，总能看到老年人与年轻人并肩驻足的

身影，构成了一道别致的风景线。

记者留意到，中老年游客更愿意静下心来，聆听

摊主讲述非遗技艺背后的历史渊源，言语间满是对

文化底蕴的探寻与思索；年轻游客则难掩跃跃欲试

的兴奋，好奇地想要亲手体验，感受传统技艺的独特

魅力。

如果说非遗艺术是一座城市文化魅力的流动，

那么文博场馆，则是一座城市厚重底蕴的彰显。

在徐州博物馆，年轻人戴着租赁的讲解器，时而

俯身凑近文物观察细节，时而与同伴热烈讨论文物

背后的历史渊源。

老年游客则背着手，神情专注地凝视着展柜里

的珍品，眼中满是对历史的敬畏。他们在听讲解员介

绍的间隙，也不时转头，向身边的孩子强调文物承载

的文化记忆，将文化传承的火种悄然播撒。

非遗技艺与馆藏文物，是一座城市文化气息最

鲜活、最真实的载体。

当游客的脚步踏上彭城七里，无论是在古韵浓

郁的街巷体验非遗制作，还是在庄严肃穆的博物馆

里了解历史文物，他们都在触摸徐州这座城市的文

化肌理，收获珍贵的旅行记忆。而随着他们的分享和

交谈，徐州的文化魅力也将传递到五湖四海。

在彭城七里，游客丰富多样的消费清单，是徐州

文旅活力的生动注脚。文创、美食、非遗与文博的多

元魅力，承载着游客对徐州的喜爱。游客在徐州的每

一次驻足、每一笔消费，都书写着文化传承与旅游消

费双向奔赴的动人故事。

彭城七里的美食街区星罗棋布，在壹捌夜市、回

龙夜肆、户部山月光市集等地，随处可见年轻人的身

影。暮色四合，美食的烟火气中，欢声笑语此起彼伏。

“中午在户部山吃的地锅鸡，排了好久的队才吃

上，味道绝了。又听本地人推荐，说壹捌夜市特别热

闹，好吃的扎堆，晚上就过来逛逛。”湖北游客秦梓

鑫手里拎着几个塑料袋，装着鸡柳烧饼、烤肉筋卷

饼、羊肉串等小吃，“我是和朋友分头采购的，他去买

网上很火的中药奶茶了。”

把子肉、米线、地锅鸡…… 壹捌夜市里餐饮店铺

林立，堂食区域座无虚席，外带窗口前也排起长队，

一派热闹红火的景象。

“今天看样子是吃不上啦！先闻闻香味过个瘾，

明天再来吃！”

户部山月光市集中，一位天津游客正打趣地和

朋友商议。她告诉记者，自己和朋友下午逛得太久

了，不知不觉到了饭点，找到一个热门烧烤店，工作

人员说要排队等很久，还不保证能吃上，她们便决定

次日早点来排队。

徐州饮食文化源远流长，口味更是丰富多元，年

轻游客偏爱新奇刺激的口感，渴望一站式尝遍各色

美味，徐州恰好能满足其需求。

与此同时，社交媒体的裂变式传播，更为年轻群

体的美食消费添了一把火。他们热衷于在社交平台

分享美食打卡照片，记录舌尖上的体验，进一步带旺

了美食消费的热潮。

“这组书签设计得真好看，上面画了很多景点，我

们白天都逛到了。”来自河北的大学生张珍晨，在回龙

窝的一处摊位前驻足，看着手中的徐州风景主题书

签，兴奋地和同伴分享，决定买下。

71岁的湖南游客刘襄，则在“行走的徐州”文创

店内细细挑选。最终，一套蕴含汉文化元素的明信片

被她收入囊中。“徐州汉文化底蕴深厚，买回去送给孙

子，能让孩子了解不同地域的文化特色，增长见识。”

刘襄笑着说道。

穿行于彭城七里的商圈、街巷，记者留意到，文创

产品消费热潮呈现“全龄覆盖、需求旺盛”的特征。采

访中发现，不少游客会选购文创产品，且不同年龄段

的游客，对文创偏好各有不同。

中老年游客更青睐文化底蕴浓厚的产品，比如云

龙山造型的冰箱贴、黄楼造型的书签、绘有汉画像石图

案的笔记本，都成为他们纪念旅行、馈赠亲友的首选。

年轻游客的目光，则更多投向兼具潮流设计与趣味

属性的文创。印着“管”这类徐州方言的帆布袋、手机

壳，或是以地锅鸡、把子肉等徐州特色美食为原型的毛

绒玩具，不仅颜值吸睛，更能彰显个性。这些带着地域特

色的小物件，在社交媒体上一经分享，往往反响不错。

在文创店里，经常能看到外地游客一边挑选商

品，一边交流对徐州的印象和感受。

此时的文创产品，不再是普通的商品，而是化作

游客与徐州文化之间的情感桥梁，承载着他们在徐州

的记忆，也让徐州的文化魅力，随着

游客的脚步走向各地。
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文化聚人气，消费添活力。据省智慧文旅平台监

测，自1月1日至3日16时，徐州市纳入监测的旅游景

区、乡村旅游重点村、夜间消费集聚区、文博场馆、旅

游休闲街区、旅游度假区去重后共接待游客151.56

万人次，游客消费总额达6.25亿元，日均同比分别增

长31.94%、30.15%。

数据折射了徐州文旅发展的火热。

在哪里能看到最热闹的场景？承载徐州千年历史

文化的彭城七里给出了答案，它是游客争相打卡、释

放消费热情的热门目的地。假期中，记者走进彭城七

里，与来自天南海北的游客交流，解码他们的消费清

单，了解文旅消费的新风向。

游客来彭城七里都买了啥？
元旦假期，这份消费清单里满是徐州记忆

全民皆宜
非遗体验、文博展览有魅力

特色美食
年轻游客热衷排队购买

文创产品
对全年龄段游客都有吸引力

游客在户部山打卡。

文创店内，游客选购喜爱的文创产品。

壹捌夜市中，年轻游客众多。


