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你有没有发现，当长假来临，越来

越多的人不再执着于奔赴 “远方”，而

是将目光转向城市周边。“不出远门”

的近郊游，正以高频次、低门槛、强体验

的特点，悄然重塑人们的出行选择。

今年国庆、中秋双节，徐州市接待

游客超562万人次，其中近郊游成为亮

眼板块。以贾汪区为例，双节期间，纳入

监测的17家A级旅游景区、乡村旅游重

点村及重点景点，接待游客总量达

38.26万人次，同比增长15.74%；旅游综

合收入1.32亿元，同比增长17.44%。数

据的背后，正是近郊游“场景融合”与

“体验升级”释放的强劲消费吸引力。

近郊游的兴起，离不开社交媒体的

助推。每一张图片、每一段视频，都让

“养在深闺”的县域旅游资源被更多人

看见，也点燃无数人的好奇与向往。

但近郊游的真正魅力，更在于它提

供了一种无需奔波就能轻松获得沉浸

式体验的方式。在徐州，这样的体验正

以多样化场景生动展开：泛舟潘安湖，

体会“舟行碧波上，人在画中游”的诗

意；驻足梁堂村，细品一杯村咖，静静感

受近郊独有的恬淡安然……

更进一步看，近郊游的蓬勃发展，还

在倒逼旅游供给侧创新升级。它要求目

的地不再仅仅依赖静态的风景或古迹，

而是必须将本地资源转化为可感知、可

互动、可分享的当下体验，不断为乡村发

展注入新的文化活力与经济动能。

值得关注的是，近郊游的走红并非

偶然。从推介休闲旅游农业精品线路、发

布电子地图，到新增乡村旅游观光专线、

打造多元的乡村活动，一系列配套举措

共同提升了近郊游的便利性与吸引力。

近郊游的走红，本质是当代人对美

好生活方式的主动选择。它意味着旅游

不再是遥远的憧憬，而是可嵌入日常的

“诗与远方”。对于目的地而言，这既是

“泼天的富贵”，更是长期考题，唯有以

持续创新的思维深化游客体验、夯实服

务，才能让这份“火热”真正转化为可

持续的消费活力与地方发展动能。

本报记者 王思恒

岁末将至，徐州处处洋溢着跨年的喜庆氛围。近日，记者采访了景区工作人

员、外地游客与本地文旅行业从业者，从不同视角聆听他们与徐州文旅的故事，在

一个个鲜活的叙述中，感受这座城市的文旅脉动，读懂各方对新年的殷切期许。

景区是文旅发展的核心载体，其变迁与升级见证了城市文旅的成长轨迹。

徐州文旅的魅力藏在哪些细节里？

他们的故事，是你最好的旅行攻略

近郊游解锁家门口的
“诗与远方”

见证云龙湖“圈粉”时刻

“2025年是收获满满的一年，

也是景区焕新升级的一年。” 作为

云龙湖旅发公司工作人员，文凤乔

向记者回忆起今年五一和十一假期

期间云龙湖热度飙升的热闹场景：

“那几天，景区里到处都是来自全

国各地的游客，滨湖公园、苏公塔、

沉水廊道这些热门景点全是游玩的

人群。很多游客都是专门冲着云龙

湖来的，有的是被网上的湖景视频

吸引，有的是听说了《彭城风华》实

景演出特意赶来。还有不少本地市民

带着外地朋友来逛，一边走一边介绍

云龙湖的历史故事、苏轼与徐州的渊

源，以及徐州的特色美食。”

谈及这些场景，文凤乔语气中

满是自豪：“我真切地感受到了云龙

湖的吸引力，更感受到了徐州文旅

蓬勃发展的生机与活力。”

这份蓬勃活力，也让文凤乔对新

一年充满憧憬。她表示，新的一年，

景区将继续深耕景区服务与产品创

新，进一步优化游览动线，升级智慧

导览系统，同时丰富夜间文旅业态，

让云龙湖的白天更有看点、夜晚更有

韵味，让每一位游客都能在这里感受

到彭城山水的魅力与温暖。

景区工作人员（左）为游客答疑解惑。

徐州文旅的变化，游客感受最为

真切。从河南平顶山赶来跨年的95

后游客李依娜，刚来到云龙湖，就迫

不及待地用手机记录下眼前的美景。

“这是我第二次来徐州，每次

来都有不一样的惊喜！”李依娜兴

奋地说，“能明显感觉到，徐州的文

旅配套设施越来越完善，景区里的

导览标识清晰醒目，逛起来特别省

心。除了必打卡的云龙山、云龙湖，

我还计划去回龙窝历史文化街区和

文庙街区转转，朋友圈里好多人都

推荐了。”

选择来徐跨年，李依娜也有着

自己的考量：“徐州的跨年活动太丰

富了，而且交通方便，高铁一小时就

到；文旅消费券还能减免部分费用，

性价比很高。”

“二刷”徐州是有理由的

游客的青睐，背后是徐州文旅

行业的蓬勃活力，这一点，本地文旅

从业者感触尤为深刻。

作为回龙窝历史文化街区 “剪

语纸风” 小店的店主，刘冠玉见证

了街区从默默无闻到成为网红打卡

地的转变。

“这几年，明显感觉到街区的人

气越来越旺，尤其是节假日和周

末。”刘冠玉说道，“街区管理方特

别注重业态创新和氛围营造，经常

组织特色活动，既带动了商户的生

意，也让老街区更有生命力。我们也

跟着不断调整产品，开发了以徐州

为元素的文创产品，很受年轻游客

欢迎。”刘冠玉说，看着越来越多的

外地游客走进回龙窝、爱上徐州，他

对这份事业充满了信心，也更愿意

用心做好产品，把徐州的文化魅力

传递给更多人。

从景区的品质提升到街区的业

态升级，从游客的沉浸式体验到从

业者的创新探索，徐州文旅的活力

正渗透在城市的每一个角落。新的

一年，随着更多文旅项目的落地、更

多创新业态的涌现，徐州文旅必将

书写更加精彩的篇章。

把徐州韵味传给游客

刘冠玉见证了街区的转变。

从景区的品质提升到街区的业态升级，徐州文旅的活力正渗透在城市的每一

个角落。 本报记者 孙井贤 摄
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