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文/图 本报记者 周翔宇

今年80岁的刘洪明爱上了收集冰箱贴，从哈尔滨

的“中央大街”、北京的“故宫”到徐州的“云龙湖”，

他家里的冰箱上贴着十几个冰箱贴。在刘洪明眼里，

每一件文创都是时光的缩影，外地的文创是旅途回

忆，家乡的文创更是连着根的念想。

近年来，越来越多的老年人不再满足于传统的养

老生活方式，他们追求年轻时尚、尝试新鲜事物，以积

极的态度重新定义自己的晚年生活。

记者在采访中获悉，像刘洪明这样的并非个例，曾

被贴上“年轻人专属”标签的文创市场，如今正被老

年人强势“闯圈”！他们“拒绝花里胡哨，实用才是王

道”，这些诉求为文创圈注入了“银发活力”。

舍得为喜欢和怀旧买单，诉求以实用为主

买买买 ！文创热“种草”老年人

一个文创产品

就是一个故事，传递

岁月的温度。这些商

品的热销显现出老

年人群的文创需求，

他们也渴望通过产

品连接情感，表达情

绪价值。

据记者观察，如今，还有一部分老年人已跳出

商品的“实用性”需求，主动追寻生活趣味和文

化内涵。兼顾文化与实用属性的文创产品，更能

打动他们的心。

在文庙街区，一位老太太跟记者分享了

自己和文创产品的故事，“孙子爱收集明信

片，每次出门回来，都一张张翻给我看。”她

说，每当此时，总会想起孙子小的时候，自己

抱着他翻家里相册，一张张讲故事的模样。在

老太太带着笑的讲述里，文创带着温度，也承

载着回忆。

刘冠玉告诉记者，近两年，来剪纸文创店的老

年顾客明显多了许多，其中国庆节期间一对祖孙

的到访，让他印象深刻。

当时祖孙俩在店内《母亲的故事》民俗主题

剪纸前停住脚步，爷爷指着剪纸轻声讲解：“这个

是编草席，这个是纳鞋底…… 以前的日子，就是

这样过的。”过往的生活场景被他娓娓道来，一旁

的孙子听得格外专注，旧时光记忆与当下陪伴悄

然交融。想起那画面，刘冠玉至今仍觉温暖。他感

慨：“文创不只是物件，也是纽带，它能传递岁月

里的感情。”

对于老年人对文创产品的需求，刘冠玉有了

新规划：“会多设计些既有潮流范，又有老味道的

文创，比如融入老徐州街巷、传统生活场景的剪

纸，让老人看了能想起过往。”刘冠玉表示，目前

老年人对文创产品的消费需求不断增长，但针对

老年人的文创产品不是很多，将 “文化温度”与
“适老关怀” 双向融合或将为文创市场注入银发

经济的鲜活活力。

作为文创圈的新兴玩家，老年人购买力如何？

啥样的文创产品能俘获老年人的心？ 记者走访了

我市多家景区、博物馆的文创店以及书店、图书馆

的文创区。

“年轻人是购买文创产品的主力军，但进店

咨询、购买的老年游客一年比一年多了。”在回龙

窝历史文化街区一家文创店，工作人员表示，一方

面是徐州的文创越做越好了，另一方面，现在的老

年人也爱追求潮流。

回龙窝“剪语纸

风”剪纸文创店店主

刘冠玉则透露，目前，

进店买文创的顾客

中，老年人占比能有

三成。

“我买过笔筒，上面有汉画像石的图案。”

“买了一个保温杯，好看又实用。”“这是一套

徐州风景的书签，我看书正好用得上。”“我看

中一把写着‘徐州’的木梳，跟我小时候用的特

别像。”记者走访发现，绝大多数中老年人选购

文创产品时不喜欢花哨，价格、实用、美观是首

先考虑的。

家住泉山区的张大爷是文创产品爱好者，路

过文创店总会进去逛一逛，“现在文创产品做得挺

丰富，但东西太多买不过来，真要选，还是先看性

价比和实用性”。

在户部山月光市集，一位摆摊卖文创的店主介

绍：“老年人买冰箱贴、书签的比较多，还有些年轻

游客，会特意给父母挑选文创产品。比如印着父母

姓氏的手链、挂坠。”

在回龙窝历史文化街区一家文创店里，正拿着几个

冰箱贴挑选的刘洪明，和记者讲起了自己与文创的缘分。

他笑着说，自己能成为文创爱好者，是受了孙女的影响。

“孙女上大学了，经常出去旅游，她每次出门都会

买些小物件回来，我一开始不懂是啥，她告诉我这是

冰箱贴。我感觉做得很有意思，颜色鲜亮，图案好看，

一看就能想起去过的景点。”

刘洪明年轻时做生意，常赴各地进货，游历过不少

地方。孙女去过的北京、哈尔滨、青岛等地，他基本都

去过，所以看到孙女带回来的文创产品，心里格外有

感触。受孙女的影响，之后刘洪明在出游时，也喜欢上

了购买文创产品。

刘洪明打开挎包，里面放着好几样徐州的文创，有

云龙湖图案的冰箱贴，也有汉俑造型的书签。“咱们徐

州的文创，既有两汉文化的韵味，又藏着咱们徐州人

的生活印记，让人爱不释手。”

秦先生也在这个摊位前挑选冰箱贴。他坦言，父母

以前出门旅游偏爱带土特产、零食这类伴手礼，近几

年有了新变化。“大概是受我影响，他们现在也会带冰

箱贴回来，比如老君山的山顶建筑冰箱贴、长白山的

天池冰箱贴……都带有地标图案。”秦先生的父母总

念叨“看着这些，就能想起走过的路”。

趋势：文创市场收获“银发”共鸣

探访：美观实用成老年人选购首选

进阶：以文创为桥，传递岁月温度


