
每一次入场人数的跳动，都是徐州足球热情

最直接的刻度。

第二次主场，22198名现场观众刷新了 “苏

超”观赛纪录；第三次主场，徐州首破2025“苏

超”单场观众3万人大关、首次实现“苏超”碳中

和目标；随后的主场比赛中，每场观众均在3万人

以上……这些不是冰冷数字，而是一张张面孔、一

次次呐喊、一份份期待。

那么，徐州主场为何能持续吸引如此多观众？

这其中既有“苏超”日益扩大的影响力，也离

不开徐州的独特魅力。

作为区域中心城市，徐州四通八达的高铁网

络、辐射周边的公路交通，让周边地市的球迷能够

轻松往返。许多来自苏皖鲁豫等地的外地球迷都

表示，来徐州观赛既便捷又享受。

而徐州在本赛季的出色表现，更是点燃了市

民的观赛热情，让足球成为这座城市的新名片。

“遇强则强，实力不详”这句起初带着调侃的话，

如今已成为徐州队最鲜明的标签。

赛场上，球员们每球必争的拼搏精神构成了

最动人的风景。无论是逆转取胜的坚持，还是逆境

中的不放弃，都完美诠释了纯粹的体育精神。这种

永不言败的韧劲，与徐州这座城市的精神气质不

谋而合，赢得了观众由衷的掌声和共鸣。

赛事保障的周密与温度，同样是点燃全场热情

的重要一环。免费接驳的地铁、公交和专线车，持续

扩容的停车区域，专业高效的安保医疗团队与热情

洋溢的志愿者……这份看不见的“幕后守护”，正是

徐州主场能够让人全情投入、尽情呐喊的坚实底气。

值得一提的是，徐州主场将体育赛事与文化

展示完美融合。观赛之余，观众不仅能欣赏到徐州

剪纸等非遗项目的精彩展示，还能品尝到地道的

徐州美食，让足球赛事超越了单纯的体育竞技，成

为一场融合传统与现代的城市文化盛宴。

场均数万人次的背后，是来自徐州本地及周

边城市，甚至海外球迷用脚步投下的热情选票。这

些数字丈量着一座城市的精神海拔，彰显着徐州

开放包容、昂扬向上的城市气质。

接连破3万
六轮主场见证足球热情
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在城市品牌竞争日趋激烈的

当下，一场区域性足球赛事的热

度，竟成为徐州撬动全国关注度、

提升城市美誉度的关键支点？

从巨量算数的监测数据中，

我们能清晰地看到这场 “热度风

暴”形成的轨迹。

从5月31日迎来首个流量小

高峰，到9月20日徐州队最后一个

主场作战的收官时刻，每一个“苏

超”比赛日，都成为一次“城市曝

光”的契机，带来“徐州”关键词

搜索指数的热度峰值。

其中，7月5日徐州主场迎战

南通队的赛事，更是创造了现象

级的“波峰点”———当天“徐州”

关键词搜索指数直接冲破800万，

较比赛前一日暴涨350%，实现了

从“赛事热度”到“城市热度”的

高效转化。

流量的背后，是徐州精心策

划的城市营销。

借“苏超”赛事发力，徐州精

准定位自身“两汉文化发源地”的

核心优势，将城市形象提炼为鲜明

的“汉文化符号”，用历史底蕴唤

醒大众骨子里的“汉文化DNA”。

这种文化共鸣，让赛事超越

了单纯的竞技层面，成为大众感

受徐州文化魅力的窗口。当江苏

各城市因“苏超”展开互动时，

互动的不仅是赛场上的竞技比

拼，更是对城市间文化交流的热

切期待。

除了比赛前的城市互动，徐

州还通过“摇人”打破地域壁垒，

让全国范围内的文旅账号、企业

自发加入 “徐州代言人” 阵营。

“徐州开始摇人了？”“徐州的人

脉到底有多广！”等话题在社交平

台刷屏，不仅带火了赛事预热，更

间接为徐州塑造了 “有情有义”

的城市形象。

这种“以文化为锚点、以赛事

为纽带、以互动为抓手”的创新模

式，不仅让徐州的城市营销收获

了超高关注度，更意外带动了一

场全国范围的文化交流。

陕西汉中的兵马俑，海南三

亚的椰子，宁夏中卫的骆驼……

“摇人大战” 中各地特色文化元

素在网络空间碰撞交融，每一次

外地文旅账号的呼应、每一个特

色文化符号的联动，都在无形中

为徐州的城市美誉度加分，进一

步扩大了徐州的全国影响力。

从“苏超”相关话题播放量

的接连破亿，到网友们在评论区

化身“玩梗”达人；从赛前城市间

的隔空趣味“喊话”，再到如今的

“赣超”“湘超”“蒙超” 等各式

城市业余足球联赛的全国开花，

“苏超” 已然成为现象级的区域

体育IP。

与此同时，徐州还积极开发

文创衍生品，将“帝王气”融入

“苏超”应援周边，让汉文化变成

可触摸、参与、传播的生活符号，

这种源于文化认同的情感连接，

远比单纯的广告宣传更具穿透力

与持久性，也让徐州的城市形象

在大众心中愈发鲜活立体。

可以说，“苏超”的热度虽始

于足球，却最终成于文化。徐州以

赛事为桥梁，巧妙地将体育激情

与文化底蕴相结合，成功将 “苏

超”转化为唤醒大众文化记忆、凝

聚城市情感的载体。

单日超800万
六波流量点燃城市热度

体育赛事的“流量红利”该如

何转化为城市发展的“长效动能”？

徐州跳出单一赛事运营思

维，将文化、旅游、商业、交通等要

素巧妙串联，让游客从 “为赛而

来”转变为“为城而留”，让赛事

红利真正渗透到城市发展之中。

徐州文旅创新推出 “跟着苏

超游徐州” 活动，通过联动徐州

（主城）与赛事举办城市、客源地

城市（客城），探索资源共享、线

路互推、客源互送的模式，让体育

激情与文旅魅力相互赋能。

不过，单一的省内联动还不

足以完全释放赛事的经济潜力，

作为区域中心城市，徐州将目光

投向更广阔的区域协同。

9月20日，“心彭友汇 文旅同

行” 苏皖鲁豫区域城市文旅推介

会在徐州奥体中心南门举行，这

种跨区域的资源整合，不仅扩大

了徐州文旅的辐射范围，更提升

了整个区域的文旅竞争力。

为让赛事流量实现 “最大化

留存”，徐州还巧妙地结合地方特

色文化与消费场景，推出一系列

沉浸式活动，延长游客消费链条。

将足球热情引入大街小巷，徐

州市文旅体商系统联动景区、街

区、商圈等抢抓“苏超”热度，纷纷

推出“彭城足球之夜”。遍布全城

的“第二现场”将赛事流量转化为

多业态融合的消费支点，让 “看

球”变成了“逛城”，让“短期停

留”变成了“深度消费”。

而第22届徐州彭祖伏羊节与

“苏超”的奇妙接力，更是让城市

吸引力持续发酵。当足球赛事的

热血遇上“舌尖上的非遗”，一碗

碗鲜香的伏羊汤成为游客感知徐

州温度的重要窗口。

徐州以“苏超”为支点撬动

文旅消费的努力，最终收获了市

场与口碑的双重认可。

7月22日，《新京报网红城市

潜力报告·2025暑期篇》发布，徐

州凭借“苏超”赛事的强劲赋能

与自身文旅特色的深度积淀，成

功跻身前三。

这份亮眼成绩的背后，是一

组组直观数据的有力支撑。

徐州队对阵连云港队的比赛

恰逢端午假期，文旅联动率先显

现。全市A级景区共接待游客

80.38万人次，同比增长12.86%；

28家重点 餐饮企业营业额 达

390.98万元，客流32712人，同比

分别增长12.42%和6.19%，赛事

当日营业额增幅高达23%。

迎战镇江赛事当天，餐饮销

售额较上个周日平均增长37%，

全市重点景区接待游客约21万人

次，同比增长12.8%。市商务局联

合美团发放1000万元消费补贴，

超5000家商户参与。

在对阵南通的赛事期间（7月

4日至5日），我市A级旅游景区接

待游客27.86万人次，同比增长

10.07%；游客消费8701.31万元，

同比增长16.57%；银联文旅消费

1.5亿元，同比增长35.91%。

8月2日至3日迎战扬州期间，

全市A级旅游景区接待游客49.77

万人次，同比增长24.32%；游客消

费1.52亿元，同比增长25.72%。赛

事当日，10家重点企业销售额环

比增长63.4%，中心商圈夜间人流

量突破25万人次。

9月20日至21日迎战苏州期

间，徐州市A级旅游景区共接待游

客38.86万人次，同比增长37.31%。

一组组数据，不仅见证了“苏

超”对徐州文旅消费的拉动作用，

更彰显着这座城市“以赛相交、以

城相待”的开放姿态。

如今，“苏超”的故事仍在继

续，而徐州正以更开放的姿态、更

创新的举措，将体育赛事的 “流

量” 转化为文旅体商融合发展的

“留量”，为全国同类城市如何以

赛事激活文旅体商，提供了可复

制、可借鉴的“徐州方案”。

本报记者 马思为 李莎莎

9月20日晚，当终场哨声响起，徐州队以

一场精彩的比赛为“苏超”常规赛徐州主场

之旅画上圆满的句号。

六场主场“战役”，六次全城心跳。从5月

炽阳到9月秋风，徐州的绿茵场见证的不仅是

胜负比分，更是整座城市为足球沸腾的热度。

来源：巨量算数
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跨区域资源整合
六轮赛事激活文旅体商活力


